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ريه وسارة إلى كل زطائي وزميلاني أهدي ثمرة بعصي 
ماقك . 


نعيش اليوم مرحلة الإعلام الجديد بكل تجلياتها وأبعادهاء وهي مرحلة أضحى فيها 
الإعلام الشخصي والفردي سمة القرن الجديد» والأنترنت والكمبيوتر أدواته الأساسيةء 
وليس هذا إقرارا بنهاية الإعلام التقليدي» ذلك أن الفواصل بين هذا الأخير والإعلام 
الجديد قد ذابت» حتى الإعلام التقليدي نفسه أعيد تشكيله وتحسينه ومراجعته ليلتقي مع 
القديم في بعض جوانبه. 
وبالرغم من اعتبار الإعلام الجديد مدخلا رئيسيا لطرح تساؤلات عديدة حول ما إذا كنا 
نعيش فعلا حقبة إعلامية صار فيها الاتصال من أعلى إلى أسفلء وفقا للنموذج التقليدي 
من الماضي» ونلج مرحلة جديدة تشير إلى حالة من التنوع في الخصائص والسمات لعل 
أبرزها تنامي خاصيتي الفردانية والتخصيص في الاستخدامات والتطبيقات لدى الجماهير 
كما لا يمكن إغفال التفاعلية كسمة رئيسية للإعلام الجديد ساهمت في اتساع نطاقه 
واستقطابه لجماهير واسعة وأدت إلى زوال الحدود الجغرافية وكذا الدولية والوطنية 
لمفهوم الدولة. 
وتعد مواقع التواصل الاجتماعي أو ما يعرف بأدوات التشبيك الاجتماعي أو 500121 

8 نوعا جديدا من أنواع الصحافة التي نشأت وتبلورت في بيئة الأنترنت 
وتكنولوجيا الوسائط المتعددة »“حيث تلعب دورا بارزا في عملية جمع وتحرير وتحليل 
الأخبار وتبادلها بين المستخدمين » وكذا تزويد الوسائل الإعلامية بمعلومات دقيقة وذات 
مصداقية يكون فيها المواطن الحلقة الأساسية في بناء وصياغة المضمون الإعلامي 
وتبادله على نطاقات واسعة. 

وفي هذا الصدد يقول: 'شاين برومن" و'كريس ويليس" في موقع نحن الإعلام 
نحن في بداية الحقبة الذهبية للصحافة هي صحاففة لم نعهدها من قبل وقد تنبأ الكثير من 
الخبراء في مجال المستقبليات أن خمسين بالمائة من الإنتاج الصحفي سيتم بواسطة 
المواطنين بحلول العام 2021. 

وقد أفرزت تداعيات الأزمة السياسية التي شهدتها وتشهدها المنطقة العربية في 


الآونة الأخيرة أدوات جديد للتواصل وبث المعلومات وتبادلهاء تجسدت في مواقع 


[أ] 


التواصل الاجتماعي على غرار >1'460198001 »111711116 » ظنا1 نآلا 
وغيرها بحيث كانت المحرك الأساسي للاحتجاجات الشعبية من خلال بث الأخبار 
والمعلومات عن الأحداث والمظاهرات بشكل مستمر ومنتظم » وتزويد القنوات الفضائية 
الإخبارية بكل جديد بحيث ضمنت هذه الأخيرة استمرار تغطياتها الإعلامية بعد التعتيم 
الإعلامي الذي مارسته وسائل الإعلام الحكومية » فكانت العديد من المضامين والرسائل 
والصور والفيديوهات التي عمدت إلى بثها قناة الجزيرة والعربية وقناة 1147711724 
وغيرها من القنوات الأجنبية الأخرى تعتمد على ما يبث عبر وسائط الإعلام الاجتماعي . 
وهو ما يؤكد على أن دور مواقع التواصل الاجتماعي لم يعد يقتصر على بث وتداول 
المعلومات فقط و ربط وتكوين الصداقات في إطار المواضيع ذات الاهتمام المشترك » بل 
تعددت مجالاتها واتسعت نطاقاتها لتشمل قضايا ذات أبعاد مختلفة مثل تفعيل المشاركة 
السياسية وتنمية الوعي السياسي وجوانب أخرى ثقافية» اقتصادية» اجتماعية وكذا إنسانية 
وتوعوية كقضايا البيئة والتلوث البيئي» وتصبح بذلك أداة جديدة من أدوات الإعلام 
البيئي لكن من منظور جديد تختلف فيه شكلا ومضمونا. 

إذ تعد قضايا البيئة والتلوث البيئي من المواضيع التي أثارت اهتمام وسائل الإعلام 
فقد شهد العقدين الأخيرين اهتماما متزايدا بها في عديد المجتمعات والدولء نتيجة التقدم 
التكنولوجي؛ وكذا محاولات الترسيخ العلمي والأكاديمي الذي تمخض عنه ظهور علم 
البيئة ومن مظاهر تزايد الاهتمام بالقضايا البيئية التوجه والتركيز الدولي على مشاكل 
التلوث البيئي بأشكاله المختلفة على اعتبار أننا نعيش على كوكب واحد وأرض واحدة 
وأي خطر يهدد دولة أو بلدا سيكون محدقا لا محالة بباقي الدول على حد تعبير 
الإنسانيين "أرض واحدة وحياة واحدة ومصير واحد". 

وقد اهتمت الأمم المتحدة منذ ستينات القرن الماضي بقضايا البيئة» حيث تضمن 
مؤتمر ستوكهولم المنعقد عام 1972 توصيات بشأن تقرير حق الإنسان في بيئة نظيفة؛ 
وكذا مسؤولية الفرد والدول في حماية البيئة» وكان هذا المؤتمر ممهدا لندوات ومؤتمرات 
أخرى على غرار مؤتمر 'تبليس" المنعقد بالإتحاد السوفياتي (سابقا) عام 1977 والذي 


[ب] 


وضعت فيه أسس التربية البيئية وأهدافها وضرورة إقرارها في المناهج والمقررات 
الدراسية» وكذا مؤتمر" ريوديجانيرو" بالبرازيل والمعروف بقمة الأرض والمنعقد في 
جوان 1992» بروتوكول "كيوتو" باليابان عام 1997» مؤتمر جوهنزبورغ عام 22002 
وتعد قمة 'كوبنهاغن" المنعقدة بالدنمارك سنة 2009 آخر إجتماع دولي تم خلاله بحث 
ظاهرة الاحتباس الحراري وسبل الحد و التقليل من التقلبات المناخية التي تضررت منها 
بشكل أكبر الدول الفقيرة. 

وسنحاول من خلال هذه الدراسة تسليط الضوء على مواقع التواصل الاجتماعي وبصفة 
خاصة و أساسية موقع "الفايسبوك " وتحديد الدور الذي يلعبه لبلورة ونشر الوعي البيئي 
انطلاقا من طرق وأنماط الاستخدام الجماهيري له. ويأتي هذا الموضوع الذي يتناول 
الإعلام الجديد ونشر الوعي البيئي» حيث قسمناه إلى أربعة فصول؛» حاولنا أن نجعل 
منها نسقا متكاملاء بحيث يخدم كل فصل الفصل الذي يليه ويمهد له حتى يتمكن القارئ 
من تتبع الأفكار الواردة فيه. 

ويتناول الفصل الأول الإطار المنهجي للدراسة » حيث يحتوي على إشكالية الدراسة 
وأهدافها والتساؤلات التي تطرحها بالإضافة إلى أهمية الموضوع وأسباب اختياره وكذا 
تحديد المفاهيم إلى جانب عرض الدراسات السابقة. 

أما الفصل الثاني فيتناول الإعلام الجديد وأهم الأطر والمداخل النظرية التي يمكن فهمه 
من خلالهاء بالإضافة إلى تعريفاته وأهم الخصائص والسمات التي تميزه؛ كما يندرج تحت 
هذا الفصل تصنيفات الإعلام الجديدء وسائله وأهم تطبيقاته بما فيها مواقع التواصل 
الاجتماعي. 

الفصل الثالث ويدور حول الوعي البيئي ومكوناته وعوامل ظهوره إلى جانب الإعلام 
البيئي ومحاولة الإحاطة بأهم مقوماته و محدداته الأساسية ووسائله التقليدية منها 
والحديثة . 

في حين خصص الفصل الرابع والأخير من الدراسة لمناقشة البيانات ومعطياتها والتعليق 
عليها وأخيرا استخلاص النتائج العامة للدراسة. 


اجا 


[دا 


الفصل الأول : 


موضوعم الدراسة » منهجيتها و إطارها النظرم 


1 - حهوضوعم الدرواسة 
]1 - الإطار النظري للدروامة 


[[[1- هنفجية الدرامة 


الفصل الأول موضوع الدراسة منهجيتهاء و إطارها النظري 


[ - موضوع الدراسة: 
1- تحديد الإشكالية: 

إن الإعلام الجديد أو الإعلام البديل أيا كانت التسمية التي يتخذها ليس حديث 
النشأة » بل هو إعلام يتميز بجملة من الخصائص كالقدرة على التكيف مع تطور وسائل 
الاتصال» وتطور أدوات الرقابة وكذا الضغوط الاجتماعية والسياسية الممارسة» لذا فقد 
كان ظهوره دائما متزامنا مع ظهور الإعلام الرسمي عبر مراحل زمنية مختلفة. 

ويحوز الإعلام الجديد على قدرة فائقة في التشكل والظهور على الساحة الإعلامية 
في أشكال وأنماط مختلفة» بحسب المرحلة التاريخية التي يمر بها المجتمع » وكذا طبيعة 
ونوعية الفاعلين والمستخدمين وليست الإشاعات والنكت الشعبية والسياسية سوى 
واحدة من هذه الأشكال الأمر الذي يجعلنا نطرح تساؤلا جوهريا حول ما إذا كنا نتعيش 
مرحلة الإعلام الجديد بكل تجلياتها وأبعادها أم أن غيرنا مر بهذه المرحلة تبعا 
لإنتقالات (ماكلوهان) في فكرة الحتمية التكنولوجية. 

ويتجه البعض إلى تعريف الإعلام الجديد على أساس الإنتقال السريع من الكلام 
المكتوب والمسموع والمطبوع إلى مرحلة الصورة المشاهدة والملموسة على حد تعبير 
( صعنع)5 اعطعغ311) * « صعود الصورة و انهيار الكلمة» . 
ومن منظور آخر ينسب البعض ظهور وتبلور الإعلام الجديد إلى انهيار المعسكر 
الاشتراكي وخروج تكنولوجيا الاتصال الحديثة من الاستخدام العسكري إلى الاس تخدام 
المدني » وإحلال نظام إعلامي غير مسبوقء في حين يتجه البعض الآخر إلى تعريف 
الإعلام الجديد على أساس التطور والانتقال السريع في الأشكال والمضامين الإعلامية » 
انطلاقا من الكلام المكتوب والمسموع والمطبوع إلى مرحلة الصورة المشاهدة 
و الملفوسة: 

لكن وبالرغم من تباين الرؤى والاتجاهات حول ماهية الإعلام الجديد و طبيعة 
السياقات التاريخية التي ظهر فيهاء إلا أن هناك إجماع على أن هذا الأخير أضحى بحق 


* ميتشل ستيفن: رئيس قسم الصحافة و الاتصال الجماهيري بجامعة نيويورك بالولايات المتحدة الأمريكية . 


]2[ 


الفصل الأول موضوع الدراسة منهجيتهاء و إطارها النظري 


مرحلة انتقلت فيها أدوات الاتصال وتطبيقاته المختلفة إلى يد الجمهور » ولم تعد حكرا 
على المؤسسات الإعلامية » خاصة بعد التزاوج بين تكنولوجيا الاتصال الحديئة 
والوسائط المتعددة والكمبيوترء وهو ما تمخض عنه أشكال جديدة للاتصال والتواصل » 
وبناء المضامين و الرسائل الإعلامية وتدفقها بشكل حر بين جمهور المستخدمين» فلم 
تعد وظيفة الهواتف النقالة تقتصر على التخاطب والتواصل عن بعد فحسب . بل 
صار لها وظائف وأدوار جديدة أكثر ديناميكية » حيث أصبحت تستخدم في إرسال 
دعوات المظاهرات السياسية والحقوقية » أو لنشر المعلومات بطرق سريعة وأقل تكلفة. 
كذلك الأمر بالنسبة لشبكة الأنترنت وتطبيقاتها المتعددة » على غرار الصحافة 
الإلكترونية والمواقع المتعددة المضامين والمحتويات » التي استطاعت تجاوز ضغوط 
الرقابة والقيود والعراقيل القانونية لتعطي بذلك هامش أكبر من الحرية في التعبير 
وإبداء الرأي لجمهورها من المستخدمين » وليست المدونات ومواقع التواصل الاجتماعي 
من شاكلة الفايسبوك سوى نماذج واضحة لتغير وتطور أشكال الاتصال في ظل الإعلام 
الجديد. 

وهو ما أنعكس بصورة مباشرة على جمهور المستخدمين » بحيث صار هذا الأخير ههو 
من يرتب أجندة أولوياته » ويختار المواضيع والقضايا التي يريد طرحها للتداول 
والنقاش » خاصة مع هذا الزخم الكبير في أشكال الاتصال وتطبيقاته .» سواء التي 
تستخدم شبكة الأنترنت كقاعدة أساسية لها أو تلك التي تتم خارجهاء وتحتاج فقط لأجهزة 
الكمبيوتر كالنشر الإلكتروني والطباعي » التطبيقات الإذاعية والصوتية وغيرها . 
وانطلاقا من الاعتبارات السابقة يمكن القول أن طرق الاستخدام وأنماطه وكذا أشكال 
المشاركة والتطبيقات الإعلامية لتكنولوجيا الإعلام الجديد ههي التي تحدد طبيعة 
التأثيرات التي تطال المستخدمين» وعليه تدور إشكالية الدراسة حول دور الإعلام 
الجديد بصفة عامة » وموقع الفايسبوك بشكل خاص » ومدى مساهمة هذا الأخير في 
بناء الخلفية الثقافية حيال قضايا البيئة » وبلورة ونشر الوعي البيئي لدى جمهور 
المستخدمين الجزائريين. 


]3[ 


الفصل الأول موضوع الدراسة منهجيتهاء و إطارها النظري 


وعليه وانطلاقا مما سبق نطرح الإشكالية التالية : 
- كيف يؤدي استخدام موقع الفايسبوك كإحدى تطبيقات الإعلام الجديد إلى نشر 
الوعي البيئي لدى جمهور المستخدمين الجزائريين ؟ 
وهي إشكالية رئيسية تندرج تحتها التساؤلات الفرعية التالية: 
1- تساوّلات خاصة بالاستخدامات: 

- ما هي أنماط وطرق استخدام موقع الفايسبوك بما يؤدي إلى خلق الوعي البيئي 
لدى جمهور المستخدمين الجزائريين ؟ 

- ماهي عادات تعرض المستخدمين الجزائريين لموقع الفايسبوك ؟ 

- ماهي دوافع استخدام هذا الموقع بالذات فيما يتعلق بموضوع حماية البيئة ونشر 
لوعن البيتي؟ 
2 - تساؤلات خاصة بالإشباعات: 

- ما هي طبيعة الإشباعات المحققة لجمهور المستخدمين الجزائريين من خلال موقع 
الفايسبوك ؟ 
3 - ماهو الدور الذي يلعبه هذا الموقع لترقية وترسيخ الوعي البيئي لدى جمهور 
المستخدمين الجزائريين ؟ 
2- أهمية الدراسة : 
يستأثر الإعلام الجديد بكثير من الاهتمام من قبل المختصين والباحثين في مجال 
الإعلام والاتصال » لما يطرحه من إشكاليات حول ماهيته وتطبيقاته والأطر النظرية 
التي يمكن تناوله من خلالها » وهو ما يضفي على الموضوع جانبا من الأهمية من 
الناحية العلمية » نظرا لكونه لا يزال محل نقاش وجدل. 

فهناك من يرى بأن الإعلام الجديد ما هوء إلا تغير شامل في نظم الاتصال بعد التزاوج 
بين الكمبيوتر وتكنولوجيا الاتصال والوسائط المتعددة » وهو ما أفرزن أشكالا جديدة 
ومتنوعة في التطبيقات الإعلامية كانت التفاعلية سمتها البارزة. 
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وبالمقابل يرى البعض الآخر بأن مرحلة الإعلام الجديد ليست سوى مرحلة انتقالية 
على غرار المراحل السابقة » التي تميزت كل واحدة منها بظهور وسيلة إتصالية 
وسيطرتها » تأكيدا لإنتقالاات (مارشال ماكلوهان) في فكرة الحتمية التكنولوجية . 
وبالإضافة إلى ذلك فإن هذا الموضوع لم يأخذ حظه من البحث العلمي على المستوى 
العربي » خاصة في إطار الجوانب المتعلقة بالاستخدامات و الإشباعات في إطار 
تطبيقات الإعلام الجديد» وما أفرزته من دوافع وطرق جديدة للاستخدام . 
كما لا يمكن إغفال أهمية الموضوع من الناحية الاجتماعية » حيث أن الإعلام الجديد 
بتطبيقاته المختلفة سيما المتعلقة بمواقع التواصل الاجتماعي ٠‏ وألد أشكالا جديدة من 
العلاقات وأنماط التواصل بين الأفراد المستخدمين غيرت بصورة آلية تلقائية 
اهتماماتهم من مجرد التواصل العادي إلى نوع آخر من التواصل الهادف », لخدمة 
أغراض وأهداف ذات أبعاد إنسانية وثقافية و اجتماعية أكثر وعيا ونضجا. 
3- أسباب اختيار الموضوع: 

هناك مجموعة من الأسباب وراء اختيار هذا الموضوع » وقد تم تقسيمها إلى 
أسباب ذاتية وأخرى موضوعية. 
م الأسباب الذاتية : 
- الشغف العلمي و الاهتمام الشخصي بالموضوع . 
- الرغبة في إثراء البحوث العلمية » إذ تعد هذه الدراسة حسب إطلاع الباحثشة من 
المواضيع الجديدة بالنظر إلى حداثة ظهور شبكات التواصل الاجتماعي وبصفة خاصة 
موقع "الفايسبوك 'وما أحدثه من جدل في الأوساط العالمية. 
- الوازع الإنساني والإيمان الشخصي بأن حماية البيئة ونشر الوعي والثقافة البيئية هي 
مهمة كل فرد في المجتمع. 
ب/ الأسباب الموضوعية: 
- جدة الموضوع و اعتباره محط نقاش وجدل » فلا يزال الإعلام الجديد وما أفرزه 
من تطبيقات يشوبه كثير من الغموض والضبابية هذا من جهة» ومن جهة أخرى فإن 
جل الدراسات حول استخدامات و إشباعات الإعلام الجديد ركزت بالأساس على شبكة 
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الأنترنت و الصحافة الإلكترونية دون التفصيل في دراسة طرق وأنماط إس تخدام 
بعض المواقع » سيما مواقع التواصل الإجتماعي » وبصفة خاصة موقع "الفايسبوك " » 
حيث أن الدراسات حول هذا الأخير قليلة خاصة على المستوى العربي. 
- إرتباط الدراسات التي تناولت دور الإعلام البيئي وطرق نشر الوعي والثقافة البيئية 
دائما بوسائل الإعلام التقليدية كالصحافة المكتوبة » الإذاعة والتلفزيون» أما الأنترنت 
وتطبيقات مواقع التواصل الاجتماعي كموقع "الفايسبوك " فهي قليلة بحسب ما اطلعت 
عليه الباحثة. 
- الدور الإيجابي الذي حققه ويحققه موقع "الفايسبوك " في تنمية التواصل الاجتماعي 
والمشاركة السياسية ونشر الوعي السياسي على الصعيد العالمي والعربي على حد سواء 
وهو ما تم الاستفادة منه وتوجيهه لخدمة قضايا ذات أبعاد إنسانية كقضايا البيئة ونشر 
الوعي البيئي. 
- التزايد الكبير والمستمر لجماهير المستخدمين لهذا الموقع » وتعدد إهتماماتهم الأمر 
الذي بات ظاهرة تستدعي الدراسة والبحث. 
- تزايد أهمية قضايا البيئة والوعي البيئي» إذ أصبحت من أهم النقاشات المطروحة 
على المستويات الوطنية والإقليمية وحتى الدولية. 
- محاولة وضع تصور إعلامي واتصالي يضمن التعامل الإيجابي بين الإنسان 
ومحيطه البيئي» انطلاقا من طرائق اس تخدامه لتطبيقات الإعلام الجديد ((موقع 
الفايسبوك) . محاولة الارتقاء بالعلاقات الإنسانية خلال التفاعل الطبيعي و التلقائي مع 
البيئة ضمان وعي حضاري للأجيال في علاقاتها بالبيئة. 
4-أهداف الدراسة: 

تهدف هذه الدراسة من الناحية النظرية إلى الوقوف على مختلف الأطر 
والمداخل النظرية لفهم الإعلام الجديد والسياقات التاريخية التي ظهر وتبلور فيهاء ولفهم 
الجوانب المتعلقة بالتطورات في تكنولوجيا الاتصال من النواحي الاجتماعية والسياسية 
بما يسهل فهم خصائص هذا الإعلام الجديد وتطبيقاته المختلفة » خاصة في جانبها 
المتعلق باستخدامات مواقع التواصل الاجتماعي » وموقع" الفايسبوك " بالذات » والمرتكز 
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بالأساس على شبكة الأنترنت هذا من جهة ء» ومن جهة أخرى »ء فإن هذه الدراسة تهدف 
إلى تحديد تطبيقات الإعلام الجديد » التي بإمكانها خلق الوعي البيئي » وبناء الخلفيات 
الثقافية لقضايا البيئة و إشكالياتها » أو ما يعرف بالإعلام البيئي انطلاقا من أدوات 
ووسائل جديدة أفرزتها التطورات التكنولوجية المتلاحقة. 
أما من الناحية الميدانية فيمكن تلخيص أهداف هذه الدراسة في : 
1- الوقوف على كيفيات وأنماط استخدام موقع" الفايسبوك " من قبل جمهور المستخدمين 
الجزائريين. 
2- التعرف على اهتمامات المستخدمين خاصة المتعلقة بقضايا البيئة ونشر الثقافة و 
الوعي البيئي عبر صفحات موقع " الفايسبوك ". 
3- معرفة الدور الذي يؤديه موقع " الفايسبوك " لخدمة أغراض الإرشاد البيئي. 
5-تحديد المفاهيم : 

سنحاول من خلال هذه الدراسة تحديد مفاهيم كل من الإعلام » الإعلام الجديدء 
البيئة وكذا الوعي البيئي إلى جانب مفاهيم أخرى ذات صلة مباشرة بالدراسة على 
غرار الاستخدام والإشباع. 
1-5-الإعلام: 
لغة : من الفعل أعلم وعلم بالشيء أي شعر به » ويقال أستعلم لي خبر فلان و أعلمنيه 
وعلم الأمر وتعلمه أي أتقنه ويقال علمت الشيء بمعنى عرفته وخبرته (). 
اصطلاحا: 'يعرف الإعلام من الناحية الاصطلاحية على أنه : « نشر الحقائق والأخبار 
والأفكار والآراء بين الجماهير بوسائل الإعلام المختلفة » كالصحافة والإذاعة والسينما 
والمحاضرات والندوات والمؤتمرات والمعارض وغيرها بغية التوعية والإقناع وكسب 


التأييد 2 


() - ابن منظور » لسان العرب . ط4,المجلد الأول » دار طادر »2005», بيروت- لبنان »ء ص 264 . 


2 - أحمد زكي بدوي »معجم مصطلحات الإعلام » ط2» دار الكتاب اللبناني 1994» بيروت- لبنان» ص84 . 
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كما يعرف الإعلام على أنه: « اتصال علني و منظم يوجه عبر وسائل الاتصال 
الجماهيرية إلى جمهور عريض .»١7‏ 
في حين يرى الباحث في مجال الاتصال(1110 8810320) أن الإعلام هو« نشر 
الوقائع والآراء في صيغة مناسبة بواسطة الألفاظ أو الأصوات أو الصورء بصفة عامة 
بواسطة جميع العلامات والإشارات التي يفهمها الجمهور». 
التعريف الإجرائي: 

تعرف الباحثة الإعلام بأنه عملية نقل المعلومات بطريقة هادفة. 
2-5-الإعلام الجديد: 

يعرف قاموس التكنولوجيا الرفيعة #إتهسمء21 طءع1-طع81 الإعلام الجديد 
بشكل مختصر ويصفه بأنه : « اندماج الكمبيوتر وشبكات الكمبيوتر والوسائط المتعددة 
2( 


. 

كما يشير المفهوم أيضا إلى: « الطرق الجديدة في الاتصال في البيئة الرقمية »2 
بما يسمح للمجموعات الأصغر من الناس بإمكانية الالتقاء والتجمع على الأنترنت »2 
وتبادل المعلومات » وهي بيئة تسمح للأفراد والمجموعات بإسماع أصواتهم وأصوات 
ولتتعاتيه: إلى الغالم احم 0 

وسنتناول مفاهيم وتعريفات أخري للإعلام الجديد بشكل مفصل ضمن الفصل 
الثاني تحت عنوان الإعلام الجديد. 
التعريف الإجرائي: 
هو الإعلام الذي نشأ في ظل البيئة الرقمية » ويتميز بالتفاعلية والتنوع في الأشكال 
والتكنولوجيا. 


(آ) - فضيل دليوءالاتصال (مفاهيمه؛ نظرياته؛ و وسائله )_؛ ط1ء دار الفجر :2003:(القاهرة - مصر) 
ص21 . 
©) - عباس مصطفى صادق »الإعلام الجديد(المفاهيمء الوسائلء والتطبيقات )., ط1ء دار الشروقء:2008 » 
(عمان- الأردن)» ص31 . 
9 - المرجع نفسه » ص-ص/31 -32 . 
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3-5-البيئة: 
لغة: يعود الأصل اللغوي لكلمة البيئة في اللغة العربية إلى الجذر( بوأ ) الذي “أخذ منه 
الفعل الماضي (باء) قال ابن منظور في معجمه لسان العرب: باء إلى الشيء أي رجع 
إليه » وذكر المرجع نفسه معنيين قريبين من بعضهما البعض لكلمة ( تبوأ) الأول 
إصلاح المكان وتهيئته للمبيت فيه » والثاني بمعنى النزول والإقامة . وبناء على ذلك 
يتضح أن البيئة هي : الحلول والنزول في المكان » ويمكن أن تطلق مجازا على المكان 
الذي يتخذه الإنسان مستقرا لحلوله ونزوله!"). 
اصطلاحا: بالرغم من أنه لم يكن هناك اتفاق بين الباحثين والعلماء على تحديد معنى 
البيئة بشكل دقيق ٠‏ إلا أن معظم التعريفات تشير إلى المعنى نفسه » فقد عرفها مؤتمر 
'ستوكهولم" في جوان 1972 بأنها « كل ما يتعلق بنمط حياة الإنسان في الوسط الطبيعي 
والصناعي» ا 
أما البيئة في المعاجم الإنجليزية فلها مصطلحان متداخلان » وهي تعني « مجموعة 
الظروف أو المؤثرات الخارجية التي لها تأثير في حياة الكائنات؛ بما فيها الإنسان» (©. 
وقد أشار الأستاذان" رشيد الحمد" و'محمد صابارني" إلى أن البيئة هي: « ذلك الإطار 
الذي يحيا فيه الإنسان» ويحصل منه على مقومات حياته من غذاء وكساء ومأوى 
ويمارس فيه علاقاته مع أقرانه من بني البشر 3 
التعريف الإجرائي: 

حسب الباحثة فإن البيئة هي الوسط الذي يعيش فيه الإنسان ويؤثر ويتأثر به 


طبيعيا ومناخيا وماديا ومعنويا. 
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عدنان أبو مصلح »معجم علم الاجتماع » ط1ء دار أسامة » 2006»: عمان- الأردنء ص 117 . 
المرجع نفسه.» ص116 . 
المرجع نفسهء ص118 . 
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4-5-الوعي البيئي: 
لغة : هو الفهم وسلامة الإدراك (). 
اصطلاحا: إن الوعي البيئي هو حاصل دمج مفهومي الوعي والبيئة » و'يعرف على أنه 
« إدراك الفرد لدوره في موالجهة النيكة »/2), 
ويعرف أيضا بأنه « الإدراك القائم على الإحساس بالعلاقات والمشكلات البيئية » من 
حيث أسبابها وأثارها ووسائل حلها » (©. 

التعريف الإجرائي: 

من الناحية الإجرائية ترى الباحثة بأن الوعي البيئي هو: « إدراك المشكلات البيئية 

والإحساس بها والبحث عن سبل حلها». 
بالإضافة إلى المفاهيم السابقة سوف نتطرق إلى مفاهيم أخرى تتصل بموضوع الدراسة 
بصفة مباشرة وهي الاستخدام» الإشباع وكذا مفهوم كل من الحاجة والدافع. 
5-5-الاستخدام: 

يتضمن مفهوم الاستخدام على الصعيد الاصطلاحي معنيين أساسيين وهما: 
- المعنى الأول: ويحيل على الممارسة الاجتماعية التي تجعلها الأقدمية والتكرار شيئا 
مألوفا وعاديا في ثقافة ما » ولهذا فإنها تقترب من العادات والطقوس. 
- المعنى الثاني : ويحيلنا إلى استعمال شيء ما سواء كان ماديا أو رمزيا لغايات 


خاصة » وهذا ما يدفع إلى التفكير في الاستخدام الاجتماعي للعدة التكنولوجية (0). 


7) - يراهيم مذكور »معجم العلوم الاجتماعية ء الهيئة المصرية العامة للكتاب :1975 » 
(القاهرة - مصر)ء ص 644. 
- المرجع نفسه» ص 665 . 
9) - المرجع نفسه» ص666. 
#) - نصر الدين لعياضي ءالرهانات الفلسفية و الإبستمولوجية للمنهج الكيفي (نحو آفاق جديدة لبحوث الإعلام 
والاتصال في المنطقة العربية) »(أبحاث المؤتمر الدولي الإعلام الجديد تكنولوجيا جديدة لعالم جديد)» منشورات جامعة 
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إن الاستخدام ©1.”085886 في أبسط معانيه هو: « الطريقة الخاصة بالفرد أو الجماعة 
في استخدام ممارسة الفعل على التكنولوجية » والتي تدخل في سياق ممارسة ما 
(استهلاك؛ اتصال » عمل » تسلية) . 
كما أن الاستخدام هو: « استعمال شيء طبيعي أو رمزي لغايات معينة » بمعنى إعطاء 
بعد ومعنى ثقافي لجهاز مادي أو رمزي » ("). 
كما يحيل الاستخدام إلى مسألة علاقة الأفراد المستخدمين بالأشياء أو التكنولوجيا 
ومحتوياتها ©). 
التعريف الإجرائي : نقصد بالاستخدام في هذه الدراسة عملية التصفح التي يقوم بها 
الفرد عبر موقع "الفايسبوك " والتي تشمل عادات وأنماط هذا التصفح. 
1-5-5 -عادات التصفح: 

جاء في المعجم العربي الأساسي - لاروس- حول العادة ما يلي : عادة » جمعها 
عادات وهي : 
- كل ماعداود فعل هالشخص حتى صر يفعله من غير تفكير. 
- فعل يتكرر على وتيرة واحدة (©. 
ويشير مفهوم العادة في علم النفس إلى سلوك منتظم يكتس به الفرد بفضل التعلم » 
وتستثيره مواقف محددة » كما يكتسبه بتكراره » وذلك استجابة لهذه المواقف بقدر من 
الثبات النسبي والإستقرار مع السهولة في الأداء إلى حد الآلية (4. 
ونقصد بعادات التصفح في هذه الدراسة مدى انتظام المستخدمين في تصفح موقع 
الفايسبوك . وذلك انطلاقا من مستوى وحجم التصفح ٠‏ والزمن المخصص له » والفترات 
والأماكن الخاصة بالتصفح» إضافة إلى الطريقة التي يتم بها. 


() - الصادق لحمامي »المسالة النظرية لمفهوم الإعلام »(مجلة إتحاد الدول العربية )»العدد3» 2005» ص16 . 
2) - عبد الوهاب بو خنوفة ءالأطفال والشورة المعلوماتية التمثل والاستخدامات .(مجلة إتحاد الدول 
العربية)»العدد2007:2؛. ص - ص/73- 74 . 
3 - عبد الكريم بابوري »عادات و أنماط مشاهدة طلبة جامعة سكيكدة للفضائيات العربية . مذكرة ماجستير غير 
منشورة »جامعة الأمير عبد القادر الإسلامية » قسنطينة - الجزائر 2005٠‏ » ص15 . 
) - إيراهيم مذكور »مرجع سابق » ص381 . 
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2-5-5-أنماط التصفح : 

ذكر المعجم العربي الأساسي -لاروس- حول النمط ما يلي : نمط جمعه أنماط 
ونماط وهي : نوع من البسط ء طريقة وأسلوب » صنف ونوع » جماعة من الناس 
أمرهم واحدء فالنمط هو الطريقة والصنف والنموذج » فنقول على نمط واحدة أي على 
طريقة وعد 
وبطبيعة الحال فإن تكرر سلوك معين يكون دوما انطلاقا من رغبة وتفضيل » لذا فقد 
درجت الدراسات في مجال الإعلام والاتصال على التعبير على أنماط التعرض لوسائل 
الإعلام بنماذج التفضيل لهذا التعرض من قبل جمهور المتلقين. 
إن المراد بأنماط التصفح في هذه الدراسة » هو تفضيلات المستخدمين لموقع الفايسبوك 
وطرق وأساليب تعاملهم مع ما يفضلونه » انطلاقا من الخدمات والميزات التي يتيحها 
هذا الموقع. 
6-5-الإشباعات : 
الإشباع هو: « إرضاء رغبة أو بلوغ هدف أو خفض دافع » وتدل الكلمة أيضا على 
الحال التي يتم فيها ذلك» ويعني الإشباع في نظرية التحليل النفسي خفض التنبيه 
والتخلص من التوتر؛ فالتراكم والتنبيه يولد إحساسا بالألم» ويدفع الجهاز إلى العمل؛» لكي 
يحدث مرة أخرى حالة إشباع؛ يدرك فيها خفض للتنبيه كأنه لذة» (©. 
لذا يرتبط مفهوم الإشباعات بمفاهيم أخرى هي الحاجة والرغبة والدافع. 
1-6-5- الحاجة والرغبة : 

الحاجة في علم النفس لفظ يستخدم بصفة عامة للإعراب عما يفتقر إليه الكائن 
الحي للحفاظ على حياته» كالحاجة إلى الطعام والشراب أو لحمايتها كالحاجة إلى توقي 
الألم وتجنب الخطر(©. 


(() - عبد الكريم بابوري»مرجع سابق » ص16 . 


(0) مجه نين حَحَات ؛المعجم الإعلامي . دار الفجر.»مصر » ص 487 . 
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كما تعرف الحاجة أيضا على أنها حالة من التوتر أو عدم الإشباع يشعر بها فرد 
معين وتدفعه إلى التصرف متجها نحو الهدف » الذي يعتقد أنه سوف يحقق له الإشباع 
» وليس من الضروري أن ينطوي إشباع الحاجة على بقاء الفرد أو المحافظفة على 
وجوده فقد يشعر شخص بحاجة إلى شيء معين على الرغم من أن إشباعها سيلحق 
به الأذى (كالموت) (). 
وقد عاين الفلاسفة القدامى الحاجة كمفهوم مربك ولم يلحظوا تمايزها عن المصالح 
والرغباتء فأفلاطون ينظر إليها كأساس للرضا . حيث افترض أن من يملك الحاجة هو 
أقرب إلى هذا الإحساسء فيما أضحى من لا يملكها مصدر قلاقل سياسية 7). 
وهناك فرق بين الحاجة والرغبة» فالرغبة هي شعور بالميل نحو أشخاص أو أشياء 
معينة» وهي لا تنشأ من حالة نقص أو اضطرابء كما هي الحال في الحاجة » بل تنشاأً 
من تفكير الفرد فيها أو تذكره إياهاء أو إدراكه لأشياء مرغوبة» فالرغبة تستهدف التماس 
اللذة» بينما الحاجة تستهدف تجنب الألم. 
2-6-5- الدافع : 

يشار إلى مفهوم الدافع في اللغة الإنجليزية بكلمة (210196) ومعناها يحرك ». 
فالدافع عبارة عن أي شيء مادي أو معنويء يعمل على تحفيز وتوجيه الأداء 
و'التهييز قات 0 

الدافع هو عملية نفسية عضوية يفترض قيامها لدى الكائن الحي لتعليل السلوك 
الصادر منه في لحظة ما تعليلا جزتياء من حيث وجهته وشدته 0. 
أو هي حالات من اللاتوازن داخل العضوية تدفع بها إلى الفعالية » ويعرف " نيوكومب' 


. 275 عاطف غيث » قاموس علم الاجتماع » دار المعرفة الجامعية » 2006»(الاسكندرية - مصر)ء ص‎ - )١( 

2) - محمد حافظ دياب . حاجات البشر جوع أم إشباعء(مجلة العربي )ءالعدد 558 »ءالكويت 22005 
ص - ص/131 - 132. 

(0) - محمد محمود بني يونس . سيكولوجية_الدافية والانفعالات: ط1 »دار المسيرة »(عمان- الأردن)؛ 
7»: ص - ص/17 - 18 . 
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الدافئع كحالة للعضوية تتحرك فيها الطاقة الجسدية وتتجه بصورة إنتقائتية نحو بعمدض 
الوا الفحيط ١‏ 
وبالتالي فإن العلاقة بين الحاجة والدافع تكمن في أن الحاجة سبب لتولد الدافع » كما أن 
الدافع يؤدي إلى إشباع تلك الحاجة » وبمجرد حدوث ذلك ينتهي دور الدافع ويختفي ‏ 
6 - الدراسات السابقة: 

إن نمو المعرفة وتشبعها يفرض على الباحث عندما يفكر في القيام بأية دراسة أو 
بحث الاقتناع بأن عمله هذا عبارة عن حلقة متصلة بمحاولات كثيرة » فكل عمل علمي 
لابد و أن تكون قد سبقته جهودا أخرى مجسدة في شكل دراسات سابقة سواء ميدانية أو 
معملية أو مكتبية 2. 

ويعد الرجوع إلى الدراسات السابقة خطوة مبدئية وأساسية من مراحل البحثء 
حيث تساعد الباحث في تحديد الإطار النظري العام لموضوعه؛. وبناء خلفهات نظرية 
حوله. كما تعمل على توجيهه خلال باقي خطوات البحثء» وتعد قضايا البيئة من القضايا 
المعاصرة التي أولتها عديد الدول اهتماما بالغاء ونالت حظا كبيرا من النقاش على 
المستويات المحلية» و الإقليمية وكذا الدولية بغية الوصول إلى حلول ناجعة لحماية 
المنظومة البيتية » وتسليط الضوء على أهم المشاكل البيئية والقضاء عليهاء وهذالن 
يتحقق إلا من خلال تنوير الجماهير وترقية الوعي والثقافة البيئية لديهاء ولما كانت 
الوظيفة التوجيهية من الوظائف الأساسية المنوطة بوسائل الإعلام الجماهيرية » فإن هذه 
الأخيرة أولت إهتماما بهذا الجانب في رسائلها ومضامينها وقضية جوهرية لا تكاد تخلو 
منها أجندة أولوياتها » إلا أن المعالجة الإعلامية للمضامين البيئية في أغلب الأحيان 
تكون مناسباتية وتتسم بالسطحية » كما لاحظنا أثناء إجرائنا لهذه الدراسة قلة الدراسات 
التي تناولت دور وسائل الإعلام في نشر الوعي البيئي» حيث أن جل الدراسات ركزت 
على دور وسائل الإعلام بصفة عامة » خاصة الصحافة المكتوبة في إطار دراسات تحليل 


() - عدنان أبو أصبع »مرجع سابق » ص 248 . 


©) - فضيل دليوء علي غربي و آخرون »أسس المنهجية في العلوم الاجتماعية_»منشورات جامعة منتوري .1999» 
(قسنطينة - الجزائر) ص 103 
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المحتوى . وقد حاولنا في هذا الصدد الاعتماد على بعض من هذه الدراسات كدراسات 
1-6-عرض الدراسات السابقة : 

تتمثل أهم الدراسات السابقة التي اعتمدنا عليها في: 
« الدراسة الأولى : (لجمال الدين علي صالح ) بعنوان (الإعلام البيئي بين النظرية 
والتطبيق) وهي دراسة منشورة سنة 2003 بمصر عن مركز الإسكندرية للأبحاث. 
تندرج هذه الدراسة ضمن الدراسات الوصفية التي تقوم على وصف الخصائص 
المختلفة » وجمع المعلومات حول موقف اجتماعي أو مجتمع محلي معين» وقد اس تخدم 
الباحث في هذه الدراسة أسلوب المسح » بهدف التعرف على الخصائص الأساسية التي 
يتميز بها جمهور وسائل الإتصال في العينة الخاصة بمجتمع الدراسة» وإلى الدور 
الفعلي للإتصال في خلق التوعية بقضايا البيئة المتمثلة في المعرفة والإتجاه والسلوك . 
وقد حاول الباحث تحديد إشكالية الدراسة إنطلاقا من مجموعة من المؤشرات العلمية 
التي تدور حول إهمال وسائل الاتصال الجماهيري المصرية للبيئة و مشكلاتهاء الأمر 
الذي يجعل مناقشة قضايا البيئة يتم بشكل جزئي نتيجة عدم إكتمال ودقة الحقائق البيئية. 
وتدور إشكالية الدراسة حول تأثير وسائل الاتصال الجماهيرية على التوعية بقضايا البيئة 
في مصرء وقد إتخذ الباحث من منطقة حلوان (بمصر) كنموذج للدراسة الميدانية » 
بإعتبارها من أكثر المناطق المصرية التي شهدت توطنا صناعيا كبيرا ومكثفا » وفي 
فترة زمنية قصيرة بالإضافة إلى تنوع السمات السكانية بهذه المنطقفة مابين الريفية 
والحضرية » الأمر الذي سمح للباحث بإجراء المقارنات بالنسبة لموضوع الدراسة . 
وإقتضت طبيعة الدراسة و أهدافها تحديد مجتمع البحث الذي تأخذ منه العينة.٠ءوهو‏ 
منطقة حلوان ممثلة في أربعة مناطق(شياخات) متجانسة من حيث التقسيم الجغرافي » 
وهي منطقة صناعية » منطقة سكنية » منطقة خدمية » و أخرى ريفية » وكذا من حيث 
المستويات السكانية لتعداد أرباب الأسر. 

وقد قام الباحث بإختيار أفراد العينة عن طريق الصدفة أو ما يعرف بالعينة 


العرضية بحيث إستبعد الأميين من عينة أرباب الأسر ء والتي إتخذها كوحدة تحليلء 
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وشملت عينة الدراسة( 500) مفردة موزعة على أربع مناطق بواقع (125) مفردة من 
كل منطقة من المناطق المذكورة . 

وعند تطبيق العينة قام الباحث بإختيار (5) مبحوثين من كل منطقة عن طريق 
العينة العرضية كإختيار أول بغية الإستدلال على مبحوثين آخرين وفقا لعينة الكرة 
الثلجية. 

وقد توصل الباحث إلى مجموعة من النتائج تتمثل بشكل موجز في كون مناقشة 

القضايا التي تقدمها وسائل الإتصال الجماهيري جاءت أحيانا بنسبة 063.2 و لا بنسبة 
2 و نعم بنسبة 9015.4 » وجاء موضوع تلوث الهواء في المرتبة الأولى من حيث 
المواضيع التي تم مناقشتها يليه تلوث الماء » كما توصلت الدراسة أيضا إلى أن الجوانب 
البيئية التي تأثرت بها عينة الدراسة » و هي المحافظة على البيئة ثم المشاركة والتعاون 
في حل المشكلات البيئية » ثم تجنب العادات السيئة وخلصت إلى أن معظم أفراد العينة 
لم يتصلوا بوسائل الإعلام و أن أكبر نسبة إتصال كانت عبر الصحافة ثم التلفزيون. 
« الدراسة الثانية / (بن يحي سهام) : (الصحافة المكتوبة وتنمية الوعي البيئي في الجزائر 
- دراسة لمضمون صحيفتين وطنيتين وهما الشروق و 214117 118و ص حيفتين 
جهويتين هما آخر ساعة[2188]181.10417 17851 ) رسالة ماجستير بقسم علم الاجتماع 
و الديمغرافيا - جامعة منتوري قسنطينة - نوقشت في 2005 . 

تندرج هذه الدراسة ضمن الدراسات الوصفية التحليلية في المجال الإعلامي» والتي 
تهدف إلى رصد وتحليل خصائص المضمون المقدم على صفحات الصحفء حيث تدور 
إشكالية الدراسة حول أهمية الدور الذي تضطلع عليه الصحافة بنوعيها (الوطنية و 
الجهوية) في تنمية الوعي البيئي لدى جماهير القراء خاصة » بعد تزايد أهمية القضايا 
البيئية على المستويات المحلية » والوطنية» وكذا الدولية » وبالتالي فإن مواجهة التلوث 
البيئي ومخاطره باتت ضرورة ملحة بالنسبة للصحافة المكتوبة » نظرا لقدرتها الكبيرة 
على الإقناع وبناء الخلفيات المعرفية و التوعوية لدى الرأي العام . 


وتتلخص إشكالية الدراسة في تساؤل رئيسي مفاده : 
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ما هو الدور الذي تضطلع به الصحافة المكتوبة بشقيها الوطنية و الجهوية في تنمية 
الوعي البيئي لدى أفراد المجتمع الجزائري ؟ 
وتندرج تحت هذا التساؤل الرئيسي تساؤلات أخرى فرعية تتلخص في : 
- ما حجم إهتمام الصحافة المكتوبة بشقيها (الوطنية و الجهوية ) بقضايا البيئة 
ومشكلاتها؟ 

- ما هي القوالب الصحفية المستخدمة لعرض قضايا البيئة ومشكلاتها ؟ 
- ما هي نوعية هذه المشكلات البيئية المطروحة على صفحات الصحف الجزائرية ؟ 
- ما هي الصحافة المكتوبة الأكثر اهتماما بتنمية الوعي البيئي : الصحافة الوطنية أو 
الصحافة الجهوية ؟ 
- ما هي المعلومات البيئية المقدمة في الرسائل الإعلامية في الصحفة المكتوبة ؟ 
- هل تساهم الصحافة المكتوبة بشقيها الوطنية و الجهوية في إكساب الفرد اتجاههفات 
إيجابية نحو البيئة ؟ 

وقد استخدمت الباحثة في إطار هذه الدراسة منهج تحليل المحتوى باعتباره أنسب 
المناهج لتحقيق أهداف الدراسة » وكذا المنهج الأكثر ملائمة لطبيعة الموضوع المدروس » 
كما اعتمدت مجموعة من المؤشرات منها : 
- حجم الاهتمام » قوالب التحرير الصحفية »توجهات المعالجة الصحفية وذلك بالاعتماد 
على العرض الكمي والكيفي للبيانات المحصل عليها من خلال منهج تحليل المحتوى أما 
فيما يتعلق بعينة الدراسة 
فقد اختارت الباحثة أربعة صحف جزائرية صادرة باللغتين العربية والفرنسية وهي: 
الشروق و 714112 1.8» وهما صحيفتين وطنيتين بالإضافة إلى يوميتين جهويتين هما 
آخر ساعة و 2821181:104111 158917 و إختارت الباحثة أسلوب الدورة الذي يتم 
بطريقة منتظمة . وبذلك تحصلت على العينة بالطريقة العشوائية المنتظمة » حيث إختارت 
الأعداد الأولى للصحف الأربعة - محل الدراسة - عشوائيا وقد حددت العينة كالتالي : 
« جريدة الشروق: 12 عدد و 2147111 1.5 : 07 أعداد . 


« آخر ساعة : 8 أعداد و4[11 212118110 1.857 : 12 عددا . 
[17] 


الفصل الأول موضوع الدراسة منهجيتهاء و إطارها النظري 


وكانت نتائج الدراسة على النحو الآتي : 

- ينخفض حجم إهتمام الصحف المكتوبة بالقضايا البيئية ومشكلاتها ومن ثمة ينخفض 
دورها في تنمية الوعي البيئي لدى أفراد المجتمع . 

- لا تختلف الصحافة الوطنية و الجهوية من حيث إهتمامها بقضايا البيئة ومشكلاتها . 

- يعتبر الخبر الصحفي أكثر القوالب استخداما في تغطية القضايا البيتية ومشكلاتها وذلك 
بالرغم من كون المقال أو التحقيق الصحفي أكثر ملائمة لهذه القضايا التي تتطلب الشرح 
والتفسير والتحليل . 

- تنخفض نسبة المعلومات البيئية المقدمة في الرسائل الإعلامية بالصحف الجزائرية 
- محل الدراسة - ومن ثمة ينخفض دورها في نشر الوعي البيئي لدى أفراد المجتمع . 

- ينخفض حجم اهتمام الصحف الجزائرية المكتوبة - محل الدراسة - بتكوين اتجاههفات 
إيجابية نحو البيئة لأفراد المجتمع ومن ثمة ينخفض دورها في تنمية وعيهم البيئي . 
وكنتيجة عامة خلصت إليها هذه الدراسة هو أن انخفاض اهتمام الصحف الجزائرية 
المكتوبة بالبيئة ومشكلاتها وعدم اعتمادها على الخبراء والمختصين في مجال البيئفة 
بالإضافة إلى إهمالها لوسائل الإبراز يقلل من فعالية تغطياتها الإعلامية للقضايا البيئية 
وبتالي انخفاض دورها في نشر الوعي البيئي لأفراد المجتمع . 

٠‏ الدراسة الثالثة/, (إرضوان سلامن): (الإعلام والبيئة» دراسة استطلاعية لعينة من 
الثانويين والجامعيين - مدينة عنابة نموذجا - ) جامعة الجزائرء رسالة ماجستير نوقشت 
في 2006 . 

تندرج هذه الدراسة ضمن البحوث الاستطلاعية التي تهدف إلى تحقيق مقاربة بين 
الجوانب النظرية والجوانب التطبيقية للموضوع » والتعرف على الظاهرة بطريقة وصفية 
تحليلية مبنية على الدقة والوضوح ء حيث تبحث في تأثير وسائل الإعلام ودورها في 
التوعية البيئية لدى الثانويين والجامعيين في المناطق الصناعية في الجزائر بحيث تنطلق 
من سؤال أساسي مرده : 

ما هو دور وسائل الإعلام في تكوين الوعي البيئي لدى الفرد الجزائري ؟ وتفرع عن 


هذا التساؤل الرئيسي التساؤلات الآتية : 
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- ما هي طبيعة العلاقة بين الإعلام والبيئة ؟ 

- هل يمكن الحديث عن الإعلام البيئي في الجزائر؟ 

- ما هو موقع قضايا البيئة الوطنية والمحلية و إشكالاتها في اهتمامات وسائل الإعلام 
الجزائرية ؟ 

- ما مدى اهتمام جمهور وسائل الإعلام بقضايا البيئة ومشكلاتها ؟ 

- إلى أي مدى ساهمت وسائل الإعلام في التحسيس وتكوين الوعي البيئي في الجزائر ؟ 
وقد استخدم الباحث منهج المسح الاجتماعي نظرا لطبيعة الدراسة و إشكاليتها المطروحة 
بغية التعرف على مدى وعي الثانويين والجامعيين بقضايا البيئة » ودور وسائل الإعلام 
في إنماء الوعي البيئي لديهم وذلك بالاعتماد على منهج المسح بالعينة بغية الاكتفاء بعدد 
محدد من المفردات . كما اعتمد الباحث أيضا على المنهج الإحصائي الرياضي من أجل 
تطبيق النتائج المتحصل عليها وتبويبها للحصول على دلالات اجتماعية فسرت بها آراء 
واتجاهات المبحوثين . 

وقد اعتمد الباحث على العينة القصدية وهي من العينات المعتمدة في الدراسات 
الاستطلاعية » حيث شملت 300 مفردة من مجتمع البحث المتمثشل في الجامعيين 
والثانويين في المنطقة الجغرافية والسكنية المتمثلة في مدينة عنابة. 

حيث استخدم في عملية جمع البيانات كل من المقابلة» والملاحظة إلى جانب استمارة 
الاستبيان والتي شملت أربع محاور بما يمثل مجموع 25 سؤالا وقد توصل الباحث إلى 
النتائج التالية : 

- جل المبحوثين على وعي بمفهوم البيئة » حيث أن 062؟ يرون بأنها المحيط الذي يعيش 
فيه الإنسان في حين أن 023.7؟ يرونها على أنها الطبيعة و 14.3 يرونها كوكب 
الأرض . 

- يرى المبحوثون بأن التلوث هو نقيض البيئة» حيث أعتبر 051؟ منهم بأنه اختلال في 


التوازن البيئي في حين يرى 945.3 بأنه تدمير البيئة . 
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- إن الوعي بمشكلة التلوث التي تعاني منها المنطقة موجود لدى المبحوثين بنسبة 971.5 
حيث يرجعون أسبابه إلى النمو الصناعي بنسبة 65.3 و إلى ضعف الوعي البيئي 
بنسبة 9056 . 

- يرى أغلب المبحوثين بنسبة 78 إن الوسائل السمعية المرئية هي الأكثر فعالية في 
تغطية أحداث البيئة» في حين يرى 14.7,؟ بأنها الإذاعة . 

- كان المبحوثون على وعي بدرجة اهتمام وسائل الإعلام الجزائرية » حيث نجد أن 
7/يريرون بأنها ذات اهتمام متوسط ؛ كما أقر جل المبحوثين بدور وسائل الإعلام 
السمعية المرئية في التوعية البيئية وذلك بنسبة 082.7؟ » و أن نجاحها في تكوين الوعي 
يتوقف على الإعلام المتخصص بنسبة 050,؟ . 

« الدراسة الثالثة / (ياسين بوذراع) : (دور الإذاعة المحلية في نشر الوعي البيئي) - 
دراسة ميدانية بجامعة منتوري قسنطينة - مذكرة ماجستير في علم اجتماع البيئة نوقنت 
سنة 2010 . 

تندرج هذه الدراسة ضمن البحوث الوصفية » التي تسعى إلى اكتشاف الواقع ووصف 
الظواهر وصفا دقيقا »وهي تتناول إشكالية محورية تتمثل في معرفة الدور الذي تلعبه 
إذاعة قسنطينة المحلية ومدى مساهمتها في نشر الوعي البيئي » وقد تم بلورة إشكالية 
الدراسة في تساؤل رئيسي مفاده : 

ما دور إذاعة قسنطينة المحلية في نشر الوعي البيئي لدى الطلبة الجامعيين ؟ 

ويتفرع عن هذا السؤال الرئيسي عدة أسئلة فرعية يمكن إجمالها في : 

- هل تهتم إذاعة قسنطينة المحلية بقضايا البيئة ومشكلاتها ؟ 

- هل تقدم الإذاعة المحلية بقسنطينة برامج مختلفة تعالج قضايا البيئة ومشكلاتها ؟ 

- هل تساهم إذاعة قسنطينة المحلية في تكوين ثقافة بيئية لدى مستمعيها - الطلبة 
الجامعيين - لتشكيل وعي بيئي ؟ 

- ما دور إذاعة قسنطينة المحلية في التأثير على السلوك البيئي لمستمعيها - الطلبة 


الجامعيين- لتشكيل وعي بيئي ؟ 
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وقد أدرج الباحث إلى جانب الإشكالية والتساؤلات مجموعة من الفرضيات تتمثشل في 
فرضية عامة مفادها : 

تساهم إذاعة قسنطينة المحلية في نشر الوعي البيئي لدى الطلبة الجامعيين . 

و إلى جانب هذه الفرضية العامة وضع الباحث فرضيات أخرى فرعية يمكن إجمالها في: 
- تولي إذاعة قسنطينة المحلية أهمية معتبرة للبرامج المتعلقة بالبيئة. 

- تقدم إذاعة قسنطينة المحلية برامج متعددة ومتنوعة تعالج أهم قضايا البيئة . 

- تساهم إذاعة قسنطينة المحلية في تكوين ثقافة بيئية لدى مستمعيها . 

- تؤدي إذاعة قسنطينة المحلية دورا هاما في التأثير إيجابيا على السلوك البيئي لمستمعيها 
لتشكيل وعي بيئي . 

استخدم الباحث منهج المسح الاجتماعي نظرا لكون مجتمع البحث كبير نسبياء متخذا 
منهج المسح بالعينة بغية تحقيق أهداف الدراسة وغاياتها » إلى جانب مجموعة من أدوات 
جمع البيانات نذكر منها المقابلة وبالذات المقابلة المقننة للحصول على أكبر قدر من 
المعلومات» إضافة إلى استمارة الإستبيان والتي تضمنت 35 سؤالا موزعة على خمسة 
محاور . 

وقد استخدم الباحث العينة العشوائية الطبقية والتي شملت 103 مفردة من مجتمع البحث» 
المتمثل في طلبة السنة الرابعة علم اجتماع » الموزعين على ثلاث تخصصات وذلك 
بنسبة 40 من كل تخصص وقد توصل الباحث إلى النتائج التالية : 

جاءت نتائج الدراسة موافقة للفرضية العامة» والتي تؤكد على أن إذاعة قسنطينة المحلية 
تولي أهمية بالغة لقضايا البيئة ومشكلاتها » كما أثبتت النتائج صدق الفرضيات الجزئية 
الأخرى ٠‏ حيث يفضل المبحوثين الإذاعة ويصنفونها كثاني وسيلة إعلامية بعد التلفزيون 
للحصول على المعلومات البيئية وذلك بنسبة 9063.27 . 

- يستمع جل المبحوثين إلى البرامج الإذاعية البيئية » نظرا لأهمية هاته البرامج » مع 
ملاحظة اهتمام الإناث أكثر بهذا الجانب . وتعد أهمية المواضيع البيئية المطروحة ههي 
أكثر ما يشد المستمعين للاستماع لهذه البرامج وذلك بنسبة 044.53/: بالإضافة إلى 


اتساع نسبة الاستفادة منها » والتي قدرت بنسبة 032.81؟ . 
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- ارتفاع مستوى استيعاب المبحوثين للمواضيع البيئية » وذلك بنسبة كبيرة حيث أقر 
9ننهم على أن إهتمام الإذاعة بالمواضيع البيئية مناسباتي» في حين رأى 
1 أن اهتمام الإذاعة بمواضيع البيئة يكون بصفة دورية . 
- تقدم إذاعة قسنطينة برامج متنوعة تهتم بقضايا البيئة لكن تعد الأخبار البيئية الضابع 
الغالب » وذلك بنسبة 9048.98 » في حين شكلت برامج الحوار028.57؟ و النصائح و 
الإرشادات التوعوية 22.45,؟ . 
- قدمت الإذاعة الجهوية لقسنطينة من خلال المواضيع البيئية التي طرحتها نصائح بيئية 
تتعلق بنظافة المحيط وذلك بنسبة 48.94,؟ ٠‏ كما أكد المبحوثون على أن الجهد الإعلامي 
الذي تقوم به الإذاعة غير كافي وذلك بنسبة 9059.18 ٠»‏ نظرا لعدم وجود تغطية كافية 
للموضوع البيئي المطروح للنقاشء» وذلك بنسبة 922.45 » و في المقابل رأى مبحوثين 
آخرين أن الجهد المبذول كافي ويستحق التشجيع وذلك بنسبة 40.82,؟ . 
وعموما فقد أكدت النتائج على صحة الفرضيات الجزئية »ع وكذا الفرضية العامة 
للدراسة » وأثبتت مدى فعالية إذاعة قسنطينة المحلية في نشر الوعي البيئي لدى فئة 
الطلبة الجامعيين . 
2-6- موقف الدراسة الحالية من الدراسات السابقة: 

تعد الدراسات السابقة التي تم اعتمادها دراسات مشابهة للدراسة الحالية » وذات 
علاقة مباشرة بهاء حيث تشترك معها في متغير أساسيء ألا وهو الوعي البيئي » 
و بالرغم من اتفاقها في نقاط » فإنها تختلف معها في نقاط وزوايا أخرى . ويمكن 
تلخيص أهم نقاط الاتفاق في ما يلي : 
1-2-6- أوجه الاتفاق : 
- تشترك جل الدراسات السابقة مع الدراسة الحالية في إهتمامها بموض وع البيئة ». 
وضرورة الحفاظ عليها » والتوصل لحلول ناجعة للقضاء على المشاكل البيئية إنطلاقا من 
التوعية البيئية . 
- تتفق الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة في تركيزها على الإعلام بمختلف وسائله 
(الإعلام البيئي) و إقرارها بدوره البالغ في بلورة ونشر الوعي البيئي . 
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2-2-6- أوجه الإختلاف : 

تظهر أوجه إختلاف الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة التي تم عرضها في نقاط 
وزوايا عدة هي : 
- اختلافها من ناحية الموضوع » ففي حين يدور موضوع الدراسة الحالية حول الإعلام 
الجديد ودوره في نشر الوعي البيئي» فإن الدراسات السابقة تناولت : 
« دراسة جمال الدين السيد علي صالح "الإعلام البيئي بين النظرية و التطبيق" 
« دراسة سهام بن يحي "الصحافة المكتوبة ونشر الوعي البيئي في الجزائر " 
هدراسة رضوان سلامن "الإعلام والبيئة " 
« دراسة ياسين بوذراع "دور الإذاعة المحلية في نشر الوعي البيئي لدى الطلبة 
الجامعيين'". 

وبالرغم من أن الدراسات السابقة التي تم عرضها تتقاطع مع الدراسة الحالية » من 
حيث تركيزها و تأكيدها على قدرة وسائل الإعلام ودورها في نشر الوعي البيئي في 
المجتمع » إلا أنها تختلف مع دراستنا من حيث المجال المكاني والزماني» وكذا المداخل 
النظرية التي تم من خلالها التضرق للموضوع . حيث اعتمدت الباحشة مدخل 
الاستخدامات و الإشباعات لمعرفة دور الإعلام الجديد في نشر الوعي البيئي وبناء 
الخلفيات النظرية والمعرفية حيال مواضيع البيئة » كما تجدر الإشارة إلى أن الدراسات 
السابقة كلها سواء التي أجريت في الجزائر أو الدراسة التي أجريت بمصر كانت حول 
وسائل الإعلام الجماهيرية التي تعد تقليدية في حين أن الدراسة الحالية تستهدف ما بات 
يعرف بالإعلام الجديد » وبصفة خاصة موقع تواصلي واسع الإنتشارء ألا وهو موقع 
الفايسبوك . 
3-2-6-أوجه الإستفادة : 
- إستفادت الباحثة من خلال الدراسات السابقة في بناء الإطار النظري للدراسة 


وصياغة إشكاليتها . 
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- كما استفادت الباحثة كثيرا من خلال الدراسات السابقة في إثراء الجانب النغفري 
للدراسة » وكذا الجانب المنهجي لها وهنا نركز على دراسة "الإعلام والبيئة"” لرضوان 
سلامن. 

تمت الاستفادة من قائمة المراجع المذكورة في كل دراسة؛ والتي عملت على توجيه 
الباحثة نحو الأوعية المعلوماتية المطلوبة. 
1 - الإطار النظري للدراسة : 
1- نظرية الاستخدامات و الإشباعات : 
1-1- الخلفية التاريخية : 

من بين أكثر المفاهيم الخاصة بالعملية الاتصالية عرضة للتغيير والتحديث بتأثير 

عوامل عديدة» مفهوم جمهور المتلقين لوسائل الإعلام » حيث أن المراقب لهذا التغيير 
يكاد لا يجد إجابة حاسمة هل يأتي التغيير نتيجة البحوث والدراسات العلمية في مجال 
الجمهور أم أن التغير يؤثر في مسار البحوث ونتائجها » وقد كانت النظرة إلى الجمهور 
في بداية البحوث الإعلامية على أنه جمهور سلبي يتأثر بالإعلام ومضامينه بشكل مباشر 
حيث ساد في العقود الثلاثة الأولى من القرن العشرين اعنقاد بالتأثير الكبير والمباشر 
لوسائل الإعلام على الآراء و الاتجاهات والسلوك » وتجلت هذه النظرة لوسائل الإعلام 
في نظرية الرصاصة (). 
حيث أن الدراسات الأولى لوسائل الإعلام بنيت على أساس النظرية القائلة بأن تأثيرات 
وسائل الإعلام على حياتنا قوية و مباشرة وقد افترضت أن مجرد وصف العمل 
الإجرامي كاف للتحفيز على زيادة السلوك الإجرامي بين الجمهور غير المحصن». وقد 
عرف هذا المنظور فيما بعد بنظرية الحقنة تحت الجلد » وهي تقوم على افتراضيين 
أساسيين » الأول مفاده أن الغليان الاجتماعي المصاحب للتصنيع أضعف كثيراا من 


)0 - محمد عبد الحميد ؛ نظريات_الاتصال و إتجاههفات التأثير .ط1.ءعالم الكتب , 1997 


(القاهرة - مصر )» ص 5 . 
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حصانة الناس » ولهذا كان من السهل استمالتهم» وتزويدهم بخبرات جديدة والتأثير عليهم 
بواسطة وسائل الإعلام (0). 

أما الافتراض الثاني فقد استمد من المدرسة السلوكية النفسية التي ظهرت في السنوات 
الأولى من القرن العشرينء» والتي ترى أن الفعل الإنساني يصاغ وفقا لانعكاسات شرطية 
ومثيرات محيطة خارجيةء تشكل نماذج سلوك مستقرة » يمكن تمييزهاء ومن ثمة فإن 
الفعل الاجتماعي ليس اختيار شخصي مبني على معارف ومعتقدات مختلفة 2). ولكن 
سرعان ما تم التخلي عن فكرة أن التعرض لوسائل الإعلام ينتج تأثيرات فورية 
ومتساوية على الجمهور » وذلك بسبب حدثين رئيسيين » الأول هو بدأ الأبحاث الإمبريقية 
علماء الاجتماع وعلماء النفس توصلوا إلى نتائج جديدة تماأما حول الخصائص 
القنتصدية والتمشساعنة انناف 0 


ومن خلال حصيلة عامة لهذه الأبحاث نشأت نظرية التأثير الإصطفائي (الإختياري) » 
وهي عبارة عن صياغات متفرقة » غير أنها مترابطة ومتفاعلة فيما بينهاء وههي 
نظرية الفروق الفردية » ونظرية التباين الاجتماعي » ونظرية العلاقات الاجتماعية ). 
وقد كانت هذه النظريات بدحضها لفروض نظرية الرصاصة بمثابة طريق ممهد لظهور 
وانتشار نظرية الاستخدامات والإشباعات» وذلك بمنحها للجمهور حيزا من السيادة في 
عملية اختيار المضمون الإعلامي من خلال جملة من المبادئ منها : (مبدأ الاهتمام 
الإنتقائي» مبدأ الإدراك الإنتقائي» مبدأ التذكر الإنتقائي» مبدأ الصرف الإنتقائي). 


2-1- مفهوم نظرية الاستخدامات و الإشباعات : 


(() - فضيل دليو »الاتصال (مفاهيمه, نظرياته؛ و وسائله )_» مرجع سابق » ص 29 . 

- المرجع نفسهء ص30 

0 - ميلفين ديفلير وساندرا بول روكيتش » نظريات وسائل الإعلام » ترجمة كمال عبد الرؤوف,الدار الدولية للنشر 
والتوزيع »(القاهرة - مصر) .1993 ص- ص/ 185 - 205. 


4) - فريال مهناء علوم_الاتصال والمجتمعات الرقمية . ط1ء دار الفكرء( دمشق- سوريا ).2002 ص147 . 
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تعرف نظرية الاستخدامات و الإشباعات بأنها « دراسة جمهور وسائل الإعلام الذين 
يتعرضون بدوافع معينة لإشباع حاجات فردية معينة» (').ويعني ذلك تعرض الجمهور 
لمواد إعلامية لإشباع رغبات معينة كامنة استجابة لدوافع الحاجات الفردية» وتهتم نظرية 
الاستخدامات والاشباعات بدراسة الاتصال الجماهيري دراسة وظيفية منظمة 2). 
وتقضي نظرية الاستخدامات و الاشباعات بأن تحديد ماهية شيء ما لابد أن يتىو من 
خلال استخدامه » وبذلك يمكن تحديد مدى إسهام وسائل الإعلام الجماهيرية بالنسبة 
للمجتمع من خلال تحديد كيفية استخدام الجمهور لهذه الوسائل . 
3-1- فروض نظرية الاستخدامات و الإشباعات و أهدافها (0. 

تعتمد نظرية الاستخدامات و الإشباعات على مجموعة فروض أساسية وضعها 
(إلياهو كاتز) وكل من (بلومر) و (جوفيتش) و يمكن إجمال هذه الفروض في: 
- إن جمهور وسائل الإعلام يتسم بالإيجابية و الفاعلية ويستخدم هذه الوسائل لتحقيق 
أهداف معينة خاصة به . 
- إن جمهور وساثئل الإعلام هو الذي يقوم بالدور الرئيسي في إشباع احتياجاته من 
وسائل الإعلام حيث يربط بين إشباع حاجاته واختياره للوسائل التي تشبع هذه 
الحاجات. 
- تتنافس وسائل الإعلام مع مصادر أخرى في إشباع حاجات الأفراد المتعددة 
والمتنوعة. 
- إن جمهور وسائل الإعلام قادر على تحديد أهدافه واهتماماته ومن ثمة فهو قادر على 
تحديد و اختيار المضمون الذي يلبي حاجاته . 


ويحقق منظور الاستخدامات والإشباعات ثلاثة أهداف رئيسية تتمثل في4: 


(0) - مرزوق عبد الحكم العادلي »الإعلانات الصحفية (دراسة في_الاستخدامات و_الإشباعات )ء: ط1ء دار الفجر 
( القاهرة - مصر) .2004 . ص 109 . 

) - باديس لونيسء جمهور الطلبة الجزائريين والأنترنتء؛ رسالة ماجستير غير منشورة جامعة منتوري 
قسنطينة - الجزائرء 2008 » ص32 . 

0 - محمد منير حجابء نظريات الاتصالء ط1 » دار الفجر :(القاهرة - مصر ) ص- ص/ 299- 300 . 


#) - المرجع نفسه » ص 300 
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- السعي لاكتشاف كيف يستخدم الأفراد وسائل الإعلام وذلك بالنظر إلى الجمهور النشط 
الذي يستطيع أن يختار ويستخدم الوسائل التي تشبع حاجاته وتوقعاته . 
- شرح دوافع التعرض لوسيلة معينة من وسائل الإعلام والتفاعل الذي يحدث نتيجة هذا 
التعرض . 
- التأكيد على نتائج استخدام وسائل الإعلام بهدف فهم عملية الاتصال الجماهيري . 
كما ترتكز نظرية الاستخدامات والإشباعات على مجموعة من العناصر تمثل محور 
النظرية وهي!!): 

1 > الحمهوز النشط : 

2- الأصول النفسية والاجتماعية لمستخدمي وسائل الإعلام . 

3- دوافع تعرض الفرد لوسائل الإعلام . 

4 - توقعات الجمهور من استخدام وسائل الإعلام . 

5- التعرض لوسائل الإعلام و الإشباعات الناجمة عنه . 


1-3-1- الأصول النفسية و الاجتماعية لمستخدمي وسائل الإعلام : 

لقد أدى ظهور مفهوم الإدراك الإنتقائي المرتكز على الفروق الفردية إلى افتراض 
أن الأنماط المختلفة من البشر يختارون الأنشطة بأنفسهم ويفسرون وسائل الإعلام بطرق 
متنوعة ومتباينة »أي أن العوامل النفسية يمكن أن تؤدي إلى وجود حوافز و أن تحدد 


أصول كثير من استخدامات وسائل الإعلام . 


() - مرزوق عبد الحكم العادلي » مرجع سابق » ص 114 1 


9) - باديس لونيس ٠‏ مرجع سابق » ص33 . 
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وقد قدمت العديد من الدراسات الدليل الإمبريقي على دور العوامل الديمغرافية 
والاجتماعية في التعرض لوساثل الإعلام » مثل ارتباط هذا التعصرض بالنوع والعمر 
والمهنة والمستوى التعليمي والاجتماعي والاقتصادي (). 
2-3-1- دوافع استخدام الجمهور لوسائل الإعلام : 

تعتبر الحاجات والدوافع من العوامل المحركة للاتصال» وبصفة خاصة تلك 
الحاجات والدوافع التي يتوقع الفرد أن يشبعها ويلبيها له الآخرون للتكيف مع البيئة . 
وترتبط دوافع التعرض لوسائل الإعلام بمجموعة من الحاجات تتلخص أساسا في : 
حاجات معرفية »أي الحاجة إلى الخبر والمعرفة بشكل عام »حاجات عاطفية كالحاجة إلى 
الإحساس بالإخوة والمحبة والفرح » حاجات اجتماعية وحاجات تحقيق الذات والحاجة 
إلى الترفيه (0). 
وبشكل عام فان الدوافع كما قسمها (روبن 1515 ) تنقسم إلى فئتين هما : 
- الدوافع الوظيفية ( النفعية): وتعني اختيار الفرد لنوع معين من المضمون ٠‏ ولوسيلة 
إتصالية معينة لإشباع حاجاته من المعلومات والمعرفة . 
- الدوافع الطقوسية : وتستهدف تمضية الوقت »التنفيس و الاسترخاء » والهروب من 
الزوقيقالبؤمي. والفشكاتت 0. 
3-3-1- إستخدامات الجمهور لوسائل الإعلام : 

إن مفهوم الاستخدام يتجاوز مجرد التعرض إلى وسائل الإعلام إلى توظيف كل 
العوامل المرتبطة بالاستخدام في اكتساب الفائدة أو تحقيق العائد الذي يمكن أن يتوحد 
في إطار مفهومي الإشباع من جانب المتلقي و التأثير من جانب وسائل الإعلام . 

ويشير (ستيفن و نداهل) إلى أن الاستخدام ربما يشير إلى عملية معقدة تتم في 


ظروف معينة يترتب عليها تحقيق وظائف ترتبط بتوقعات معينة للإشباع » ولذلك فإنه 


(0) - حسن عماد مكاويء ليلى السيد » الاتصال ونظرياته المعاصرة »ط1ء الدار المصرية اللبنانية » (القاهرة -مصر) 
3 .»؛ ص 123 . 
9 - باديس لونيس ٠‏ مرجع سابق » ص34 . 


(0- مرزوق عبد الحكم العادلي “مرجع سابق ٠‏ 158آص. 
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لا يمكن تحديده في إطار مفهوم التعرض فقط ولكن يمكن وصفه في إطار كمية 
المحتوى المستخدم » نوع المحتوى ٠‏ العلاقة مع وسيلة الإعلام »طريقة الاستخدام » 
وعلى سبيل المثال تحديد ما إذا كان أوليا أم ثانويا (0). 
4-3-1- إشباعات الجمهور من وسائل الإعلام : 

يقسم(لورانس وينر) الإشباعات إلى نوعين هما : 
- إشباعات المحتوى : وتنتج نتيجة التعرض لمحتوى وسائل الإعلام »وهي نوعين 
إشباعات توجيهية وتتمثل في مراقبة البيئة والحمصول على المعلومات » و إشباعات 
إجتماعية والمراد بها ربط المعلومات التي يتحصل عليها الفرد بشبكة علاقاته الاجتماعية 
- إشباعات العملية : وتنتج عن عملية الاتصال بوسيلة محددة » وهي نوعين : إشباعات 
شبه توجيهية وتتحقق من خلال تخفيف الإحساس بالتوتر ٠»‏ والدفاع عن الذات » وتنعكس 
في برامج التسلية والترفيه و الإثارة . إضافة إلى ذلك هناك الإشباعات شبه الاجتماعية 
مثل التوحد مع شخصيات وسائل الإعلام » وتزيد هذه الإشباعات مع ضعف علاقات 
الفوة الكختماعية" و لسورانية ب الدزلة 3 
4-1- نقد نظرية الاستخدامات و الإشباعات : 
على ضوء ما سبق يبدو أن منظور الاستخدامات و الإشباعات يقع على النقفيض من 
النظريات التي تقدس تأثير وسائل الاتصال » ولذلك رأى الكثير من الباحثين من خلال 
الإنتقادات التي أوردوها ضرورة مراجعة بعض المفاهيم و الإفتراضات المتعلقة بهذه 
النظرية ولعل أكثر هذه الإنتقادات ذيوعا تلك التي أوردها (ماك كوايل) والتي يمكن 
إجمالها في النقاط الآتية: (©) 
- تعتبر مقاربة نفسية حدية ومبالغ فيهاء فهي تلغي إحتمالات التواصل مع تفسيرات 
أخرى . 
- تعتمد بإفراط على دفاتر ذاتية للحالات النفسية للمستعملين . 


() - محمد عبد الحميد » مرجع سابق » ص228 . 


رق عبد الحكم العادلي »مرجع سابق» ص 0 . 


0 ياذيسن لوتيمن » مرجع سابق » ص35. 


]29[ 


الفصل الأول موضوع الدراسة منهجيتهاء و إطارها النظري 


- تتراوح بإستمرار بين جبرية الدوافع والحاجات الأساسية للمستعمل وبين تطوعيته 
التفاعلية مع الرسائل وهما حدان متناقضان . 
- تفترض بأن السلوك إتجاه الوسيلة يعتمد على الإختيار الواعي أو العقلاني إلا أن 
الملاحظ عادة أن عادات الإستعمال هي الموجهة له . 
- توجه فلسفة "الاستخدامات و الإشباعات " بإستمرار مسألة قوة تأثير مضمون وسائل 
الاتصال . 
11- منهجية الدراسة : 
1- المنهج المستخدم : 

إن المنهج هو مجموعة من القواعد التي يتم وضعها بقصد الوصول إلى الحقيقة 
في العلم أو هو الطريقة التي يتبعها الباحث في دراسته للمشكلة من أجل إكتشاف 
الحقيقة!!). ولما كان المنهج طريقة بحث فإنه يتبع دوما خصائص الموضوع المدروس » 
وكذا الأهداف المرجوة من الدراسة » و إنطلاقا من هذه الفكرة فإن الدراسة الحالية 
تندرج ضمن الدراسات الوصفية » فهي تسعى لمعرفة أنماط وطرق الاستخدام » وكذا 
الإشباعات المحققة من وراء إستخدام موقع "الفايسبوك " لدى أفراد عينة الدراسة؛ بما 
يؤدي إلى نشر وبلورة الوعي البيئي لديهم » وبالتالي فإن المنهج الأكثر ملائمة هو منهج 
المسح بالعينة »وذلك حتى يتجنب الباحث مشكلة المسح الشامل الذي يتطلب وقتّاأطول 
وجهدا مضاعفاء بحيث يكتفي بعدد محدد من المفردات . 

ويعد منهج المسح نموذجا معياريا لخطوات جمع البيانات من المفردات البشرية ٠‏ 
وهو ما أستقر في المجالات العلمية و المعرفية » وهو أحد الأشكال الخاصة بجمع 
المعلومات عن حالة الأفراد وسلوكهم و إدراكهم ومشاعرهم و اتجاهاتهم ... وهو 
بهذا المفهوم يعد المنهج الرئيسي لدراسة جمهور وسائل الإعلام في إطارها الوصفي أو 


(0) - صلاح الدين شروخ »منهجية العلوم الاجتماعية؛ دار العلوم »(عنابة - الجزائر) 2003.» ص92 . 
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التحليلي !'). ويطبق أسلوب المسح عادة على نطاق جغرافي كبير أو صغيرء وقد يكون 
مسحا شاملا أو عن طريق العينة كما هو الحال في هذه الدراسة ©. 
2- أدوات جمع البيانات : 

إن نجاح أي بحث علمي يرتبط بمدى فعالية الأدوات التي استخدمت في جمع 
البيانات» فقد يستخدم الباحث أكثر من طريقة أو أداة لجمع المعلاوأمات حول مشكلة 
الدراسة» أو للإجابة عن أسئلتها » أو لفحص فرضياتها ويجب على الباحث أن يقرر 
مسبقا الطريقة المناسبة لبحثه أو دراسته » و أن يكون ملما بالأدوات و الأساليب 
المختلفة لجمع المعلومات لأغراض البحث العلمي (©. 
وقد إعتمدت الباحثة على أدوات معينة عادة ما يتم توظيفها في هذا النوع من الدراسات 
الميدانية بغية الحصول على البيانات وهي الملاحظة؛ و الإستبيان. 
2-- الملاحظة : 

تعد الملاحظة أداة ووسيلة لجمع المعلومات في مختلف مجالات البحث العلميء 
ومن بينها الإعلام» وقد تتم على عدة مستويات » وقد إعتمدنا في هذه الدراسة على 
الملاحظة بالمشاركة من أجل متابعة الموضوع عن قرب و الإحتكاك بأفراد مجتمع البحث 
حيث عمدت الباحثة إلى فتح صفحة عبر الموقع قيد الدراسة ألا وهو موقع "الفايسبوك '. 
ومشاركة المستخدمين إهتماماتهم » وهو ما أتاح للباحثة فرصة التحليل والتفسير وربط 
جوانب الدراسة المختلفة النظرية منها والميدانية إلى جانب المتابعة المستمرة للرسائل 
والمضامين البيئية التي تشرف على بثها ونشرها الجمعيات البيئية الناشطة عبر الموقع 
والتي إنخرطت فيها الباحثة لتحصيل أكبر قدر ممكن من المعلومات والبيانات. 
2-2- الإستبيان : 

لقد إعتمدنا على الإستبيان كأداة أساسية في هذه الدراسة نظرا لما تتميز به عن 
الأدوات الأخرى . إذ تعتبر من أكثر الأدوات استخداما في العلوم الاجتماعية » لما توفره 
()- محمد عبد الحميدء البحث العلمي في الدراسات الإعلامية» ط2» عالم الكتبء (القاهرة-مصر)ء 2004؛: ص- 


ص/159-158. 
- ربحي مصطفى عليان ومحمد غنيم» أساليب البحث العلمي» ط4» دار الصفاء (عمان-الأردن)؛» 2010 ص68. 


3 - رضوان سلامنء الإعلام والبيئة رسالة ماجستير غير منشورة »جامعة الجزائر الجزائر »2006.» ص13 . 
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من سهولة جمع المعلومات والبيانات الميدانية على الظاهرة موضوع الدراسة » وتستخدم 
بكفاءة أكثر في البحوث الوصفية لتقرير ما توجد عليه الظاهرة في الواقع (). 
وحتى يحقق الإستبيان الهدف المرجو منه لابد أن يتضمن أسئلة ذات مواصفات خاصة » 
بحيث تكون هذه الأسئلة معبرة بحق عن المبحوث وتتيح من جهة أخرى أجوبة يمكن 
التعامل معها فيما بعد » ويرى علماء المنهجية إن الإجابة الواضحة قابلة للتحليل أو 
التعامل العلمي فيما بعد »إنما ترتبط بالدرجة الأولى بمدى ضبط الأسئلة المتضمنة في 
الإستمارة سواء من حيث الشكل أو المحتوى . 

وقد حاولنا قدر المستطاع أن تكون أسئلة الاستبيان واضحة ومعبرة عن إشكالية 
الدراسة وتساؤلاتهاء بحيث تحقق قدرا من التوازن في تغطية كل التساؤلات » وقدتم 
صياغة الأسئلة في خمسة محاورء تضمنت 32 سؤالا تم تحكيمها بعد عرضها على أساتذة 
من ذوي الاختصاص ٠‏ وقد تم توظيف كل الملاحظات المقدمة في إطار إعادة صياغة 
الأسئلة وترتيبهاء وكذا خيارات الأجوبة المقدمة . 
ويتضمن الإستبيان الخاص بهذه الدراسة أربعة محاور يهدف كل واحد منها إلى : 
- التعرف على إستخدامات المبحوثين من أفراد العينة لموقع الفايسبوك . 
- الإطلاع على عادات و أنماط استخدام هذا الموقع . 
- معرفة طبيعة الإشباعات البيئية المحققة للمبحوثين . 
- تقييم موقع الفايسبوك ودوره في نشر الوعي البيئي لأفراد العينة . 
بالإضافة إلى محور خامس يشمل البيانات السوسيوديمغرافية للمبحوثين ووهي السن 
والجنس و المستوى التعليمي . 
3- مجال الدراسة: 

يعتبر مجال الدراسة خطوة أساسية في البناء المنهجي لأي بحث علمي » كونه 
يساعد على قياس وتحقيق المعارف النظرية في الميدان » وقد اتفق العديد من مستعملي 


(') - عبد الله محمد عبد الرحمان ومحمد بدويء مناهج وطرق البحث الاجتماعي دار المعرفة الجامعية » ( القاهرة - 
مصر ) » 2002: ص 371 . 
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مناهج البحث الاجتماعي أن لكل دراسة ثلاثة حدود رئيسية و هي : المجال الجغرافي 
»المجال الزمني والمجال البشري .)١(‏ 
1-3- المجال الجغرافي : 
ويتمئل في مدينة قسنطينة التي تشكل الحدود المكانية لهذه الدراسة » وقد شملنا أثناء عملية 
توزيع الإستبيانات مناطق مختلفة مثل حي 1100 مسكن زواغي ٠»‏ وسط المدينة »المدينة 
الجديدة علي منجلي » وكذا الجامعة المركزية والقطب الجامعي علي منجليء؛ وذلك عن 
طريق الصدفة .حيث إستخدمنا المبحوثين من أفراد العينة كدليل للوصول إلى المبحوثين 
الآخرين و هو ما تقتضيه عينة الكرة الثلجية 
3-- المجال الزماني: 

إمتد المجال الزمني لإنجاز هذه الدراسة مابين شهري سبتمبر2011 و ماي 
2 ؛: حيث تم إعداد الجانب النظري أولا » ثم الإنتقال إلى الجانب الميداني أين 
إستغرق إعداد الإستمارة وتحكيمها مدة شهرينء لتأتي بعدها مرحلة توزيع الإستبيانات 
على المبحوثين والتي كانت مابين الأسبوع الأول والثالث من شهر أفريل و أخيرا 
معالجة البيانات وتحليلها و إستنباط نتائج الدراسة مع نهاية شهر ماي . 
3-- المجال البشري : 

ويشمل المستخدمين لموقع الفايسبوك من كلا الجنسين ومن مستويات تعليمية 
متباينة تتراوح بين المتوسط والثانوي والجامعي ومن شرائح وفثات مختلفة كالطلبة 
الثانويين والجامعيين وتلاميذ الطور الإكمالي وكذا الموظفين وغيرهم . وتجدر الإشارة 
إلى أن الباحثة قامت باستثناء المبحوثين ذوي المستويات التعليمية الدنيا (الطور الابتدائي) 
نظرا لطبيعة البحث والتي تقتضي الاستيعاب والفهم الجيد لمضمون أسئلة الاستبيان بهدف 
الحصول على إجابات واضحة ودقيقة تخدم وتجيب عن إشكالية الدراسة وتساؤلاتها . 


4-عينة الدراسة ومتغيراتها : 


. رضوان سلام» مرجع سابق» ص15‎ - )١( 


]33[ 


الفصل الأول موضوع الدراسة منهجيتهاء و إطارها النظري 


تفرض العينة نفسها كأسلوب لجمع البيانات عندما يكون الباحث غير قادر على 
إجراء دراسته على جميع مفردات مجتمع البحث» حيث يلجأ عندها إلى إختيار عينة 
تجرى عليها الدراسة » على شرط أن تكون العينة ممثلة للمجتمع الأصلي » كما أنه لابد 
أن تتوفر لدى جميع مفردات المجتمع الأصلي فرصا متساوية للاختيار ضمن مفردات 
العينة. 

ويعرف محمد عبد الحميد العينة على أنها « عبارة عن عدد محدود من المفردات 
التي سوف يتعامل الباحث معها منهجيا » ويسجل من خلال هذا التعامل البيانات الأولية 
المطلوبة» ويشترط في هذا العدد أن يكون ممثلا لمجتمع البحث في الخصائص والسمات 
التي يوصف من خلالها هذا المجتمع!!)». 

وقد اعتمدنا في هذه الدراسة على العينة العرضية أين يتم اختيار أفراد العينة عن 
طريق الصدفة» حيث يتم في كل مرة اختيار عدد من المبحوثين كاختيار أول ليستدل 
الباحث من خلالهم على مبحوثين آخرين من مستخدمي الموقع - قيد الدراسة -» وتسمى 
هذه الطريقة بالكرة الثلجية وهي سلسلة متصلة الحلقات وكل مرة تتوقف فيها السلسلةء 
يتم الاختيار مرة أخرى عن طريق الصدفة » بحيث لا يتدخل الباحث في اختيار العينة. 
وتعرف عينة الكرة الثلجية على أنها " طريقة تقوم على إختيار فرد معين وبناء على ما 
يقدمه هذا الفرد من معلومات تهم موضوع دراسة الباحث » يقرر هذا الأخير من هو 
الشخص التالي الذي سيقوم بإختياره لإستكمال المعلومات والبيانات المطلوبة ©. 

وقد ساعدت طبيعة موقع الفايسبوك والتي توفر لكل مستخدم قائمة من الأصدقاء 
والمعارف المسجلين في ذات الموقع وهو ما سهل على الباحثة الإستدلال على باقي 
أفراد العينة وقدر حجم العينة ب 200 مفردة تم توزيعها في المنطقة الجغرافية المتمثلة 
في مدينة قسنطينة » أين تم إسترجاع كل الإستبيانات وستظهر الجداول التالية عملية 
توزيع الإستمارات وفق متغيرات السنء والجنسء» والمستوى التعليمي . 


. محمد عبد الحميد » البحث العلمي في الدراسات الإعلامية » مرجع سابق» ص133‎ - )١( 


- ربحي مصطفى عليان ومحمد غنيم» مرجع سابق» ص 149 . 
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الجدول رقم (1) : يوضح سن المبحوثين . 


العينة 

التكرار النسبة 
الفئة العمرية 
[15-11] 8 2/0 
[20-16] 598 8 2/22 
[25-21] 71 20077 
[30-26] 9 23 
المجموع 156 9/00 


قراءة الجدول : 

توضح نتائج الجدول أن 8 أفراد من العينة وبنسبة 94.30 ينتمون إلى الفئفة 
العمرية من [15-11] في حين أن98 فردا وبنسبة 052.68 ينتمون إلى الفئة العمرية 
من [20-16] » و 71 فردا بما يمثل 038.17 ينتمون إلى الفئة العمرية من [25-21] 
وهو ما يعزى إلى البنية التكوينية الفتية للمجتمع الجزائري » ومن ناحية أخرى فإن 
أغلب أفراد العينة هم من الطلبة و المتمدرسين 


الجدول رقم (2) : يوضح جنس المبحوثين . 


العينة | التكرار النسبة 
الجنس 
ذكر 53 2/0 
أنثى 53 2/0 
المجموع 156 9/00 
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قراءة الجدول : 

تظهر نتائج الجدول أن 93 فردا وبنسبة 50 من المبحوثين هم من الإناث 
وبالعدد والنسبة ذاتها كان عدد الذكور أي 93 فردا وبنسبة 9050 مع العلم أن الملاحظ في 
أغلب الأحيان هو طغيان العنصر النسوي بصفة أكبر . 
الجدول رقم (3) يوضح المستوى التعليمي للمبحوثين . 


العينة 

المستوى التكرار 2‏ النسبة 
التعليمي 

متوسط 15 0007 

تاتوي 25 20 

جام 143 2018 

المجموع 166 20200 


قراءة الجدول : 

تبين نتائج الجدول أن 18 فردا من العينة وبنسبة 09.67 هم من ذوي المستوى 
التعليمي المتوسط في حين أن 25 فردا وبنسبة 13.44؟ هم من الثانويين » كما أن 143 
فردا من المبحوثين وبنسبة 9076.88 هم من فئة الجامعيين » ويمكن تفسير ذلك كون 
ولاية قسنطينة والتي تمثل المجال الجغرافي لهذه الدراسة تعد من أكبر الأقطاب الجامعية 
على مستوى الشرق الجزائري » كما أن الطلبة الجامعيين هم من أكثر الفئات اس تخداما 
لموقع الفايسبوك. 
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1-مصاخل نظرية لقصو الإغلاء البدت 
2-تعريقات الإعلاء الجديدت 

قعينه] نض ويفا مه ] لاملان ]عدوت 
فت وستيجاه الإقلاة البناك 

5-تمم كملا الإعلاء المديت 


6-تطبيقات الإعلاء الجديد 
#احدوقو اعد اللاي سين 
8-مهقارنة بين الإعلاء الجديد و الإعلاو التقليدي 


الفصل الثالقف : الوعي البيئي و الإعلاء 


[ - الومي البيئي 
1 - الإعلام الييني 
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تمهيد : 

إن العلاقة بين الإنسان والبيئة علاقة قديمة » وهي تختلف من مجتمع لآخر » تبعا 
لمدى التقدم العلمي والتكنولوجيء فقد شهد العقدان الأخيران اهتماما متزايدا بقضايا البيئة 
وطرق وأساليب نشر الوعي البيئي» والتي تجلت في عدة مظاهر.ء لعل أهمها تزايد 
وتيرة الاهتمام العالمي بالبيئة من خلال محاولات الترسيخ العلمي و الأكاديمي لهاء 
وهو ما تمخض عنه ظهور علم البيئة » وهو « العلم الذي يبحث في علاقة العوامل 
الحية ! من حيوانات ونباتات وكائنات دقيقة ( مع بعضها البعض» ومع العوامل غير 
الفحيطة يواه 007 يزلكم للك هذه المهاو الات هين كاقيةان فك أحدف لدان ويعامنة: 
في القرن العشرين خللا كبيرا في التوازن الدقيق الذي كان يربط بين عناصر المنظومة 
البيئية » نتيجة للتصنيع المتزايد والعشوائي » وظهرت بسبب ذلك ظواهر جديدة لم يعرفها 
الإنسان من قبلء» مثل ظاهرة المطر الحمضي”» والبيت الزجاجي” » و الإثراء الغذائي » 
والضباب الضوئي الكيميائي» و انخفاض تركيز الأوزون في الغلاف الجويء وغيرها من 
التأثيرات السلبية التي طالت البيئة» و اضطرت الإنسان إلى توجيه اهتمامه إلى القضايا 
البيئية » ومحاولة إيجاد الحلول الكفيلة للحد من هاته التأثيرات » وقد تكرس ذلك فعليا 
من خلال مجموعة من اللقاءات والندوات والمؤتمرات كان أولها مؤتمر ستوكهولم حول 
البيئة الإنسانية والمنعقد في جوان 1972» وكذا المؤتمر الدولي الحكومي للتربية البيتية 
المنعقد في أكتوبر 1988» و المؤتمر التاريخي عن البيئة والتنمية الذي عقد في البرازيل 
في جوان 1992 وقد دعت جل هذه اللقاءات والندوات إلى نشر الوعي البيئي » وتطوير 
الاهتمام بقضايا البيئة عن طريق وسائل الإعلام بمختلف صورها المقروءة والمرئية 


(') - عهدي فضليء تكنولوجيا الإعلام والبيئة » ط1ء دار التحرير ( القاهرة - مصر) 2005؛ ص7. 

* الأمطار الحمضية : تنتج هذه الظاهرة بسبب تزايد عمليات إحراق الوقود العضوي (البترول والفحم) نتيجة التوأسع 
في إنشاء محطات توليد الطاقة الحرارية والمراكز الصناعية الضخمة وزيادة استخدام آليات النقل . 

* البيت الزجاجي : تأثير يحدث بسبب غازات متعددة تنبعث من مصادر التلوث (يطلق عليها مصطلح غازات البييت 
الزجاجي بحيث تحدث تأثير غلاف حول الأرض يسمح بدخول أشعة الشمس فتعمل على تسخين الأرض وتنبعث منها 
موجات حرارية (أشعة تحت الحمراء) وقد تسببت هذه الظاهرة في حدوث الإحتباس الحراري . انظر موقع البيئة: 

[مطتغخط. جنةس 0105 5ع »تخ 1 | طنام كع 1 181057-21 /ع مط /تامع . طهدء طا. 515157 //نصاغخط 


]84[ 


الفصل الثالث الوعي البيئي 


والمسموعة » وهو ما يصطلح عليه بالإعلام البيئي وسنحاول في هذا الفصل تس ليط 
الضوء على الوعي البيئي » ومكوناته وطرق و أساليب نشره مع التركيز على الإعلام 
الك 

[ - الوعي البيئي : 

مفهوم الوعي : 

لغة : 

وعي : وعىء يعيء وعيا الشيء أي جمعه وحواه ووعى الحديث أي قبله وتدبره 
وحفظه 1 

وجاء في لسان العرب وعي بمعنى حفظ قلب الشيء » ووعى الشيء » والحديث يعيه 
وعيا و اوعاه : حفظه وفهمه وقبله » فهو واع 6 

اصطلاحا : 

ويعرف قاموس (ع0زع281206 12 ع0 14150175518 إزاء2 1.6 ) الوعي: بالمعنى 
السيكولوجي يعني المعرفة التي يمتلكها كل واحد حول وجوده » حول أفعاله والعالم 
الخارجي ©. 

ويعرف إبراهيم مذكور الوعي على أنه : « إدراك الفرد لنفسه والشبهة المحيطة به.» وهو 
على درجات من الوضوح والتعقيد » والوعي بهذا المعنى يتضمن إدراك الفرد لنفسه 
ولوظائفه العقلية والجسمية و إدراكه لخصائص العالم الخارجي » و أخيرا إدراكه لنشسه 
بإعتباره عضو في الحماعة 117 

أما (05 'جريفن) فيعرف الوعي بأنه: « يشتمل على خبرة التفكير حول شيء معين 
بما في ذلك التعرف على العلاقات القائمة بين الأشياء و الأحداث التي تفكر بشأنها» (. 


)01 - ياسين بوذراع 4 دو الإذاعة المحلبة في نشر الو عي | لبيئي لدى الطلبة الجامعيين 2( رسالة ماجسنير غير 
منشورة »“جامعة منتوريء» قسنطينة - الجزائر» ص15 3 


© - ابن منظورء لسان_العرب. المجلد15 » دار طادر » ( بيروت- لبنان) 2000 » ص254 . 
42 ,1983 ,1عمطاه1 عماععلة]15 12 ع1 ؟21010155]آ اناعم عنا , الاعمتتامظ8 غباوعة 27 أ 1202311 ذعومم -(0 
#) - إيراهيم مذكورء معجم علم الاجتماعء؛ الهيئة المصرية العامة للكتاب 1975٠‏ ص 644 . 
(0) - ياسين بوذراع؛ مرجع سابق » ص16 . 
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وتجدر الإشارة إلى أنه لابد من التفريق بين الوعي و التوعية » و ذلك للخلط الذي نجده 
عند بعض الباحثين والدارسين بين هذين المسطلحين . 
والتوعية هي: « إيجاد الوعي و إكسابه للأفراد و الجماعات لحملهم على الاقتناع بفكقرة 
معينة أو رأي معين؛ و اتخاذ منهج سلوكي معين بقصد تحقيق نتائج » القائم 
بالتوعية»!!). 
وبذلك فالتوعية أعم وأوسع من الوعي. 
تعددت محاولات الباحثين لتعريف الوعي البيئيء» نتيجة تنوع وتباين تخصص كل باحث 
وبالتالي تعدد الاتجاهات والآراء والتصوراتء» وسنحاول في ما يلي التعرض لبعض من 
هذه التعريفات: 
1- تعريف الوعي البيئي: 

إن الوعي البيئي هو حاصل دمج مفهومي الوعي والبيئة ويعرفهة(2ه5اع11 «صدنااة7؟) 
على أنه:« إدراك الفرد لدوره في مواجهة البيئة» (©. 

كما يعرف الوعي البيئي على أنه : « ذلك المفهوم الذي يهتم بتزويد الأفراد 

بالمعارف البيئية الأساسية والمهارات و الأحاسيس و الإتجاهات البيئية المرغوبة . 
بحيث تمكنهم من الاندماج الفعال مع بيئتهم التي يعيشون فيهاء في إطار تحملهم 
المسؤولية البيئية المنشودة التي تضمن الحفاظ على البيئة من أجل الحياة الحاضرة 
الع 
وتعرفه إقبال الأمير بأنه: « إدراك الفرد للعلاقات والمشكلات البيئية المحيطة و فهمه 
لأسبابهاء وأثرها وكيفية التعامل معهاء وهو يتأثر بكل ما يحيط بالفرد من معارف 


مشا عو شونا كافك اتخافة أن ييف 1 


(') - ياسين بوذراع؛ مرجع سابق » ص16 . 


© - أحمد محمد موسى » الخدمة الاجتماعية وحماية البيئة » ط1ءالمكتبة العصرية » ( القاهرة- مصر) 20072؛ ص . 
02. 
) - محب محمود كامل الرفاعي و ماهر إسماعيل صبري محمدء التربية البيئية من أجل بيئة أفضل المركز القومي 
للبحوث التربوية والتنمية »(القاهرة- مصر) .2004 ص304 . 
- أحمد محمد موسى . مرجع سابق » ص302 . 
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كما حدد مؤتمر تبليس الوعي البيئي بأنه: « مساعدة الفئات الاجتماعية و الأفراد على 
اكتساب وفهم الوعي بالبيئة ومشكلاتها ذات الصلة و إيجاد حساسية خاصة اتجاهها» (). 
وعرفت ندوة الإعلام وقضايا البيئة في العالم العربي الوعي البيئي بأنه: « إدراك الفرد 
لدوره في مواجهة البيئة أو مساعدة الفئات الاجتماعية و الأفراد على اكتساب الوعي 
بالبيئة وبمشكلاتها » وهو إدراك قائم على المعرفة بالعلاقات والمشكلات البيئية » من 
حيث أسبابها و آثارها ووسائل حلها » و الهدف من ذلك أن يصبح المواطن العادي ملما 
بالعلاقات الأساسية بين مكونات البيئة ومدى تأثير كل منها في الأخرى » ومدى تأثير 
الإنسان عليها و تأثره بها» 2). 

وفي السياق ذاته يعرف الوعي البيئي كما جاء في الورقة المقدمة في الملتقفى 
الإعلامي الأول للبيئة والتنمية المستديمة المنعقد بالقاهرة في نوفمبر 2006 على أنه : « 
إكساب الأفراد والجماعات الخبرة والدراية الكافيتان بعنااصر ومكونات وقضايا 
وإشكاليات البيئة» وفهم العلاقة التأثيرية المتبادلة بين الإنسان وبيئته » وتقدير قيمة 
المكونات البيئية الأساسية المحيطة؛ والتعرف على المشاكل والإش كاليات البيئية » 
والتدرب على حلها ومنع حدوثهاء وتجنب الوقوع في الكوارث البيئية أو ذات الصلة قبل 
وقوعها وما يترتب عليها من أزمات اجتماعية أو اقتصادية أو سياسية »(0. 
وتتفق تعريفات الوعي البيئي المختلفة على ضرورة تحديد مسؤولية الأفراد تجاه البيئة 
ومن ثمة ضرورة صقل معارفهم ومعلوماتهم حيال مشكلاتها بما يؤهلهم للتعامل الإيجابي 
مع مشكلاتها » بما يقلل تأثيرات هذه المشكلات كوعي علاجي » أو يمنع حدوثها من 
الأساس في ضوء تسلحهم بالمعلومات و الأفكار والقيم و الإتجاهات السليمة » أو ما 
يمكن أن يشكل أساس الوعي الجماهيري الوقائي حيال قضايا البيئة ومشكلاتها ). 


() - جمال الدين السيد علي صالح »الإعلام البيئي بين النظرية والتطبيق؛ مركز الإسكندرية للأبحاث. مصرء 2003 
ص 91. 
2) - المرجع نفسه » ص 91 . 
() - وقائع المؤتمر الإعلامي العربي الأول للبيئة والتنمية المستدامةء القاهرة (29-27 ) نوفمبر 2006 . 
#) - سمير محمودء الإعلام العلمي» ط1ء دار الفجرء (القاهرة - مصر) . 2008 » ص 148 . 
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2- مكونات الوعي البيئي : 

إن الوعي البيئي في أصله يتكون من ثلاث حلقات منفصلة ومتداخلة في آن واحدء 
هي التربية البيئية» والتعليم البيئي» و الإعلام البيئي» بحيث تشكل مع بعضها البعض 
إستراتيجية متكاملة» الهدف منها الرقي بالسلوك الإنساني في التعامل مع المنظومة البيئية 
وحمايتها وضمان انتشار أساليب وطرق الرشاد البيئي» بما يحقق تنمية بيئية مسددامة 
وسنتناول هذه المفاهيم الثلاث» والتي تعد المكونات الأساسية للوعي البيئي. 
والتعليم البيئي يبدأ من رياض الأطفالء» ويستمر خلال مراحل التعليم العام إلى التعليم 
الجامعي » بشرط أساسي وهو وجود تكامل لأهداف البرنامج التعليمي والتربوي » و تبدأ 
الثقافة البيئية من توفير مصادر المعلومات كالكتب والنشرات و إشراك المثقفين البيئيين 
في المناقشات والحوارات المذاعة والمنشورة ومختلف القضايا البيئيةء ذات الصلة 
المباشرة وغير المباشرة بالمجتمع خاصة ذات المردود الإعلامي (). 
2--التربية البيئية : 
1-1-2- تعريف التربية البيئية : 
هناك تعاريف متعددة للتربية البيئية منها : 

إن التربية البيئية تعني إعداد الفرد للتفاعل الناجح مع بيئته الطبيعية ويتطلب هذا 
الإعداد العمل على تنمية جوانب معينة في حياته » منها توضيح المفاهيم التي تربط ما 
بين الإنسان وثقافته من جهة وبين المحيط البيوفيزيائي من جهة أخرى » كما يتطلب هذا 
الإعداد أيضا تنمية المهارات التي تمكن الفرد من المساهمة في حل ما قد تتعرض له 
يتفم نيم مشاكل: وبززا قة ميتدها من العا 
ومن هنا يمكن أن نفهم التربية البيئية على أنها عملية تهدف إلى توعية الإنسان ببيتته 
والى تفاعل عناصرها البيولوجية والجماعية والثقافية » إضافة إلى تزويده بالمعارف 
والقيم والكفاءات التي تيسر له سبل التعامل مع المشكلات البيئية الحالية والمستقبلية . 


)0 - سناء محمد الجبور. الإعلام البيئي, طلء دار أمنافة (عمان- الأردن) ٠‏ 22011 ص 0 . 
(©) - نصر الدين بوزيانء البيئة في الصحافة الجهوية الجزائرية » مذكرة ماجستير غير منشورة “جامعة منتوري» 
قسنطينة 2 الجزائر» 2009» ص 99 : 
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كما تعرف التربية البيئية على أنها: « عملية تكوين القيم والإتجاافات والمهارات 
والمدركات اللازمة » لفهم وتقدير العلاقات المعقدة التي تربط الإنسان وحضارته بالبيئة 
والأتخاذ القر ازاك المكاسة الفتضبلة -دؤوحية البيكة» وبحل: النشكلات القائمة .و العمل كن 
منع ظهور مشكلات بيئية جديدة 00 

التربية البيئية هي تعلم كيفية استخدام التقنيات الحديثة وزيادة إنتاجيتها وتجنب 
المخاطر البيئية و إزالة العطب البيئي القائم و اتخاذ القرارات البيئية العقلانية 0). 
ويعرفها رشيد الحمد وسعيد صاباريني على أنها: « الإطار الذي يتضمن عملية تكوين 
القيم والإتجاهات والمهارات اللازمة لفهم العلاقات بين الفرد وبيئتته والتي تعنى 
بتوضيح مدى التكامل بين عناصر البيئة الطبيعية من جهة » و ارتباطها ودرجة تفاعلها 
مع العوامل الاجتماعية والثقافية والإقتصادية من جهة أخرى كأبعاد مكملة للبيئة التي 
ينتمي إليها» ان 

أما صبري الدمرداش فيعرف التربية البيئية بأنها« عملية إعداد الإنسان للتفاعل 
الناجح مع بيئته الطبيعية» بما تشمله من موارد مختلفة » وتتطلب هذه العملية العمل على 
تنمية جوانب معينة لدى المعلم منها توضيح المفاهيم وتعميق المبادئ اللازمة لفهم 
العلاقات المتبادلة بين الإنسان وثقافته من جهة» وبينه وبين المحيط البيوفيزيقي من حوله 
من جهة أخرى ). 
يعد مفهوم التربية البيئية مفهوما جديدا ولم يتبلورء إلا بعد سلسلة من المؤتمرات والندوات 
ذات الطابع الدولي العالمي على غرار مؤتمر ستوكهولم المنعقد في السويد عام 21972 
ومؤتمر بلغراد وتبليسي وفي مايلي بعض التعريفات المنبثقة عن هذه الأخيرة . 


(') - راتب السعودء الإنسان والبيئة» (دراسة في التربية البيئية ) . ط2», دار الحامد » عمان- الأردن) 22007 
ص 214 . 

2 - رمضان عبد الحميد الطنطاويء التربية البيئية (تربية حتمية)» ط1ء دار الثقافي (عمان؛ الأردن)2008. ص208. 
()- نظمية أحمد سرحانء منهاج الخدمة الاجتماعية لحماية البيئة من التلوث, دار الفكر العربي 
(القاهرة - مصر)2005 ٠‏ ص 131 . 


)4 - المرجع نفسه» ص 131 5 
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* تعريف ندوة بلغراد : 

التربية البيئية هي: « ذلك النمط من التربية الذي يهدف إلى تكوين جيل واع مهتم 
بالبيئة وبالمشكلات المرتبطة بها » ولديه من المعارف والقدرات العقلية والشعور 
بالالتزام» مما يتيح له أن يمارس فرديا وجماعيا حل المشكلات القائمة » و أن يحول 
بينها وبين العودة إلى الظهور» ('. 
* تعريف مؤتمر تبليسي : 

هي: «عملية إعادة توجيه وربط لمختلف فروع المعرفة والخبرات التربوية بما 
ييسر الإدراك المتكامل للمشكلات ٠»‏ ويتيح القيام بأعمال عقلانية للمشاركة في مسؤولية 
تحني النتكلقف الييفة بو الأرقاء كرضية يقتي قار 
والملاحظ على هذه التعريفات وبالرغم من إختلاف تخصصات أصحابها وتعدد 
مشاربهم وتوجهاتهم الفكرية والثقافية» إلا أن هناك إجماع على فكرة أساسية مفادها 
التكامل مابين العناصر البيئية المختلفة» والتي يعد الإنسان محورا مهما فيهاء من خلال 
إكسابه السلوكات الواعية » بما يمكن من مواجهة المشكلات البيئية والتصدي لها ومنع 
ظهورها من جديد . 

وعلى الرغم من أن التربية البيئية ذات أصول قديمة» إلا أنها اكتسبت أهمية خاصة 
منذ السبعينات من القرن العشرين » نتيجة حدوث وعي بالمشكلات البيئية الكبرى التي 
بدأت تؤثر بعمق في نوعية الحياة البشرية » وتهدد مستقبل الأجيال من التلوث و 
إستنزاف الموارد الطبيعية. وقد تم إطلاق مفهوم التربية البيئية من خلال إعتراف مؤتمر 
الأمم المتحدة للبيئة البشرية » والمنعقد في ستوكهولم بالسويد عام 1972 و إقراره بدور 
التربية كركن من أركان المحافظة على البيئة حيث أصدر المؤتمر مجموعة من 
التوصيات دعت إلى اتخاذ التدابير اللازمة لبرنامج جامع لعدة فروع علمية للتربية 


البيئية» وقد تم تحديد أهداف هذه الأخيرة في النقاط الآتية [3: 


2 - المرجع نفسه » ص130 : 


(- راتب السعود » مرجع سابق » ص 215 : 
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- تشجيع تبادل الأفكار والمعلومات والخبرات المتصلة بالتربية البيئية بين دول العالم و 
أقاليمه المختلفة - تشجيع تطوير نشاطات البحوث المؤدية إلى فهم أفضل لأهداف التربية 
البيئية ومادتها و أساليبها وتنسيق هذه النشاطات . 

- تشجيع تطوير مناهج تعليمية وبرامج في حقل التربية البيئية وتقويمها . 

- تشجيع تدريب و إعادة تدريب القادة المسؤولين عن التربية البيئية مثل المخططين و 
الباحثين و الإداريين التربويين . 

- توفير المعونة الفنية للدول الأعضاء لتطوير برامج التربية البيئية (1). 

إن التربية البيئية باعتبارها نوعا من أنواع التربية تسعى لتحقيق أهداف عديدة يمكن 
تصنيفها إلى أبعاد ثلاثة هي : 

1- البعد الإدراكي : ويضم المعلومات التي ينبغي أن يعرفها الأفراد والجماعات نحو 
بيئتهم الفيزيقية وكل ما تحتويه من موارد وما تتعرض له من مشكلات . 

2- البعد المهاري : ويشمل المهارات التي ينبغي أن يكتسبها الأفراد ليتمكنوا من التعامل 
الفعال مع بيئتهم . 

3- البعد الإنفعالي : ويختص بالاتجاهات و الإهتمامات و أوجه التقدير التي ينبغي أن 
يكتسبها الأفراد والجماعات لترشيد سلوكهم إتجاه بيتتهم 9). 

وإلى جانب هذه الأهداف ترمي التربية البيئية إلى تحقيق غايات منشودة » الهدف منها 
نشر الوعي البيئي والمعرفيء لضمان الحفاظ على المنظومة البيئية وتكامل عناصرها » 
وتحقيق التوازن الإيكولوجي ويمكن حصر هذه الغايات في : 

- الوعي : والمراد به مساعدة الأفراد والجماعات على إكتساب الوعي والحس البيئي 
حيال البيئة ومشكلاتها. 

- المعرفة : وتعني إكساب الأفراد فهم أساسي وكامل للبيئة ومشكلاتها والمسؤولية 
المتكاملة تجاهها والحفاظ على مواردها والعنصر البشري فيها . 


01) 
2) 


- راتب السعود » مرجع سابق » ص215 . 


-. أحمد محمد موسى » مرجع سابق » ص 255 . 
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- المواقف : وهي إكتساب القيم الإجتماعية والمشاعر القوية في الإهتمام بالبيئة 
والدوافع للمشاركة الإيجابية في صونها وحمايتها . 
- المهارات : وتتجسد من خلال إكساب الأفراد القدرات و المهارات اللازمة لحل 
المشكلات البيئية . 
- تقييم القدرات : وتكون من خلال تقييم التدابير البيئية و البرامج التعليمية فيما يخنص 
العوامل البيتية والسياسية و الإقتصادية و الإجتماعية والجمالية والتعليمية (!). 
ولتطوير الوعي البيئي وتنميته حدد مؤتمر تبليس المنعقد بالإتحاد السوفياتي (سابقا ) 
العام 1988 نمطين أساسيين من التربية البيئية وهما: 
* التربية البيئية النظامية : 

ويعتمد عليها في المؤسسات النظامية من رياض الأطفال حتى الجامعات ٠»‏ إذ يمكن 
ترسيخها في المناهج المختلفة بجعل التعليم البيئي إلزامي ويشمل كل العلوم المتصلة 
بالبيئة» إقتصاد . سياسة » جغرافياء صحةء» علوم طبيعية » قانون» إدارة وغير ذلك . . 
والتربية البيئية ليست مجرد مادة إضافية في المناهج الدراسية وحسبء و إنما عليها أن 
تكمل المناهج في جميع المستويات والعمل على تطوير المقررات التعليمية والكتب 
المتعلقة بشؤون البيئة لتكون مناسبة مع الظروف البيئية الموجودة (©. 
* التربية البيئية غير النظامية : 

وهي التي تعتمد على وسائل الإعلام الجماهيرية وغير الجماهيرية و الإتصال 
المباشر بالأفراد وهدف التربية البيئية غير النظامية هو زرع وتنمية صفة المواطنة 
البيئية الواعية عند الأفراد والمجموعات الإجتماعية » كي تعيش في بيتتها على نحو 
إيجابي» وتحقيق مستوى من الثقافة البيئية التي غالبا ما تكون غايتها هي الطبقة المثقفة 
والقافلة عن خلان :الكقتيى المقالذك: العلدوننة السحظة سول المو كشموهاتة الي 
الفيكتلفة 37. 


(أ-رمضان عبد الحميد الطنطاويء» مرجع سابق » ص 18 . 
)- رضوان سلامن »الإعلام والبيئة » رسالة ماجستير غير منشورة »جامعة الجزائر» الجزائر» ص140 . 
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وبغض النظر عن شكل التربية سواء كانت نظامية أو غير نظامية » فإن التربية 
البيئية تسعى إلى إعداد الإنسان البيئي (ع:80013)» الذي يفهم نظم البيئة الطبيعية المعقدة 
والذي هو في الأساس جزء منها » حيث يتجاوز مجرد المعرفة إلى الشعور بالمسؤولية 
حيالها. 

وقد اتفقت معظم بلدان العالم اليوم بمختلف فلسفاتها التربوية على أهمية التثقيف 
البيئي والتوعية بدور البيئة في حياة الإنسان سواء البيئة الطبيعية أو الاجتماعية بغية 
درأ الأضرار الناجمة عن سوء فهم العلاقة بين الإنسان والبيئة وإنعكاس تعامله مع 
الحياة و أثرها من هذا الفهم » و نظرا لأهمية البيئة انبتقت نداءات تدعو لإدخال البعد 
البيئي في التربية تعليما أو سلوكا للوصول بالفرد إلى مستوى من المعرفة عن البيئة 
وإكسابه الإتجاهات التي تساعد على المحافظة عليها وتنميتها وتحسينها (1). 

ويتفق المربون البيئيون في الوقت الحاضر على مبدأين أساسيين لوضع برامج 
التربية البيئية وتطويرها في المدارس الأول علم "التبيؤ" "ع50010" وهو أساس التربية 
البيئية» أي أنه لا يمكن فهم العلاقة بين الإنسان والبيئة دون فهم لكيفية عمل الطبيعة . 
والمبدأ الثاني أن التربية البيئتية ليست مادة دراسية أو فرعا من المعرفة منفرداء إنما 
تتطلب طريقة للتفكير تخص العلوم الاجتماعية والإنسانيات كما تخض العلوم الأخرى 
كذلك 2. 
وانطلاقا من هنا انتبه الباحثون والعلماء إلى الدور المهم والخطير الذي يمكن أن تضطلع 
به التربية في حل الأزمات البيئية » إذ يتوقع أن يكون للنظام التربوي دور جديد في 
مواجهة المشكلات البيئية . وهذا يقتضي أن يكون للتربية في الوقت الحاضر ارتباط أوثق 
بالجوانب البيئية وحقائقها » ولذلك يستوجب أن تصبح للتربية البيئية إستراتيجية فعالة » 
تسعى لتغيير المواقف والتصرفات المألوفة بشكل يستطيع معه الأفراد والجماعات 


(!)- سعدون سلمان نجم »الفلسفة التربوية البيئية _منشورات 81.6/4: فاليتا مالطاء 2000. ص 20 . 
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الوصول إلى درجة من الوعي الإدراكيء تجعلهم قادرين على حماية البيئة 
واتصديتي] !1 
2-2- التعليم البيني : 

التعليم البيئي هو ذلك النظام الذي يهدف إلى تطوير القدرات والمهارات البيئية 
للأفراد المهتمين بالبيئة وقضاياهاء والذي من خلاله يحصلون على المعرفة العلمية البيئية 
والتوجيهات الصحيحة و إكتساب المهارات اللازمة للعمل بشكل فردي أو جماعي في حل 
المشكلات البيئية القائمة والعمل أيضا قدر الإمكان للحيلولة دون حدوث مشكلات بيئية 
جديدة ©. 

ويهدف التعليم البيئي إلى خلق الكوادر السياسية والاقتصادية والفنية والعلمية 
القادرة على التعامل مع المشكلات البيئية المختلفة من خلال أساليب علمية» وهي كأي 
منهج تعليمي له سياسته الخاصة من حيث إعداد المستويات المختلفة» ووضع البرامج 
والمناهج من أجل تعديل سلوك المواطنين نحو الاستخدام الرشيد للبيئة (0. 

فمن خلال التعليم البيئي يمكن إقرار سلوك بيئي لدى الفرد عن طريق تزويده 
بالمعلومات اللازمة و إكسابه القيم والمهارات المؤدية إليه » و أكد المختصون في 
التعليم البيئي في مؤتمر بلغراد المنعقد العام 1975 وذلك بالتعاون مع البرنامج الدولي 
البيئي (15158) على دور و أهمية التعليم البيئي كحلقة أساسية وعنصر مكمل للتربية 
البيقية بن فخ :تلب عرفا تكن إن قالاق تركيس 1 
1- تشجيع الدراسات والبحوث العلمية حول البيئة . 
2- الاهتمام بالتربية البيئية بواسطة وسائل الإعلام المتعددة . 


3- تدريب وتكوين الكفاءات والخبرات في مجال البيئة. 


00 سعدون سلمان نجمء مرجع سابق» ص21 5 
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3-2- الإعلام البيئي : 

أصبحت مشكلة التلوث وما تتعرض له المكونات الطبيعية للحياة الفطرية على 
كوكب الأرض مشكلة قائمة إذ تعاني منها الكثير من دول العالم المتقدمة و النامية على 
حد سواء »لا سيما بعد التطور الصناعي والزيادة السكانية الكبيرة مما أدى إلى الضغط 
المستمر على البيئات الطبيعية وتقليص مساحاتها من أجل إقامة مدن جديدة وقد تنبهت 
العديد من البلدان مبكرا إلى خطورة هذا الأمرا و أضراره على البيئات الطبيعية 
ومكوناتها فتصدت له بوسائل عديدة وقطعت شوطا متميزا في مكافحة أشكال تلوث 
البييئة ومعالجة آثاره بطرائق مختلفة» ولعل الوسائل الفاعلة والناجحة في هذا المجال كان 
الإعلام بوسائله المتعددة والذي نجح إلى حد كبير في معالجة القضايا البيئية من خلال 
تقديم المعلومات والمعطيات لبلورة وتشكيل الوعي والحس البيئي . 
وقد ساهم هذا الأمر بشكل كبير في بروز مصطلح الإعلام البيئي كتخصص جديد في 
مجال الإعلام الدولي » وسنحاول التعريف بمفهوم الإعلام البيئي بشكل مقتضب على أن 
يتم تناوله بشكل مفصل وأكثر تعمق من خلال العنصر الموسوم بالإعلام البيئي . 
تعريف الإعلام البيئي : 

هو تعبير مركب من مفهومين هما الإعلام والبيئة » و الإعلام البيئي هو الترجمة 
الموضوعية الصادقة للأخبار والحقائق البيئية » وتزويد الناس بها بشكل يساعدهم على 
تكوين رأي صائب فيما يتعلق بقضايا البيئة (1). 

ويعتبر الإعلام البيئي أحد المكونات الأساسية في الحفاظ على البيئة » حيث يتوقف 
على إيجاد الوعي البيئي و اكتساب المعرفة اللازمين لتغيير الإتجاهات » والنوايا نحو 
القضايا البيئية على نقل المعلومات وعلى إستعداد الجمهور نفسه ليكون أداة في التوعية 
لنشر القيم الجديدة أو الدعوة للتخلي عن سلوكيات قائمة 2). 


(')-إيراهيم عبد الواحد عارف:(الاعلام البيئي و أهمية إيجاد الوعي بمشكلات البيئة ) مجلة اتحاد إذاعة وتلفزيون 


الخليج » العدد 72 جانفي 2008 ».ص 29 . 
2 ياسين بوذراع» مرجع سابق 2 ص17 . 
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إن الوعي البيئي هو الغاية والهدف المراد بلوغه لتحقيق فهم أعمق و أوضح 
للمنظومة البيئية بما يساعد على حمايتها من مختلف أشكل التلوث و الإعتداءات 
العشوائية » وهذا لن يتحقق » إلا بتكامل كل الأدوار التي تفضي في النهاية إلى بلورة 
وتشكيل الوعي البيئي ونشر مفاهيم المواطنة الإيكولوجية عبر مختلف الوسائل بداية 
من التربية البيئية » والتي تكون خلال السنوات الأولى للتنشئة الإجتماعية» بحيث تسهم 
فيها كل الجماعات المرجعية الأولية منها والثانوية بداية من الأسرة وصولا إلى المدرسة 
ليآتي بعدها دور التعليم البيئي من خلال الصياغة المدروسة والمعمقة للبرامج و المقررات 
الدراسية بشكل يتعدى حدود التلقي السلبي إلى الفهم الجوهري ٠‏ والمساهمة الفعالة والجادة 
في حماية البيئة. 

ولا يعني هذا التقليل من شأن وسائل الإعلام ودورها في هذا المجال حيث تعد 
حلقة أساسية لتزويد الجماهير بالمعلومات والمضامين البيتية إنطلاقا من وظائفها 
الأساسية» وهو ما سنتطرق إليه لاحقا . 
3-خصائص الوعي البيئي !!): 

يرتكز الوعي البيئي على ضرورة تحديد مسؤولية الأفراد تجاه المنظومة البيئية من 
خلال التزود بالمعلومات والمعارف اللاأزنمة وتطوير المهارات وص قلها لمواجهة 
المشكلات البيئية» ويتسم الوعي البيئي بخصائص معينة يمكن تلخيصها في النقاط الآتية : 
- إن تكوين الوعي البيئي وتنميته لا يتطلب بالضرورة تربية بيئية نظامية ,لأن البيئفة 
المحيطة بالفرد لها أثرها الفعال في ذلك . 
- الوعي البيئي يتضمن تلازم جانبين : الجانب المعرفي والجانب الوجداني » فبالرغم من 
أن الوعي البيئي يتصل بالجانب الوجدانيء إلا أنه مشبع بالنواحي المعرفية المختلفة . 
- الوعي البيئي لا يتضمن سلوكا إيجابيا نحو البيئة في كل الظروف ٠‏ إذ أن هناك الكثير 
من الأفراد على وعي تام بالأخطار والمشكلات البيئية:, إلا أنهم لا يتخذون إزائها 
سلوكيات إيجابية. 


()- سمير محمود » مرجع سابق»ء ص 148 . 
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- الوعي البيئي هو الخطوة الأولى في تكوين الإتجاهات البيئية التي تتحكم في سلوك 
الفرد . 
- الوعي البيئي وظيفة تنبؤية لما يمكن أن يصدر عن سلوك الفرد تجاه البيئة مستقبلا. 
4- عوامل ظهور الوعي البيئي: 

إن الوعي العالمي بمشكلات البيئة و الأخطار التي باتت تهدد المنظومة البيئية قد 
ظهرت متأخرة:؛ ولم تتبلور فكرة نشر الوعي والثقافة البيتية:؛ إلا بعد سلسلة من 
المؤتمرات والندوات الدولية التي نوقشت خلالها قضايا البيئة بشيء من التفصيل»ء حيث 
وضعت الأسس الأولية لمفاهيم التربية والتعليم البيئي كحلقات أساسية لبناء الوعيء كان 
أولها مؤتمر الأمم المتحدة حول البيئة الإنسانية » والذي أنعقد في ستوكهولم بالسويد عام 
72؛» و قد تمخضت عنه برامج التربية البيئية الدولية » وكذا المؤتمر الدولي الحكومي 
المنعقد بتبليس(الإتحاد السوفياتي سابقا) عام 1977 ٠»‏ ومؤتمر البيئة والتنمية المسندامة 
المنعقد بريوديجانيرو بالبرازيل عام 1992 . 

إن الوعي البيئي من الناحية التاريخية ليس حديث النشأة » فقد بدت مظاهره 
واضحة في الحضارات الإنسانية القديمة» فمنذ آلاف السنين كان مفتشو الأراضي 
الزراعية في الصين يمرون على الحقول ويرشدون المزارعين إلى تدهور البيئة 
الزراعية » ووسائل منع ذلك كما اهتم قدماء المصريين بالحدائق والزهور والحفاظ 
عليها (!). وقد عرف الوعي البيئي اهتماما تدريجيا لدى المجتمعات الصناعية كأحد 
إفرازات حركات التصنيع العشوائي و آثاره السلبية على البيئة الطبيعية » ويمكن إجمال 
عوامل ظهور الوعي البيئي في النقاط التالية : 
1-4- الجمعيات الأهلية والمنظمات غير الحكومية: 

لقد أدى سعي الإنسان الدائم إلى التحضر والتصنيع إلى تلويث البيئة واستنزاف 
مواردها الطبيعية» و قد أدى ذلك بدوره إلى ظهور الجمعيات والتنظيمات غير الحكومية 
التي تبنت برامج و إجراءات قصد التصدي لهذه المشكلات» ومحاولة تبيان الأثر السلبي 


()- رضوان سلامن » مرجع سابق» ص 133 . 
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الذي تركته التنمية الاقتصادية على حساب البيئة الطبيعية» ومن بين هذه التنظيمات البيئية 
ذات الصيت الإعلامي الكبير منظمة (السلام الأخضر 256206 617668 ) و(منظمة أصدقاء 
الأرض 70158 )» حيث شكلت جميعها جماعات ضغط لا يستهان بهاء نظرا لتصديها 
للمشكلات البيئية العالمية مثل: النفايات الخطيرة» ارتفاع درجة حرارة الأرض واختلاف 
التوازن البيولوجي والتلوث والتنمية غير الملائمة ('). 
وتلعب الجمعيات الأهلية والمنظمات غير الحكومية دورا هاما في التوعية الجماهيرية 
على نطاقات واسعة محلية إقليمية وكذا دولية» إذ تساهم بشكل فاعل في نشر الوعي لدى 
صناع القرار والقيادات السياسية » وهو ما فتح المجال لإنشاء مؤسسات حكومية مختصة 
في شؤون البيئة 2). 

وقد انحصر مفهوم الاهتمام بحماية البيئة في البداية بجمعيات صنين الطبيعة 
وحماية الحياة البرية والتي بدأت على نطاق ضيق في الولايات المتحدة الأمريكية في 
نهاية القرن التاسع عشر . مثل( نادي السييرا الأمريكي) وكذا جمعية (أدوبون) الوطنية 
كما عرفت المملكة المتحدة إنشاء الجمعية الملكية لحماية الطيورء ومن ناحية أخرى فإن 
نشاط الحركة البيئية في المجتمعات الصناعية » لم يعد مقتصرا على حماية البيئة 
الطبيعية » فقد اتسعت اهتماماتها إلى المجالات الاجتماعية والسكانية وقضايا التعاون 
الدولي والتجارة والديون و الإعلانات وغيرها (©. 

وقد أخذت الحركة البيئية الصبغة الدولية بعد تأسيس الإتحاد العالمي للطبيعة ( .لآ 
آا. 281 عام 1948 في »81 «نه)مة17 ) بسويسراء ويهدف هذا الإتحاد إلى خلق محميات 
طبيعية وطنية ودولية وتطوير التربية البيئية و الإتصال البيئي. 

ومن أمثلة المنظمات الناشطة في المجال البيئي الجمعية الدولية للسلام الأخضر 


(ععوء2 وعء0) والتي تأسست بمدينة (فان كوفر 0571 152 الكندية ) سنة 1971» 


(') - مجاهد عبد الحليم» دور مؤسسات المجتمع المدني في نشر الثقافة_البيئية ذ 


غير منشورة » قسم علم الاجتماع جامعة منتوريء قسنطينة - الجزائر 2010» ص91 . 
- رضوان سلامن » مرجع سابق»ء ص135 . 
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وتهدف إلى مناهضة التسلح والثورات وبؤر التو ثرء والمحافظة على المحيطات والغابات 
الإستوائية والغلاف الجوي وتضم هذه الجمعية 1100عامل دائم و33 مكتبا دوليا في أكثر 
من23 دولة في العالم» وتصل ميزانيتها العامة إلى حدود 140 مليون دولار سنويا (). 
وقد حققت هذه المنظمة البيئية غير الحكومية نجاحا باهرا في المحافظة على البيئة 
وقضاياهاء ومن أهداف هذه المنظمة معارضة صيد الفقمة المهددة بالإنقراض خاصة 
بمياه كنداء وسد كل الروافد التي تصب النفايات السامة في الموانئ و الأنهار » ومنع 
تفريغ براميل النفايات والمخلفات النووية السامة في البحر ». وكذا منع التجارب النووية 
في البحار وغيرها وهي تعتمد في تحقيق أهدافها على العمل الميداني لأعضائها ©). 
منظمة أصدقاء الأرض 7017 ) : 

تأسست هذه المنظمة عام 1971» ولها أعضاء موزعون على 66 دولة؛ وهي 
تشترك مع منظمة السلام الأخضر في عدة أهداف مثل التغيرات المناخية وسلامة 
الأغذية» كما تقوم بالحملات المناهضة لاستخدام المواد الكيماوية ذات المخاطر المحتملة 
في المنتجات اليومية والتلوث والتأثيرات البيئية لأنظمة النقل» كما أن منظمة أصدقاء 
الأرض مبنية على تحالف فيدرالي من منظمات بيئية مستقلة واعتمادها الأكبر على 
الجماعات المحلية الموجودة في كل بلدء كما أنها تعتمد على القاعدة الجماهيرية ونشاطها 
يتفاعل مع الأحداث اليومية ولا تخطط لأحداث مدروسة مسبقا ©. 
وتأتي منظمة الحزام الأخضر التي أنشاها المجلس الوطني لنساء كينيا عام 1977 في 
مقدمة المنظمات غير الحكومية في دول الجنوب»؛ وقد نجحت المنظمة في إقامة ما يزيد 


عن 20 ألف حزاما أخضر حول القرى المحلية بكينيا. 


[البريضوال سلامن » مرجع سابق» ص 134 5 
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كما أن المنظمات غير الحكومية والجمعيات الأهلية» التي تعنى بالبيئة سيما في الدول 
النامية تواجهها عدة عراقيل» تحول دون بلورة ونشر الوعي البيئي» وتقف أمام تحقيق 
التنمية المستدامة» وتتمثل هذه العراقيل في: (1). 
- غياب الوسائل وعدم توفر مصادر التمويل المادي . 
- ضعف قدرات التمويل الذاتي . 
- التبعية الخارجية في الحصول على الدعم المادي خاصة من المنظمات الدولية المنبتقة 
عن هيئة الأمم المتحدة . 
- عدم كفاية الموارد البشرية حيث تفتقر إلى التأهيل. 
- عدم التعاون والتنسيق بين هاته المنظمات على المستويات المحلية والإقليمية. 
لقد كان عدد المنظمات غير الحكومية المهتمة بقضايا البيئة حوالي 2500 منظمة عام 
4:؛» ولم يكن في العالم النامي سوى أربع منظمات أما اليوم فهناك أكثر من 2000 
منظمة غير حكومية في العالم النامي وحده » وهو ما يعكس نمو الوعي البيئي وتطوره 
في البلدان النامية. 

إن الجمعيات البيئية هي إحدى أشكال التنظيمات الاجتماعية التي تلعب دورا بارزا 
في ترقية المجتمع من خلال اعتمادها على مجموعة الآليات والميكاينزمات على غرار 
العمل التطوعي الذي يعد أحد ركائز المجتمع المدني» كما تساهم أيضا وبفعالية من 
خلال التأثير في سياسات التنمية» لا سيما من خلال المتابعة الميدانية لها وكمثال على 
ذلك تتابع شبكة عمل المناخ 1541 وهي إحدى المنظمات البيئية الناشطة على المستوى 
الدولي عن قرب تنفيذ بروتوكول طوكيو حول التغير المناخي» وتقدم تحاليلك من أجل 
اتخاذ الإجراءات الممكنة للكفاح ضد الاحتباس الحراري والتلوث . 


65 ,62212 0116 ك4 له 162711011161111 ع1 61092ع21:0)6 12 أ؟ 0110 وعنرا , اكنال عاع نوم (1) 
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ومن هنا تبرز احترافية تنظيمات المجتمع المدني في التفاعل مع القضايا العالمية خاصة 
القضايا البيئية وذلك بالتفكير والتحليل واقتراح سياسات تنموية تتماشى ومتطلبات التنمية 
المستدامة. 

ولا يتسنى لنا في هذا الصدد ذكر كل المنظمات غير الحكومية الناشطة في المجال 
البيئي» نظرا لعددها الكبير» وتعدد تخصصاتهاء وتشعب أهدافهاء وعلى العموم فان 
الحركة البيئية في توجهاتها وأهدافها تنقسم إلى ثلاثة أقسام وهي كما يلي: (). 
التوجه الأول: ويطالب أنصاره بضرورة إرساء تشريعات بيئية والحل التكنولوجي 
لمشاكلها : 
التوجه الثاني : ويركز أصحابه على أهمية تشجيع جماعات الضغط للتأثير على أصحاب 
القرار لانتهاج السياسات الكفيلة بحماية البيئة من الأخطار التي تهددها . 
التوجه الثالث : ويتبنى أصحابه رؤية نقدية لقضية التكنولوجيا والطاقة ويدعون إلى 
تطوير تكنولوجيا بديلة ويطالبون بضرورة الاعتماد على الذات وينتمي أنصار هذا 
التيار إلى دول الجنوب . 
2-4- الجماعات العلمية : 

لا يمكن إغفال دور الجماعات العلمية و إسهاماتها في مجال حماية البيئة » ونشر 
التوعية البيئية» حيث قدم علماء البيئة والإيكولوجيين إسهامات بارزة في مجال الزراعة 
والصحة العامة » ونبهوا مبكرا إلى الأخطار البيئية الناجمة عن سوء اس تخدام الموارد 
الطبيعية والتكنولوجيا » وهو ما منح فهما أفضل لمختلف الظواهر البيئية والعوامل 
المتحكمة فيها وقد أسهم التطور التكنولوجي بشكل كبير في تطور طرق البحثء 
و أذوان التكليلهوؤوطية: المعلونة الكو تحدية عسوي 1 
ومن أمثلة الجماعات العلمية الناشطة في هذا المجال اللجنة العلمية والدولية للقطب 


الشمالي(عناوناء:خ 0 1610260081ه1 عناوقتامءزء5 0016) وهي منظمة علمية ودولية 


()- عواطف عبد الرحمان »هموم الصحافة الصحافيين في مصر , دار الفكر العربي »1995؛» ص256 . 
7 أحمد الشربيني» (عندما يذوب القطب ماذا يحدث للأرض؟). مجلة العرييء؛ العدد554: جانفي 2005 » ص 179 . 
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أنشأتها أكاديميات العلوم الدولية في 18بلدا وكذا هيئة مستشاري الأمم المتحدة للأوزون 
التي تضم 226 عالما (1). 

وتساهم الجماعات العلمية في نشر التوعية البيئية بتوفير المعلومات وتبسيطهاء من 
خلال إقامة الندوات والمؤتمرات في الداخل والخارج وتغطيتها عبر وسائل الإعلام 
المختلفة لتزويد الرأي العام بالمعطيات التي ترفع من درجة الوعي البيئي لديه. 
3-4- الرأي العام: 

إن القوة الهائلة للتكنولوجيا الحديثة فرضت باستمرار ضغوطا هائلة على البيئة» 
وأدى استخدامها بدون تمييز في أحوال كثيرة إلى تحقيق الراحة للإنسان»ء وتوفير إنتاج 
ضخم لسد حاجياته المتزايدة لكنه دمر أيضا رأس المال الطبيعي للإنسان (ماديا 
وحيويا) وأثر تأثيرات سلبية كثيرة في مختلف أجزاء النظام الإيكولوجيء وقد كان 
الاهتمام في غالبية دول العالم مرتكزا على التنمية الإقتصادية بصرف النظر عن أي 
اعتبارات أخرىء وللأسف لم تكن البيئة جديرة باهتمام كبيرء بل كانت الإشارة إلى 
الضمانات البيئية تبدو كمبررات غير مجدية أو كمعوقات 7., و الأمر الذي لا جدال فيه 
أن قضايا البيئة أصبحت أهم مشاكل الإنسان المعاصرء إذ كانت درجة الاهتمام تختلف من 
مجتمع لآخر حسب حدة المشاكل البيئية الموجودة» فالدول الصناعية بدون شك تعاني 
مشكلات بيئية أكثر تعقيدا من الدول غير الصناعية» والدول النامية تعاني مشاكل تتعلق 
بتلوث المياه ونقصها والتصحر وبالتالي نقص الموارد البيئية» ولكن الإتجاه السائد هو أنه 
يجب النظر إلى مشاكل البيئة نظرة أكثر شمولية وأنها تهدد الإنسان ككل [0. 

ولا يزال الجدال البيئي قائما إلى حد الساعة» نتيجة تفاقم مشكلات التلوث 
الصناعي » وما نجم عنه من تأثيرات سلبية طالت الإنسان» وهو ما دفع بالكثير من الدول 
خاصة الصناعية منهاء والتي كانت سباقة لإجراء الدراسات الاستطلاعية» بهدف التعرف 
على درجات ومستويات الوعي البيئي لدى الرأي العام» والذي تزايدت اهتماماته حيال 


()-علي عجوة » الإعلام وقضايا التنمية» ط1ء عالم الكتب», (القاهرة - مصر)ء 2004:.ص123 . 
(ا-علي الربيعي »(الاعلام وقضايا البيئة)» البحوث الإعلامية »العدد 05» أفريل 2005 ص142 . 
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القضايا البيئية إلى مستويات أعلى تجاوزت البعد المحليء لتشمل المجال الإقليمي 
والعالمي هذا من جهة» ومن جهة أخرى فقد اتسعت نظرة الجماهير إلى القضايا 
الاجتماعية والاقتصادية والسياسات البيئية والتنمية . 

وتجدر الإشارة إلى غياب استطلاعات الرأي في المجال البيئي في الدول النامية: 
ماعدا بعض المحاولات التي تبنتها المنظمات والجمعيات البيئية الناشطة في هذا المجال؛ 
والمنبثقة بالأساس عن هيئة الأمم المتحدة للتعرف على اتجاهات الجماهير والقيادات فيما 
يخص قضايا البيئة. 

ورغم اختلاف درجة الوعي البيئي لدى الرأي العام في الدول المتقدمة والدول النامية» 
إلا أن السمة المشتركة بينهما هو انفعال الرأي العام عامة عند وقوع الكوارث 
الإيكولوجية» حيث تتدخل العوامل الإقتصادية و الاجتماعية في تحديد درجة الوعي البيئي 
ولا تعد مقياسا ثابتا في ذلك » فقد يكون المستوى الإقتصادي والاجتماعي متقارب في 
بعض المجتمعات وتكون درجة الاهتمام والفهم مختلفة (1). 
4-4- وسائل الإعلام : 

أصبح الاتصال الجماهيري قوة مؤثرة في حياة المجتمعات» ويلعب دورا هاما في 
مواجهة الكوارث والأزمات البيئية التي تعاني منهاء وهناك تفاعل مستمر بين وسائل 
الاتصال الجماهيري والمجتمع حيث يؤثر ويتأثر بها باعتباره عنصرا لا يبتععد عن 
الكيان الاجتماعي والثقافي و الإقتصادي» ويدخل في مختلف أوجه النشاط و أصبح 
لوسائل الإعلام دورها الواضح في تكوين الصور الذهنية والتي تعكس واقع هذه 
الكوارث و الأزمات وغيرهاء فوسائل الإعلام تؤثر في اتجاهات الأفراد ومواقفهم بما 
ينعكس على سلوكاتهم 2). 

ولا يخفى على أحد مدى أهمية الإعلام في توجيه السلوك الفردي والجماعي نحو 
الحفاظ على البيئة » من خلال وسائله السمعية أو البصرية» وكذا إمكانية جمعه لأكبر عدد 


()- رضوان سلامن» مرجع سابق» ص 137 . 


2 - محمد معوض إبراهيم» تكنولوجيا الإعلام (تطبيق على الإعلام في بعض الدول العربية). دار الكتاب الحديث 
(القاهرة _ مصر ).2008 ص 5. 
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ممكن من أفراد المجتمع على رأي واحد » من خلال التأثير والإقناع بمختلدف الوسائل 
الدرامية والواقعية وحتى الهزلية » هذا فضلا عن الأساليب الأخرى كعقد الملتقيات 
الفكرية وصناعة فرص الحوار والتشاور وتبادل الأفكار حول القضايا التي تجمع 
الجميع (1). 

ويتعامل الإعلام مع مشكلات البيئة بواسطة خلق الإحساس لدى المواطن 
بضرورة الاهتمام بها »والمحافظة عليهاء من خلال تقوية اهتمام الجماهير بقضايا البيئة 
ومشكلاتهاء وذلك انطلاقا من أن الإنسان هو أكثر الكائنات الحية فاعلية و تأثيرا في 
النظام البيئي» وبالتالي تعمل وسائل الإعلام على تكوين العلاقة السوية بين الإنسان 
والبيئة» بحيث يتكون لديه الوعي البيئي المتكامل ٠‏ فالوعي الوقائي هو الذي يمنع حدوث 
الخلل أو المشكلة» أما الوعي العلاجي فهو الذي يواجه به الفرد المشكلات الفعلية الناجمة 
عن سوء الاستخدام» كما يمكن للإعلام أن يلعب دورا هاما في الضغط على الحكومات 
في بعض الدول لإنشاء أجهزة تعنى بمشكلات البيئة 2). 
فالإعلام يعنى بتزويد الناس بالأخبار الصحيحة والمعلومات السليمة والحقائق الثابتة 
التي تساعدهم في مواجهة الكوارث والأزمات البيئية والتعامل معها بوعي يزيد من 
فعالية الفرد» ويرفع مستوى أهليته وأدائه» من خلال الرسائل التي يبثها على أعداد كبيرة 
من الناس. . . وتتميز وسائل الإعلام بقدرتها الفائقة على نشر الحقائق والمعلومات 
والأرقام والإحصائيات عن الكوارث البيئية بسرعة كبيرة» وبالتالي تعرف بها فور 
حدوثها وتزيد من معلومات الناس عنها بما يشكل الوعي لديهم حيالها (0. 
ويضاف إلى جملة العوامل السالفة الذكر عوامل أخرى تساهم وإن كانت بطريقة غير 
مباشرة في بلورة ونشر الوعي البيئي والتي نذكر منها: 


(')- عبد الرحمان برقوق وميمونة مناصرية ؛(الضبط الاجتماعي كوسيلة للحفاظ على البيئة في المحيط العمراني) مجلة 
العلوم الإنسانية جامعة محمد خيضر بسكرة:, العدد12 » نوفمبر2007.» ص131 . 

2) 
03) 


- محمد معوض إبراهيم » مرجع سابق » ص 36 . 
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5-4- النخبة في المجتمع : 

وتضم نخبة العلماء والسياسيين والمثقفين وقادة الفكر والرأي وكذلك الفنانين 
ونجوم الرياضة ومشاهير الإعلام وغيرهمء فهؤلاء يسهمون في صياغة الوعي لدى 
الأفراد من خلال مشاركتهم في الندوات الإعلامية والزيارات والأحاديث من خلال 
الإذاعة أو الصحافة وكذا من خلال تصرفاتهم اليومية اتجاه البيئة» أو أسلوب حياتهم 
اليومي الذي يتماشى والسلوك البيئي المتحضر مما يجعلهم قدوة للمعجبين بهم » ومن ثم 
تقليدهم بما يؤدي إلى نمو الوعي البيئي لديهم (1). 
6-4- التنظيمات الاجتماعية: 

تقوم التنظيمات الاجتماعية المختلفة» وبما لها من اديولوجيات وأفكار بدور هام 
في صياغة وتشكيل الوعي الاجتماعي لدى أفراد المجتمع وإتاحة فرصة الممارسة 
والمشاركة في العمل البيئي وتنميته ومن أهم التنظيمات الاجتماعية الفاعلة في المجتمع 
وزارة شؤون البيئة » وكذا الأحزاب السياسية خاصة تلك التي تأخذ طابع الدفاع عن البيئة 
وخير مثال على ذلك (أحزاب الخضر) التي استطاعت أن تحقق انتصارات سياسية كبيرة 
في مختلف أنحاء العالم » من خلال تبنيها لفكرة الدفاع عن البيئة كما لا يجب إغفال دور 
التنظيمات الطلابية » والنوادي الرياضية والثقافية إذ تساهم بشكل كبير في خلق الوعي 
البيئي لدى الأفراد من خلال أنشطتها المتنوعة (. 

وتجدر الإشارة إلى الدور الكبير الذي تلعبه دور العبادة على غرار المساجد في 
ترسيخ مبادئ الوعي البيئي عن طريق الخطب (الجمعة» دروس المسجدء والمحاضرات 
والمناقشات الدينية ) ومن هنا يبرز دور الإعلام الديني في بناء الخلفيات الثقافية 
والتوعوية حيال قضايا البيئة» وقد نبه الإسلام منذ قرون إلى علاقة الإنسان بالبيئة» ومدى 


التوحد والالتحام بينهماء حيث يقدم منظورا متكاملا للتفاعل الذي ينبغي أن يكون بين 


('-عقيل محمود الرفاعيء دور الإعلام الت في تنمية الوعي الاجتماعي في مرحلة التعليم الأساسي في ضوء 
خبرات بعض الدول» رسالة دكتوراه في فلسفة التربية» قسم التربية المقارنة و الإدارة التعليمية؛ جامعة الزقازيق » 
مصر ء 1998 . ص 506 . 


(2)-عقيل محمود الرفاعي» مرجع سابق» ص 49 . 
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الإنسان والبيئة» بما يمكنه من استغلالها استغلالا رشيدا يحفظ لهما توازنها ويضمن 
استمرار انتفاعه بمكوناتها. 
1[ - الإعلام البيئي : 
تمهيد : 

لقد شهدت وسائل الاتصال تطورا تكنولوجيا ضخماء يحمل توقعات مذهلة في 
المستقبل القريب» حتى أصبحت على درجة عالية من التعقيد والتشابك والتشعب بفضل 
تكنولوجيا المعلومات» حيث ظهر الاتصال المتعدد الوسائل والأنظمة الرقمية» وبلغت 
الرسائل والقنوات الإعلامية درجة عالية من التكاثرء كما زادت قدرتها على الانتشار 
في العالم متجاوزة كل أنواع الحدود والوسائل والرقابة» وقد أدى التزاوج بين وسائل 
الإعلام والاتصال وتكنولوجيا المعلومات إلى تمكين الفرد من تلقي الأفكار والمعلومات 
والأخبار والحقائق بلا حدود فقد باتت وسائل الإعلام تجيب عن إستفسارات مس تخدميها 
وتساؤلاتهم في التو والحال. 

ومن ناحية أخرى تعد وسائل الإعلام والاتصال من الأدوات التي لها تأثيرها 
المباشر في نجاح تكنولوجيا المعلومات التي تواكب بصفة مستمرة ودائمة الأحداث 
الهامة والجارية على غرار الكوارث والأزمات»؛ ومتابعة المعلومات المرتبطة بها كما 
في خدمة الإحاطة الجارية 472167655 1م0126 16ر5 وكذا خدمة المعلوأمات على 
الخط المباشر 01106 بالإضافة إلى الاتصال والبحث المباشر في الشبكات الأخرى 
على غرار شبكة الأنترنت؛ وما توفره من كم معلوماتي هائل في شتى المجالات والميادين 
ومن هنا يبرز الدور الكبير الذي تلعبه وسائل الإعلام في تغطية الأحداث المختلفة بما 
فيها الأحداث المتعلقة بالبيكة (1). 

وبالرغم من اعتبار عملية نشر الرسالة البيئية أمرا صعبا كان لابد من مناقشة 
هذا المستوى انطلاقا من تعدد و خصوصية الوسيلة الإعلامية » ثم الانتقال إلى المستوى 
الثاني» والذي يركز على نشر الوعي» وتغطية وسائل الإعلام للكوارث و الأزمات البيئية 
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كما لا يجب إغفال دور الجامعات والمدارس والمرتكز بالأساس على قادة الرأي على 
غرار الأساتذة الجامعيين والناشطين في مجال البيئة» والذين يعملون على إيصال ونشر 
الوعي للمواطنين العاديين. وبالتالي فإن التوعية البيئية لا تختص بطريقة أو وسيلة واحدة 
وإنما تكامل الكل الذي يشكل جماعات ضغط تؤثر في الرأي العام وتوجهاته (). 

إن وسائل الإعلام الجماهيرية قد أثبتت فعاليتها وقدرتها الكبيرة على التأثير في 
الجماهير انطلاقا من مضامينها ورسائلها المتعددة» وإن تباينت تأثيراتها من مجتمع إلى 
آخرء فإنه لا غنى عنهاء إذ تقوم بوظائف متعددة داخل البناء الاجتماعيء» وقد حدد 
(لاسويل) وظائف الاتصال والإعلام على أساس النظريات البنائية الوظيفية» وذلك من 
خلال السيطرة على البيئة» ووحدة المجتمع» ونقل التراث الاجتماعي وغيرها وتتلخص 
هذه الوظائف في ما يلي:!2. 
مراقبة البيئة : وتعني تجميع وتخزين المعلومات المتعلقة بالبيئة سواء في خارج المجتمع 
أو داخله» وهي تقوم بوظيفة الإخبارء أي أن تكون الأخبار في متناول جميع الأفرادء 
وبهذه الطريقة يتمكن المجتمع من التكيف مع الظروف المتغيرة. 
الترابط : يتحقق باختيار و تقييم وتفسير الأحداث عن طريق وسائل الإعلام مع التركيز 
على ما هو أكثر أهمية وتوحيد السلوك كرد فعل لهذه الأحداث . 
نقل التراث الاجتماعي: حيث أن وسائل الإعلام كالصحافة والتلفزيون ومختلف أشكال 
الاتصال الجماهيريء توفر الأطر المرجعية اللازمة لأي مجتمع » وذلك من خلال نقل 
القيم والعادات والتقاليد و أنماط السلوك من جيل إلى آخر . 
ويلعب الإعلام الجماهيري دورا بارزا في التبصير بقضايا البيئة» باعتباره قناة إتصالية 
إيجابية للتعرف على وجهات النظر المختلفة بين المسؤولين عن البيئة والجماهير بصورة 
سهلة وميسرة » يتم عن طريقها الإقناع والدفع بهم للمشاركة الفعالة في الحفاظ على 


011212 51011 112221565 15110111161261212165؟ 00114101165 5ع 311124102'كظ 1ماعة[آ 6 11-(1) 
5 تنا8 عل 112171516 ,21161161 201 األعلطع مم كمع *1 عل 01ل مع 8/1251 عل عناممصةكل8ة ,كسد 

. 15-18 , 2008 عباواعاء8 
- مرزوق عبد الحكم العادلي »الإعلانات الصحفية (دراسة في الاستخدامات والاشباعات ). ط1ءدار الفجر (القاهرة 


- مصر) .2004 . ص101 . 
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البيئة » فالإهتمام الإعلامي بقضايا البيئة لم يتسع و يتنامى إلا بعد اكتشاف الآثار السلبية 
المدمرة للبيئة » والناجمة عن التطبيقات المعاصرة للتكنولوجيا المتقدمة؛ مما يس تلزم 
وسائل الإعلام تسليط الضوء على مشكلات البيئة وخلق الوعي بقضاياها .)١[‏ 
ومن هنا تبرز أهمية الإعلام البيئي ودوره الفاعل في نشر الثقافة البيئية والارتقاء بالوعي 
البيئي عبر وسائلة المختلفة التقليدية» وكذا الحديثة خاصة تلك التي أفرزتها تكنولوجيا 
الإعلام و الاتصال؛ والتي راحت منذ ظهورها تستقطب جماهير واسعة » وتقدم خدمات 
ومزايا لم يكن ليوفرها الإعلام التقليدي» حتى باتت تستخدم لغايات و أهداف تتجاوز 
مجرد الاستخدام العادي إلى أغراض أكثر وعيا ونضجا . وسنحاول تسليط الضوء على 
الإعلام البيئي وكذا نشأته وتطوره و أهم وسائله ومقومات نجاحه بالإضافة إلى 
إستراتيجياته خاصة في الجزائر . 
1- مفهوم الإعلام البيئني : 

إن الإعلام البيئي هو: « توظيف وسائل الإعلام من قبل أشخاص مؤهلين بيئيا و 
إعلاميا للتوعية بقضايا البيئة وخلق رأي عام متفاعل إيجابيا مع تلك القضايا» 7). 
ويعرفه جمال الدين السيد بأنه: « إعلام يسلط الضوء على كل المشاكل البيئية من بدايتها 
وليس بعد وقوعها » وينقل للجمهور المعرفة و الاهتمام والقلق على بيئته . ويمكن تعريف 
قنوات الاتصال و التأثير الجماهيري بأنها القنوات التي يتم الاتصال من خلالها في نفس 
الوقت إلى مجموعات ضخمة وغير متجانسة من الجمهور المستهدف وعلى نطاق 
جماهيري دون أن يكون هناك نوع من المواجهة المباشرة بين المصدر والجمهور» (©. 
ويعد الإعلام البيئي من أهم أجنحة التوعية البيئية وهو أداة إذا حسن استثمارها » كان لها 
المردود الإيجابي للإرتقاء بالوعي البيئي في تيسير وفهم و إدراك المتلقي لقضايا البيئة 


(')-أسماء عبادي, المعالجة الإعلامية للتلوث الصناعي في الصحافة الجزائرية- دراسة تحليلية لجريدة ا 
الجزائرية - مذكرة ماجستير غير منشورة » جامعة منتوريء» قسنطينة - الجزائر 2010» ص83 . 
9 سناء محمد الجبور » مرجع سابق » ص 12 . 
-جمال الدين السيد » مرجع سابق » ص93 . 
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المعاصرة » وبناء قناعات معينة إتجاه البيئة وقضاياها وهو شامل لكافة شرائح المجتمع 
بطرح أفكار تناسب جميع مستوياته (1). 
وفي هذا الصدد يقول: الدكتور عايد راضي وهو عضو في جماعة الخط الأخضر البيئية 
الكويتية « إن هدف الإعلام البيئي هو تكوين المجتمع بأجياله المتعاقة فيقرع ناقوس 
الخطر للأفراد والجمعيات والحكومات من أجل الحفاظ على البيئة » و إقامة التوازن بين 
البيئة والتنمية للوصول إلى نهج صحيح من التنمية المتكاملة القابلة للإستمرارء أو التي 
تضع في اعتبارها حاجات الجماهير» . 

وتجدر الإشارة إلى أن الإعلام البيئي هو إعلام متخصص .ء يتطلب الخبرة 
والخلفيات المعرفية حول مختلف الظواهر و الأحداث البيئتية . وحتى تتمكن وسائل 
الإعلام من بناء وصياغة مضامين بيئية تسهم في بناء الوعي البيئي لدى أفراد المجتمع » 
وجب عليها الاستعانة بالخبراء والمتخصصين في المجال بصفة مستمرة » حتى لا تكقون 
تغطياتها مقتضبة » و في إطار مناسبات معينة فقط . كما أن البيئة تعد أكثر محاور التنمية 
المستدامة ارتباطا بالإعلام» وبالتالي فالإعلام البيئي يعد عنصرا فاعلا من عنااصر 
الإعلام التنموي بلا منازع» خاصة بعد أن اكتست القضايا البيئية أهمية كبيرة تجاوزت 
المستويات المحلية والوطنية. 

والإعلام المتخصص هو ذلك النمط من وساثئل الإعلام الذي يجعل من أحد 
الموضوعات الإعلامية اهتماما رئيسيا له » ويعتبر ظهور الإعلام المتخصص مرحلة 
متقدمة في تطور وسائل الإعلام جنبا إلى جنب مع تطورات أسبق في البنى الإقتصادية 
والاجتماعية والثقافية فالاقتصاديات النامية » كما المتطورة تقتضي المزيد من تطور 


العمل. وبالتالي استحداث تخصصات متفرعة جديدة» وقد كان لهذا أيضا تمثلاته 


(')-أسماء عبادي »؛ مرجع سابق ص 3 . 


©)-خليل بن الدين (الاعلام البيئي في الوطن العربي التحديات والطموحات).؛ مجلة إذاعة وتلفزيون الخليج العدد 272 
جانفي 2008؛ ص 26 . 
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الاجتماعية » إذ أن فئات مهنية و أخرى علمية نشأت واتسعت لتشكل قطاعات مهنية 
وأخرى علمية أو ثقافية ومنها وسائل الإعلام وشركات الإنتاج والتسويق وغيرها 7). 
وانطلاقا من هذه الفكرة سنحاول تتبع نشأة و تطور الإعلام البيئي من خلال ما يلي: 
2- نشأة وتطور الإعلام البيئي : 

ترجع الأصول الأولى لاهتمام وسائل الإعلام بالبيئة إلى السبعينيات في القرن 
التاسع عشر 1870 وذلك في مدينة (ميني سوتا) بالولايات المتحدة الأمريكية: فللمدينة 
أهميتها في تاريخ العلاقة بين وسائل الإعلام والصراع الدائر بشان البيئة؛ فقد سس 
813110619) مجلة عنيت بقضايا البيئة وعلى وجه التحديد الحياة البرية في المدينة» 
والمجلة التي اختفت تماما من الوجود تركت أثرا كبيرا في تشكيل جماعات حماية البيئة 
لمدة طويلة بعد اختفائهاء وفي إنجلترا أنشأ (إدوارد هيث) رئيس وزراء بريطانيا وزارة 
البيئة في أوائل السبعينات من القرن الماضيء وبدأ الصحفيون والإعلاميون يهتمون 
بمعالجة القضايا البيئية على نحو مختلف عندما أولت ملكة إنجلترا و الأمير تشارلز 
شرعية للقضايا البيئية التي تبنتها جماعات الضغط ©). 

ويؤكد الخبير البيئي الدكتور عصام الحناوي أن الإعلام عن قضايا البيشئة ليس 
جديداء فمنذ أكثر من 100 عام أنشأت جمعيات أهلية للحفاظ على البيئة البرية وكان من 
نشاطاتها إعلام الناس عن فوائد الحياة البرية وضرورة صونها. واتخذت تلك الجمعيات 
من الصحافة والمجلات العامة وسائط لنشر رسالتهاء»ء وأصدر البعض منها المجلات 
العلمية العامة التي أولت البيئة الطبيعية اهتماما خاصاء مثل مجلة الجغرافيا الوطنية التي 
أصدرت في أمريكا 0. 
ويمكن تقسيم مراحل تطور الإعلام البيئي إلى (4: 
* المرحلة الأولى: وهي التي تناولت القضايا البيئية المنبهة والمثيرة فور حدوثها. 
(!)-عزام أبو حمامء الإعلام والمجتمع » ط1ء دار أسامة » (عمان - الأردن):2011.» ص48 


(0- بسيوني إبراهيم حمادة » دراسات في الإعلام وتكنولوجيا الات الرأي العام. ط1 »عالم الكتبء (القاهرة - 


مصر) .2008. ص - ص/ 511- 512 . 


200 أسماء عبادي» مرجع سابق ص 6 . 


0 شتشاع. محمد الجبورء مرجع سابق» ص 123 7 
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* المرحلة الثانية: وهي مرحلة الإعلام المتخصص و الموجه إلى قطاع معين من 
المهتمين والمتخصصين وما صاحبه من اهتمام إخباري محدود. 

* المرحلة الثالثة: هي مرحلة الإعلام الجماهيري الواسع الانتشار والذي يهدف إلى بلورة 
رؤية معينة لدى جمهور المتلقين من خلال مستويين: 

- المستوى الإخباري. 

- مستوى خلق رأي حول القضايا و الموضوعات البيئية. 

وقد ازداد اهتمام وسائل الإعلام بقضايا البيئة في منتصف القرن العشرين . بعد أن 
أخذت القضايا البيئية الصبغة الدولية بعد سلسلة الندوات والمؤتمرات التي تناولت وبحثت 
سبل الحفاظ على البيئة والتي لا يمكن أن تتجسد فعليا وعلى أرض الواقع » إلا من خلال 
نشر معالم الوعي البيئي بمكوناته المختلفة التعليم والتربية البيئة » وكذا الإعلام البيئي » 
وفي ما يأتي أهم هذه الندوات والمؤتمرات: 

- مؤتمر ستوكهولم : عقد هذا المؤتمر بمدينة ستوكهولم السويسرية في جوان 1972» وقد 
منح هذا المؤتمر البيئة متسعا » حيث أصبحت تدل على أكثر من مجرد عناصر طبيعية 
( ماء» هواءء تربة» معادن مصادر الطاقة » نباتات» حيوانات)» بل هي رصد الموارد 
المادية و الاجتماعية المتاحة في وقت ما لإشباع حاجات الإنسان » ويعد هذا المؤتمر حل 
وسط بين اهتمامات الدول النامية والمتطورة فهو يوازن بين أهمية تعهد الدول لحماية 
الموراوة'البيئية و الحفسمنت التلووكة ويم أهمرة السنية الافتضيافية من تلحية أخدئ 11 

- مؤتمر ريرديجانيرو : المنعقد بالبرازيل في آجوان 1992 ويطلق عليه مؤتمر الأرض» 
حيث دعت إليه هيئة الأمم المتحدة وقد شكل محطة مهمة في الاهتمام بالبيئة على 
المستوى العالمي» وذلك باعتباره أول مؤتمر تصادق فيه جميع دول العالم على مبداً 
التنمية الدائمة التي تربط البيئة بالتنمية . 

- بروتوكول كيوتو : وعقد بمدينة طوكيو اليابانية عام 1997» وجاء كنتيجة لقلق المجتمع 
الدولي بشأن كوكب الأرض خاصة أن التغيرات المناخية بلغت ذروتها » و أصبحت 
()- رابح هزليء التلوث الصناعي و. أثره على صحة السكان؛ مذكرة ماجستير غير منشورة؛ قسم علم الاجتماع جامعة 


]111[ 


الفصل الثالث الوعي البيني 


مشكلة اتساع ثقب الأوزون تهدد الحياة على سطح الأرض ؛. وقد تضمن المؤتمر 
مفاوضات واتفاقيات للبحث عن إيجاد طريقة قانونية أو نص قانوني من أجل البحث عن 
حلول لظاهرة التغير المناخي . 

- مؤتمر جوهانزبورغ : انعقد في الفترة مابين شهر أوت وسبتمبر عام 2002 » وقد أكد 
المؤتمر على ضرورة حماية الموارد البيئية » و إدماج البيئة والتنمية في صنع القرارء 
وكذا اعتماد مبدأ الوقاية البيئية كجزء رئيسي في التنمية (1). 

قمة كوبنهاغن : انعقد هذا المؤتمر بالدانمارك عام 2009 وبحضور 192 دولة» من 
أجل الخروج بإتفاق حول الحد من إرتفاع درجة حرارة الأرض » والتقليل من حدة 
التقلبات المناخية » التي تضررت منها بشكل أكبر الدول الفقيرة . 

وقد تصاعد الاهتمام الإعلامي بقضايا البيئة بشكل متسارع بعد إكتشاف الآثار السلبية 
المدمرة للبيئة» الناتجة عن التطبيقات المعاصرة للتكنولوجيا المتقدمة ؛ والسلوكيات 
الإنسانية الخاطئة مما تطلب قيام وسائل الإعلام بالإهتمام بالبيئة وقضاياها » ولم يقتصر 
دور الإعلام على نقل المعارف والمعلومات » بل تمكن في بعض الأحوال من إرغام 
بعض المسؤولين عن المشكلات البيئية والتلوث الناتج عنها على العمل للحد منها . 
ويحسب للإعلام دوره في الضغط على الحكومات في بعض الدول للتعامل مع بعمض 
المشكلات البيئية القومية و الإقليمية (مثل تدفق المساعدات على الدول الإفريقية التي 
تعرضت للجفاف الشديد في السبعينات والثمانينات من القرن الماضي). ولقد تطور 
الإعلام البيئي كثيراء فأصبح يعتمد على الإذاعة والتلفزيون و الأنترنت » و أصبح 
الإعلام البيئي أحد المقومات الأساسية للحفاظ على البيئة ). 

فقد عرفت حملة دعم الشعب الصومالي إثر انتشار المجاعة بفعل الجفاف» استخدام وسائل 
جديدة على غرار شبكات التواصل الاجتماعي » وبصفة خاصة موقع الفايسبوك » الذي 
أطلق دعوات للمساهمة في الحملات التطوعية لجمع التبرعات من خلال عديد الجمعيات 
الناشطة في المجال البيئي» وكذا الإنساني عبر الموقع وهو ما يعكس تطور وسائل 


01) 
2) 


- رابح هزلي» مرجع سابق» ص- ص/89 - 91 ء 
أسماء عبادي» مرجع سابق » ص56 . 
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الإعلام البيئي» والتي باتت هي الأخرى تواكب تطورات التكنولوجيا المتلاحقة حتى 
تتماشى مع رغبات و اهتمامات المستخدمين وتصل إلى إستهداف الجماهير عبر وسائلها 
المفضلة . 
3- مهام الإعلام البيئي وأهدافه : 

والإعلام البيئي كأحد أوجه الإعلام المتخصص يؤدي مهاما عديدة » كما يرمي إلى 
تحقيق أهداف وغايات عديدة » وهو ما سنتطرق إليه من خلال العنصر التالي» والذي 
سنسلط عبره الضوء على أهم مهام الإعلام البيئي ووظائفه وكذا الغايات التي يهدف إلى 

وتتمثل مهام الإعلام البيئي في النقاط التالية (!): 
- تنمية الوعي البيئي من خلال تنمية الوعي العام تجاه القضايا البيئية » مما يساعد على 
خلق تيار شعبي ضاغط على الحكومات للإهتمام بالمشكلات البيئية . 
- إيقاظ الهمم و شحد الأفراد لتحريك الجمود في الساحة البيئتية » وتحفيز أصحاب القرار 
من خلال المعلومات البيئية الصحيحة» بغية التصرف بمسؤولية إتجاه البيئة . وتحسين 
نوعية الحياة دون الإضرار بالمواردء ودون تعريض حياة الأجيال القادمة للخطر . 
- الدعوة إلى ضرورة تحسين مستوى المعيشة وحفظ التنوع وخفض إس تنزاف الموارد 
غير المتجددة ومراعاة الحفاظ على القدرة الإستيعابية للانظمة الإيكولوجية » وتغيير 
العادات و السلوكات البيئية السيئة. 
- مواجهة العبث و الاستهتار وتعزيز قدرات الفئات الراغبة في التغيير للأفضل وتمكين 
المجتمعات من حماية بيئتها. 
- العمل على كسب أصدقاء للبيئة والتنمية وتسليط الضوء على الإيجابيات والجهود 
المبذولة لحماية البيئة. 
إن الإعلام البيئي ليس مجرد أخبار تنشرها الصحف والمجلات و لا صور تبثها محطات 
التلفزيون » ولا رسائل تتبناها الحملات الإعلامية ومحاضرات توعوية تلقى أمام شرائح 


00 إسماعيل إبراهيم» الصحفي المتخصص», دار الفجر. (لقاهرة 2 مصر)ء ص- ص / 4- 225. 
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المجتمع » بل هو عمل منظم تشارك فيه أكثر من جهة » ويرمي إلى تحقيق أهداف عدة » 
وان إلنها القاتموى عليه بتاع الهاو رفن خططة الاممزكون لأهمدة الأقوان الوط 
به . وتتلخص أهداف الإعلام البيئي في (1): 

1- طرح القضايا البيئية» وتقديمها بصورة مبسطة وشمملة للجمهور وتزويدهم 

بالمعلومات ذات الصلة بالبيئة» وإعلامهم بكل جديد محليا وعالميا من خلال نقل أهم 
الأخبار والمواضيع المتعلقة بالبيئة ومتابعة كل الإجراءات والقرارات التي تتخذها 
جهات ما في القطاعين العام والخاص » ويكون من شأنها الإضرار بالبيئة » وبالتالي 
الإسهام في الجهود التي تبذل للضغط من أجل وقف هذه المظاهر أو الحد منها. 
تسكن لوعي للقي : بظي : إتعاف كود الس قدي قن وقد الور كرو الس تق 
ارك انه كنار :5 والئيكة :رن الم وك باغارجة في وهاي البيكة مرق يلول لتم اذاي الى 
العمل الشخصي ٠‏ وتشجيعهم على الحوار وإيصال آرائهم إلى المسؤولين » فيكون لهم 
رأي مسموع يساهم في صنع القرارء وهذا يستدعي إقامة حوار تصل من خلاله آراء 
الناس إلى المسؤولين» كما يوصل للمسؤولين إيضاحات عن جدوى التدابير و الإجراءات 
التي تتخذها الحكومات والهيئات الرسمية لحماية البيئة 3- تبني وضع وتطوير برامج 
تطيمية" :وقريوية لحماية البيئةة والترضية أيقؤاتيرع حماية البيثة السبادن» بين الجهنات 
المسؤولة عن البيئة محليا و إقليميا وعالميا وبالتالي تحفيز الأفراد إلى التغيير نحو 
الأفضل عن طريق خلق طموحات مشروعة وممكنة » مع إيجاد ودعم والإتجاههمات 
والقيم المناسبة » و إذكاء الحماس للتغلب على الصعاب والعقبات . 
4 تصحيح بعض المقولات والتصورات القاصرة في معالجة قضايا البيئة ومن ذلك 
النظر إلى قضايا البيئة على أنها تعني مظاهر التلوث ومصادره فقط . وكذلك مقولة أن 
فونه شرك يطانيفتها فلي عذال : الفصيداان االنيقنة )زا نويف اليك قن اللبي :ريط بين 
الببيئة والتنمية » إذ أن تنمية البيئة وتطويرها وتحسينها يتيح الفرصة لأجيال الحاضر 
والمستقبل في حياة أفضل. 
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والملاحظ أن أهداف الإعلام البيئي في جوهرها أهداف نبيلة إذا ما تم تنفيذها على أرض 
الواقع بغية المساهمة الفعلية في الحفاظ على البيئة . 
4- مقومات الإعلام البيئي : 

لكي يتحقق التأثير الأمثل لوسائل الإعلام المختلفة » وكذا أجهزة العلاقات العامة 
على مستوى الشركات والمنظمات الخاصة والعامة ينبغي أن يكون هناك تنسيق كامل 
بين هذه الوسائل والهيئات لتجنب الجهود المتضاربة أو المتناقضة والتركيز على 
الأولويات » التي تمثل أهم القضايا البيئية العاجلة التي تحتاج تكائف جميع الجهود 
لمواجهتها بشكل حازم وفعال » وهذا يتطلب تخطيطا علميا يقوم على المبادئ والمقومات 
التالية: (1). 
- زيادة قدرة هذه الوسائل و الأجهزة على التأثير و الإقناع بأنماط سلوكية جديدة وتغيير 
أنماط سلوكية سائدة » وهو أمر يتطلب استخدام مداخل إقناعية في إطار خطط علمية 
متكاملة تستفيد من نظريات الاتصال و التأثير . 
- توفير الإمكانات المادية والفنية اللازمة لتبني الأنماط السلوكية الجديدة وتغيير الأنماط 
السلوكية الضارة بالبيئة . 
- تقديم النماذج الرائدة والقدوة الطيبة من جانب القيادات المسؤولة في التصدي لعمليات 
الإفساد البيئي و تأييد ودعم الجهود المبذولة للتغلب على كافة مظاهر التخلف المؤدية إلى 
الإضرار بالبيئة . 
- تطبيق القوانين الخاصة بحماية البيئة وسن ما تتطلبه من قوانين جديدة أو تشديد 
العقوبات » كل هذا بهدف توفير قاعدة قانونية » فعالة تحقق الإنضباط البيئي في الحالات 
التي لا تكفي فيها الجهود الإقناعية لتحقيق هذا الهدف . 
- ضرورة مشاركة التنظيمات السياسية القائمة (الأحزاب) في كافة الجهود المبذولة 
لحماية البيئة » ومساندة الأجهزة الرسمية في هذا المجال . 
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- تشجيع قيام الجمعيات النوعية على المستوى المركزي للدولة و على المستوى المحلي 
أيضا وكل الجمعيات التي تستهدف المساهمة في حل المشكلات التي تواجه المجتمع . 
- الاهتمام بالتربية البيئية في المدارس والجامعات وبين كل الشرائح الإجتماعية » وهو 
دور تستطيع أن تشارك فيه الأجهزة التعليمية والثقافية الجماهيرية » ومراكز الإعلام 
الداخلي بالإضافة إلى وسائل الاتصال الجماهيرية والتنظيمات السياسية والشبابية 
والنسائية . 
- الاهتمام بالدراسات والبحوث الميدانية التي تتصل بالمشكلات البيئية في الجامعات 
ومراكز البحث العلمي المتخصصة:؛ بهدف التعرف على حجم هذه المشكلات والحلول 
5- وظائف الإعلام البيئي : 

من المسلم به أن وظائف الإعلام البيئي لا تخرج عن نطاق الوظائف العامة 
للإعلام - وقد تطرقنا من خلال ما سبق إلى الوظائف العامة المنوطة بوسائل الإعلام - 
و الإعلام البيئي يتميز بكونه يؤدي ذات الوظائف لكن من خلال معالجة الموضوعات 
وطرح القضايا والمشكلات البيئية ومكوناتها » ومن الضروري التمييز بين أهداف 
الإعلام البيئي ووظائفه » فالأهداف هي الأمور التي ينشدها ذلك الإعلام ويمسعى إلى 
تحقيقها لتصبح حقيقة واقعة» أما الوظائف فهي ما يتحقق فعليا من هذه الأفداف. وما 
يلمسه الجمهور من بنودها (!). وتتمثل أهم وظائف الإعلام البيئي في : 
*الإعلام: 

تعتبر وظيفة الإعلام من أهم وظائف الإعلام البيئي » إذ يصعب القيام بالوظائف 
الأخرى في غيابها كما أنها محور الإرتكاز ونقطة الانطظلاق للوظائف الأخرى » و 
الإعلام يعني تزويد الجمهور بالأخبار والمعلومات البيئية للوقوف على كل ما يدور 
حولهم محليا و إقليميا وكذا عالمياء فقضية البيئة ذات أبعاد مختلفة حيث أن عددا من 
مشكلاتها يمس العالم بأسره . 
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*التفسير والتحليل : 

وتعد هذه الوظيفة مكملة للوظيفة الأولى» فالأخبار والمعلومات والبيانات التي 
تبثها وسائل الإعلام عن شؤون البيئة وقضاياها تحتاج إلى تفسير أسبابها و آثارهاء 
وتوضيح أبعادها وتداعياتها وتبيان تفاصيلها ونتائجها » و الإعلام العصري صار إعلام 
معلومات وتحليل » وليس إعلام مواعظ و افتراضات عبثية وفي موضوع البيئة تحديدا 
تم تجاوز مرحلة إقناع الناس بأهمية الحفاظ على البيئة إلى مرحلة تحديد الأساليب الناجعة 
لتحقيق هذا الهدف الذي بات مقبولا » وهذا يعني معالجة موضوع البيئة إعلاميا كقضية 
وليس كمجرد أخبار . 
*إحداث الدوافع وتعزيزها : 

وتعني حث الاختيارات الشخصية والتطلعات » ودعم الأنشطة الخاصة بالأفراد 
والجماعات بهدف التركيز الكلي على تحقيق الأهداف المرجوة » وهذا الأمررمهم جدا 
أثناء تناول القضايا البيئية » إذ يسهم في تعزيز الوعي المجتمعي العام بهذا المجال الحيوي 
الذي أصبح شأنا عالميا . 
* التثقيف والتعليم : 

يؤدي الإعلام البيئي دورا مهما في التعليم غير النظامي والتثقيف المستمرء إذ 
يعلم جميع الفئات حتى التي إنتهت علاقاتها بالتعليم النظامي » ويكون بمنزلة مورد دائم 
لكل ما هو جديد في المجال البيئي ويدفعهم للبحث و الإطلاع لزيادة حصيلتهم العلمية 
والمعرفية » و إكتساب المزيد من المهارات الحياتية اللازمة » كما يعزز الإعلام البيئني 
المعاني والمفاهيم و الأحكام والمعتقدات والتصورات الفكرية لدى الفرد عن البيئة 


.2 يه هم 
و 


* التنشئة الاجتماعية : 

وتعني هذه الوظيفة توفير رصيد مشترك من المعارف والمهارات المرتبطة بالبيئة 
بما يمكن الناس من العمل بفعالية في المجتمعات التي يعيشون فيها ء وهذا يضمن 
مشاركتهم في الحياة العامة إلى جانب تنسيق الجهود على المستويات المحلية و الإقليمية 
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وكذا الدولية للحد من تدهور البيئة و إتلاف مواردها » ويسهم في وضع الحلول المناسبة 
5 

*الإقناع: 

ويعد الإقناع جهدا إتصاليا إعلاميا مخططا ومدروسا ومستمرا للتأثير في 
الآخرين» وتعديل سلوكهم ومعتقداتهم وقيمهم وميولهم من خلال الاستخدام المركز 
لوسائل الإعلام » وذلك لدفع الجمهور إلى إتخاذ مواقف إيجابية وفعالة إتجاه قضايا البيئة 
وصون مواردها والحد من تدهورها . 
*الحوار والنقاش : 

أي تعزيز عملية تبادل الآراء والأفكار بين المعنيين والمهتمين بالحقائق للوصول 
إلى اتفاق حولها وتوضيح مختلف وجهات النظر حول القضايا المهمة للجمهور الراغغب 
في معرفة تلك القضاياء بصورة مبسطة لاتخاذ مواقف حيالها . 
*الإرشاد والتوجيه : 

وترمي هذه الوظيفة إلى إحداث التوجيه و الإرشاد المطلوبين لتعزيز الوعي البيئي 
لدى الجمهور من خلال توضيح السبل المثلى للتعامل مع المسائل البيئية » و أساليب 
الوقاية والعلاج وتسليط الضوء على الأحداث والمشكلات للحدث والتوقعات للأحداث 
اللاحقة » لمساعدة الأفراد والجماعات على فهم ما يجري حولهم وتعزيز مشاركتهم 
البناءة تجاهها . 
*التكامل : 

يتطلع الإعلام إلى تحقيق التكامل والتنسيق الكلي بين المجتمعات و الأمم فيما 
يتعلق بالتنوع اللغوي وحاجات التفاهم والتعرف إلى تطلعات الآخرين وثقافتهم» وهذا ما 
يسهم في معالجة القضايا البيئية التي تتسم بأبعاد إقليمية وعالمية وتتخطى الحدود المحلية . 
* التسويق و الإعلان : 

يعد الإعلان من أهم الوسائل التي تلجأ إليها الجهات المعنية بحماية البيئة 
والإعلان عما تقوم به من أنشطة عدة » ودعوة الجمهور إلى التفاعل معها ء. وتسويق 
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6- وسائل الإعلام البيئي : 

تعددت الدراسات التي تناولت دور وسائل الإعلام في نشر الوعي البيئيء 
والتوعية بقوانين حماية البيئة وتتفق جل الدراسات التي أجريت » على أهمية وسائل 
الإعلام الجماهيرية» ودورها الفاعل في إثارة إنتباه الجماهير لهذه القضاياء إيمانا بأن أي 
جهود حكومية أو أكاديمية لا يمكن أن تنجح ٠‏ إن لم يكن هناك رأي مؤيد للجهود 
الإعلامية » وسنحاول في ما يلي تبيان دور كل واحدة من هذه الوسائل في بلورة ونشر 
الوعي البيئي . 
1- وسائل الإعلام المسموعة والمرئية : 

وتعتمد على حاستي السمع والبصر عمدتي الحواس الإدراكية ومنها التلفزيون و 
الأفلام و أشرطة الفيديو ولها فاعلية فريدة في نقل الكوارث و الأزمات البيئية » حيث 
تقدم لجماهيرها من المشاهدين هذه الكوارث في مشاهد متكاملة معتمدة على الصور 
الحية المقترنة بصوتها الذي يضفي عليها مزيدا من الواقعية ويزيد من قوة تأثيرها . 
وتعد الوسائل السمعية البصرية أحسن الأساليب الإعلامية و أكثرها تصديقا ويشير 
الباحثون والنقاد إلى أن التلفزيون يبلغ ذروة الكفاءة الإعلامية عند تغطية الأحداث الهامة 
كالكوارث و الأزمات حال حدوثها بطريقة فورية تتجاوز بالمشاهدين حدود الزمان 
والمكان وبالتالي تساعد في بناء الصور الإدراكية والمعرفية و تأثر في إتجاهات الرأي 
العام والصفوة وصانعي القرار (). 
2- الوسائل السمعية : 

وأهمها الإذاعة» وهي أكثر الوسائل انتشارا واستخداما للإعلام عن الكقوارث و 
الأزمات » وتعتبر أقلها تكلفة» حيث تعتمد على حاسة السمع في توصيل المعلومات 
والحقائق و الأخبار والبيانات الخاصة بالكوارث كما لها الأثر القوي في الإيحاء وتكوين 
الصور الذهنية » وقد أظهرت التجارب أن المواد السهلة والبسيطة التي يمكن تقديمها 
بالراديو يسهل تذكرها مما لو قدمت مطبوعة خاصة بين الأفراد الأقل ذكاء أو الأقل 
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تعلما وفي ما يلي إستعراض لبعض الأساليب الإذاعية التي تساهم في نشر الوعي 
البيئى (1). 
- يمكن التطرق إلى أخبار البيئة في أي موجز إخباري عادي. 
- الحصص الإذاعية أو إجتماعات الراديو التي تقدم للمستمعين في شكل حوار ومناقشات مع 
المختصين والقائمين على شؤون البيئة» وبمشاركة المواطنين في كل جوانب الموضوع . 
- استعمال الأغاني والحصص والتمثيليات الراديوفونية فهي فعالة في التوعية البيئية» فالفرد 
وبطريقة غير مباشرة يتعلم و يتوعى بكل مرونة فهو يتلقى الرسالة بلباقة تامة دون أن نرغمه 
على تغيير رأيه. 

- الإعلانات الراديوفونية المتعلقة بالبيئة والتي يمكن عرضها على أمواج الإذاعة 
والغرض منها التأثير في سلوكات المستمعين إيجابيا وحثهم على المشاركة في رفع الوعي 
البيئي. 
- يمكن نشر الوضع البيئي الفعلي عن طريق تكرار العملية حتى تترسخ الرسالة البيئية في 
أذهان المستمعين شرط أن تكون الرسالة بسيطة وواضحة لجميع فئات المجتمع. 
وتمثل خدمات الإذاعة ركنا هاما من أركان التوعية البيئية في الدول المتقدمة كما تعد 
الإذاعة أكثر الوسائل نجاعة في معالجة المواضيع البيئية خاصة على المستويات المحلية . 
3- الصحافة المكتوبة : 

لا تزال الصحافة المكتوبة تحتل مكانة هامة بين وسائل الإعلام الأخرى » 
فالصحيفة وسيلة ميسرة ومريحة في الوقت نفسه ٠‏ كما أن الفن الصحفي وتنوع ما تحتويه 
من أخبار وتعليقات و آراء المختصين و العامة وكذا الرسومات الكاريكاتورية و الصور 
تمنح للصحافة دورا فاعلا في التوعية بمختلف أنواعها خاصة التوعية البيئتية وتجدر 
الإشارة إلى دور المجلات العلمية في نشر الوعي البيئي » وتشير عدد من الدراسات التي 
تناولت دور الإعلام في التوعية البيئية إلى أن الزيادة الكبيرة في المجلات العلمية ذات 
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البعد البيئي والتي ظهرت في الولايات المتحدة الأمريكية كانت انعكاسا لإتجاهىفات 
المواطنين ورغباتهم » فقد أصبحت قضية التلوث تشكل إحدى همومهم الأساسية . 
4- الاتصال الشخصي : 

إحتفظ الاتصال الشخصي بمكان الصدارة في القدرة على الإقناع و التأثير » 
ويتميز الاتصال الشخصي بالقدرة على معرفة صدى الرسالة عند المستقبل وتوجيه 
الاتصال على أساس هذا الصدى » مما يساعد على إحداث التأثير المنشود إذا ما توفرت 
مهارات الاتصال عند المرسل و تهيأت ظروف المستقبل لتلقي الرسالة (1). 
5- وسائل الإعلام الجديدة : 

وهي إحدى إفرازات تكنولوجيا الإعلام والاتصال الحديثة» و التي تتم بالأساس 
إنطلاقا من شبكة الأنترنت وتشمل المواقع الإلكترونية المتخصصة » والمدونات وصفحات 
الويكي كما برز في السنوات الأخيرة ما يعرف بالإعلام الاجتماعي أو شبكات التواصل 
الاجتماعي» والتي صممت لأغراض و أهداف محددة لا تكاد تتجاوز التواصل و الدردشة 
بين المستخدمين» بحيث تقدم خدمات ومزايا تضمن إستمرارية التواصل و الواضح أنها 
باتت تستخدم لأغراض أكثر وعيا ونضجا نظرا لسهولة استخدامها و إنتشارها الواسع 
واستقطابها لجماهير واسعة» وتعد القضايا والمشكلات البيئية واحدة من المواضيع 
المطروحة عبر وسائط الإعلام الاجتماعي وبصفة أساسية موقع الفايسبوك» حيث أصبحت 
العديد من الجمعيات والمنظمات المحلية وكذا الدولية تنشط عبر الموقع من أجل نشر 
الوعي والثقافة البيئية من خلال الإحاطة بالمعلومات والأخبار البيئية:؛ والدعوة إلى 
المساهمة في الحملات التطوعية لحماية البيئة والمحيط إلى جانب إدراج الصورء 
والفيديوهات والتعليقات من أجل جذب إنتباه المستخدمين وبلورة الوعي البيئي لديهمء 
وفي ما يلي بعض عناوين الصفحات الخاصة بالجمعيات والمنظمات البيئية الناشطة عبر 
الموقع : 


(')-رضوان سلامن » مرجع سابق» ص 148 : 
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أولا : على المستوى الوطني 
- جمعية حماية البيئة وتهيئة الإقليم في إطار التدنمية المسددامة بأرزيو (98600ءم4) 
وتضم الصفحة الخاصة بهذه الجمعية 923 مشترك » وهي تساهم في التوعية البيئية من 
خلال إطلاق الحملات التحسيسية لتنظيف الأحياء وكذا الشواطئ بمنطقة وهران 
وضواحيهاء وهي من ضمن جمعيات المجتمع المدني ولها مقر إلى جانب نشاطها عبر 
موقع الفايسيوك. 
-. جسعِية البيكة:والمتجتمع جيجل: :وتكم الصفحة الخاصة بها 213 مشتترك وشتهارها 
بيئتنا حياتنا وتعنى هذه الجمعية بدورها بحماية البيئة البحرية » وكذا المناطق الحمضرية 
والأحياء على مستوى ولاية جيجل . 
- جمعية الجزائرية للتراث والبيئة وتحسين المناطق الصحراوية فرع حاسي مسعود 
وتضم 144 عضوء وتهتم هذه الجمعية بحماية المناطق الصحراوية من التلوث الصناعي 
بفعل الشركات النفطية » بالإضافة إلى حماية الثروة الحيوانية (الإبل) والطابع الجمالي 
للتقاطق الضبخوائية 
والى جانب هذه الجمعيات توجد العديد من الجمعيات البيئية التي تنشط ميدانيا و عبر 
موقع الفايسبوك على مستوى التراب الوطني » بالإضافة إلى مجموعات أخرى وصفحات 
لحماية البيئة على المستوى العربي و حتى العالمي» على غرار جمعية البيئة الأردنيةء. 
والجمعية السعودية للحفاظ على البيئة منتدى لبنان الأخضر وغيرها وتقدم هذه 
الكمعراة مكبانس يذ ف تسمل الطعود :و الفيضويعات بن التقالالت: :5 البغاو ناف لني 
المتخصصة. 
7- الإعلام البيئي والتحديات البيئية في الجزائر : 

تمثل الجزائر أحد البلدان والدول المعنية بشكل كبير بالقضايا البيئية » فهي معنية 
بظاهرة التصحر ومهددة هي الأخرى بندرة مياه شديدة قريباء ومضطرة بالتالي إلى 
العمل سريعا على وضع خطط وإستراتيجيات على المدى القريبء المتوسط والبعيدء 


خصوصا وأنها تشهد تزايدا مضطرا في عدد السكان مقرونا بتزايد الحاجات التي ترتبط 
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أشد الارتباط بشكل أو بآخر بالبيئة (كالطاقة» وتوسعة الرقعة الزراعية التي تتطلب كميات 
مهمة من المياه وتتطلب أيضا إجراءات لحماية الأراضي الزراعية من البوار) (1). 

ومن المعلوم أن الدولة الجزائرية تبنت إستراتيجيات عديدة لمواجهة الأزمات البيئية 
على غرار تحلية مياه البحرء وتشييد السدود لزيادة القدرة التخزينية للمياهء وإنشاء 
محطات تصفية لإستغلالها في سقي الأراضي الزراعية» وتجدر الإشارة إلى أن الماء 
يمثل أحد التحديات البيئية وليس كلها فمساحات الأراضي الصالحة للزراعة والتلوث 
بالنفايات وغيرها كلها تحديات تطرح نفسها خصوصا بالجزائر» وهنا يتضح جليا أن 
الإعلام البيئي لابد أن يلعب دوره في هذه الظروف المهمة » ويكون بمثابة الورقة الداعمة 
في إيجاد تنمية مستدامة تقوم على استغلال أمثل للثروات والموارد البيئية الجزائرية» 
وذلك من خلال خلق وعي بيئي لدى الأفراد» ومناقشة وتحليل الخطط والإستراتيجيات 
المتبناة بغرض تقويمها تعديلهاء تدعيمها أو حتى تغييرها إذا تطلب الأمر ©). 
وفي ما يلي حوصلة لوسائل الإعلام الجزائرية ومدى تناولها للقضايا البيشئة وطرق 
معالجتها وكيفية التعامل معها: 
* الصحافة المكتوبة: 

إن الصحفية اليومية الوحيدة في الجزائر التي تخصص صفحة أسبوعية للبيئة ههفي 
"الصباح". الحديثة النشأة والمحدودة التوزيع» مواضيعها محلية وعالمية عامة» وهي تركز 
على المعلومات المبسطة الهادفة إلى التوعية البيئية. أما الصفحة البيئية الأسبوعية التي 
ظهرت لثلاث سنوات في جريدة الشروقء فقد توقفت على الرغم من أنها تطرقت خلال 
صدورها إلى مواضيع هامة بدأت بالنفايات المنزلية والمياه القذرة و الإعتداء على 
المساحات القضنواء: ووصلت للن كشت يعحن: المكالفاك البينية القبيرة 3 


01) 


2) 


- نصر الدين بوزيان» مرجع سابق» ص .104 

- المرجع نفسه » ص105 . 

(- نجيب صعبء البيئة في وسائل الإعلام العربية » تقرير حول الملتقى الإعلامي العربي الأول للبيئة والتنمية 
المستدامة » القاهرة ؛»2006»: ض 27 . 
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غير أن البيئة تبقى موضوعا مطروحا في الصحافة الجزائرية على مستوى 
الصفحات المحلية والمنوعات والتحقيقات »على الرغم من عدم تخصيص صفحات خاصة 
لها. ويأتي التلوث الصناعي وتلوث البحر والشواطئ في طليعة اهتمام الإعلام البيئي 
الجزائريء تليه النفايات الصلبة و الكوارث والتصحر والصحة البيئية. 
وتتميز صحيفة الوطن (81-1797880) التي تصدر بالفرنسية بتغطية معمقة لقضايا البيئفة 
خاصة تلك المرتبطة بالمعاهدات والمؤتمرات البيئية الدولية . ومن ضمن الصحف 
الجزائرية الصادرة بالعربية» تبرز "الخبر" وهي الأكثر إنتشارا » بتغطياتها المتواصلة 
لمواضيع البيئة» من خلال الأخبار والتحقيقات التي يتولاها محرر متخصص. وتكاد 
البيئة تكون موضوعا يوميا في جريدة "الخبر" إذ قام المحرر البيئي كريم كالي بتحقيقات 
ميدانية عن تلوث الساحل بمياه الصرف غير المعالجة وفضلات السفن وسرقة مرجان 
منطقة القالة واستنزاف الثروة الغابية (!). إلى جانب التحقيقات عن المشاكل تغطي جريدة 
"الخبر" بشكل مكثف نشاطات وزارة البيئة وتهيئة الإقليم و اللافت أن اهتمام وكالة الأنباء 
الجزائرية بالمواضيع البيئة قد تزايد مؤخرا . 
* الإذاعة : 

منذ عام 1999 ظهر برنامجان إذاعيان مختصان بالبيئة في الجزائرء على المستويين 
المحلي والوطنيء ففي القناة الوطنية الأولى قدم أحمد ملحة برنامجا بعنوان "البيئة 
والمحيط" ومدته خمسون دقيقة وقد فتح البرنامج » ملفات ساخنة منها تلوث الشواطئ 
والمياه بالنفايات الصلبة؛» و التصحر ومياه الصرف. أما البرنامج الإذاعي الثاني » الذي 
تعده وتقدمه فتيحة الشرع على قناة إذاعية محلية بالجنوب الجزائري بعنوان "العالم 
الأخضر" . وهو على شكل مجلة مسموعة مدتها خمسة وخمسون دقيقة تحوي فقرات 
الأخبار والتحقيقات والمنوعات والرسائل . ومنذ عام 2004 بدأت الإذاعة الثقافية الجزائرية 


ل 


ببث برنامج أسبوعي ناجح بعنوان "البيئة و الحياة مناغ كل أحدد وويتمحور محتوى 


()- نجيب صعبء مرجع سابق» ص 27 . 
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البرنامج حول المحميات والتنوع البيولوجي والتلوث الصناعي » كما يضم الأخبار 
واالتحقيقا ةدو المقاناقت» و المعلو نات النيكنة الميختفة 7 

وتجدر الإشارة إلى وجود برنامج بيئي على مستوى كل الإذاعات الجهورية الجزائرية 
تقريبا على غرار إذاعة قسنطينة و عنابة و وهران وغيرها . 

أما فيما يخص التلفزيون الجزائريء فهو بدوره يقدم بين الحين و الأخر مواضيع بيتية 
تتراوح بين الأخبار والتحقيقات والمعلومات؛ في إطار برامج خاصة أو من خلال 
التغطيات الإخبارية غير أنها تبقى غير كافية وتحتاج إلى المزيد من التعمق وكذا 
الإستمرارية في الطرح وليس في إطار المناسبات والكوارث البيئية فقط. 
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الملخص : 
إن هدف الإعلام البيئي توعية الجماهير وأصحاب القرار على أهمية الحفاظ على 

البيئة الطبيعية و إدارة مواردها بتوازن » من خلال التعامل الشخصي السليم للأفراد 
والمجموعات مع المحيط الطبيعي ٠»‏ ودمج الاعتبار البيئي في الخطط التنموية القومية 2 
غير أن القرارات الكبرى التي تحدد مصير البيئة هي تلك التي تبقفى في يد السلطة 
المركزية » و من هنا فإن توعية الجماهير لا تتوقف عند مجرد حثهم على العمل الفردي» 
بل تتجاوز ذلك إلى تزويدهم بالمعرفة و الدوافع لتشكيل رأي عام يحترم المنظومة 
البيئية ويضغط على أصحاب القرار لاعتماد خطط تنمية متكاملة تأخذ بعين الاعتبار . 

والإعلام البيئي يعد حلقة أساسية لبلورة وتشكيل الوعي حيال قضايا البيئة ومشكلاتهاء 
لكن يجب أن تتضافر الجهود بداية من التربية و التعليم البيئي » وصولا إلى وسائل 
الإعلام الجماهيرية حتى يمكن في الأخير بلوغ الغايات و الأهداف المنشودة وتحقيق سبل 
الرشاد والوعي البيئي . 
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1 - تحليل مياناءت الدراسة الميدانية 
1[ - عرض النقائج العاهة للدرامة 


[]1- ذقافمج الدرواسة في ضوء النساوؤلاتم 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


[ - تحليل بيانات الدراسة الميدانية : 

يتناول هذا الجزء من الدراسة تحليل بيانات الدراسة الميدانية إستنادا للمعطيات 
المحصل عليها من إستمارات الإستبيان التي تم توزيعها على المبحوثين » وقد تم تبويب 
الإجابات في شكل جداول تحمل تكرارات ونسب مئوية تم التعليق عليها كما وكيفاء 
وإيجاد تفسيرات ذات دلالات لأجوبة المبحوثين وسنحاول التذكير مرة أخرى بالتساؤلات 
المتفرعة عن إشكالية الدراسة بغية الربط بينها وبين المحاور الرئيسية للإستمارة 
- ما هي أنماط وطرق استخدام موقع الفايسبوك بما يؤدي إلى خلق الوعي البيئي لدى 
جمهور المستخدمين الجزائريين ؟ 
- ما هي عادات تعرض المستخدمين الجزائريين لموقع الفايسبوك ؟ 
- ما هي دوافع استخدام هذا الموقع فيما يتعلق بموضوع حماية البيئشة ونشر الوعي 
اليك ؟ 
- ما هي طبيعة الإشباعات المحققة لجمهور المستخدمين الجزائريين من خلال موقع 
الفايسبوك ؟ 
- ما هو الدور الذي يلعبه هذا الموقع لترقية وترسيخ الوعي البيئي لدى جمهور 
المستخدمين الجزائريين ؟ 
وقد قمنا بتوزيع الإستمارات على المبحوثين وعددها 200 إستمارة وفقا لعينة الكرة 
التلجية » وذلك في المنطقة قيد الدراسة والمذكورة سالفاء حيث تم إسترجاع 186 فقط 
في حين لم تستطع الباحثة إسترجاع باقي الإستمارات و المقدر عددها ب 14 إستمارة » 


لتشرع بعدها في إستخراج الجداول المركبة منها والبسيطة والتعليق عليها والتحمصيل 
النتائج منها . 
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جدول رقم (6) : يوضح وسائل الإعلام الأكثر استخداما من قبل المبحوثين . 


2 


التكرار | النسبة | الرتبة 


التلفزيون 5 |629.56 | 2 


المجموع | 186 92100 / 


قراءة الجدول : 

يوضح الجدول أن الأنترنت هي أكثر الوسائل تفضيلا و إستخداما من قبل أفراد 
العينة وبعدها يأتي التلفزيون في المرتبة الثانية ثم الجريدة والراديو وفي الأخير نجد 
المجلة » ويرجع إحتلال الأنترنت لصدارة الترتيب نظرا لإنتشارها الواسع حاليا مقارنة 
بالسنوات الفارطة» حيث أصبحت وبفعل تكنولوجيا الإعلام و الإتصال الحديئشة وكذا 
تطبيقات الإعلام الجديد اللامتناهية توفر خدمات ومزايا يمكن من خلالها الإستغناء عن 
وسائل أخرى » فمن خلال البث الحي والمباشر للبرامج المتنوعة وكذا إمكانية متابعة 
القنوات الفضائية و الإذاعية صارت الأنترنت فضاء يجمع أكثر من وسيلة واحدة وهو 
ما زاد من إنتشارها و إستقطابها لجماهير واسعة وبصفة خاصة فئة الشباب . 

ومع ذلك لا يزال التلفزيون يحتفظ بمكانة خاصة نظرا لتنوع برامجه و تعدد 
قنواته وتجددهء نتيجة إستفادته من التكنولوجيات الجديدة بالإضافة إلى إنتشاره الواسع و 
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إمكانية تواجده في كل منزل . وبالمقابل نلمس تراجع دور الجرائد والمجلات 
و إنخفاض مقروئيتها نسبيا » بفعل إنتشار الصحف الإلكترونية وحتى الراديو فقد تراجع 
دوره نظرا لإمكانية التقاط البث الإذاعي عبر الأنترنت والهواتف النقالة وغيرهها من 
الوسائط المتعددة . 

وتجدر الإشارة لعدم ربط هذا الجدول بمتغيري السن والمستوى التعليمي هو عدم 
تسجيل إختلافات بين المبحوثين فيما يخص وسائل الإعلام الأكثر إستخداما بناء على 
متغيري السن وكذا المستوى التعليمي . 


جدول رقم (7) : يوضح الوسائل الإعلامية الأكثر استخداما من قبل أفراد العينة 
وفق متغير الجنس . 


الجنس الذكور اا0 الإناث 
الوسيلة | تك | مو الرتبة] ت | و الرتبة| 
الراديو 2 025 4 5 7 | 3 
الأنترنت 058 9762.36 1 51 | 954.83 | 1 
الجريدة | 6 6.450 | 3 | 4 9/4.30 5 


المجلة / 1 / 8 | تقو .3 


المجموع 03 100 / 03 92100 / 


قراءة الجدول : 
يظهر الجدول أن الأنترنت هي أكثر الوسائل إستخداما من قبل المبحوثين من كلا 
الجنسين وذلك بنسبة762.36؟ بالنسبة للذكور و 54.83, بالنسبة للإناث » مع العلم 
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أن الذكور من أفراد العينة يستخدمون الأنترنت بشكل أكبر مقارنة بالعنصر الدسوي » 
فيما حل التلفزيون ثانيا عند كلا الجنسين وبنسب متقاربة 29.03, بالشمسبة للذكور و 
0 بالنسبة للإناث . 

أما الجرائد فقد إحتلت الترتيب الثالث بالنسبة للذكور و الأخير بالنسبة للإناث 
والملاحظ أن المبحوثين من الذكور يميلون إلى قراءة الجرائد أكثر على عكس الإناث 
حيث يفضلن قراءة المجلات ٠»‏ أين إحتلت المجلة الرتبة الثالثة مع الراديو بالدسبة لهن 
عموما خاصة الفنية منها و المتخصصة في المرأة ٠»‏ أما الراديو فقد إحتل الرتبة الثالنة 
لدى الإناث والرابعة لدى الذكور وذلك بنسب متقاربة مع ملاحظة أن الإناث أكثر ميلا 


للإستماع إلى الإذاعة مقارنة بالعنصر الذكري . 


جدول رقم (8) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين للأنترنت . 


كيفية الاستخدا التكرار النسبة 
بانتظام 77 009 
غالبا 63 10007 
أحيانا 13 0002011 
نادرا 3 اا مك 
المجموع 156 100 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
قراءة الجدول : 

يبين الجدول استخدام المبحوثين من أفراد العينة للانترنت وقد جاءت النتائج على النحمو 
الأني: 

يستخدم المبحوثين من أفراد العينة الأنترنت بنسبة 9641.39 وذلك بصفة منتظمة في 
حين يستخدمها أفراد آخرين غالبا وذلك بنسبة 33.87, أما نسبة الاستخدام أحيانا فتقدر 
ب923.11, أما نادرا فجاءت بنسبة 91.61 وهي نسبة ضعيفة تأكد على الاس تخدام 
الواسع والمكثف الذي باتت تحضى به شبكة الأنترنت لدى فئات جماهيرية واسعة خاصة 
الطلبة و المتمدرسين . 


جدول رقم (9) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير الجنس . 


الحقا الذكور الإناث المجموع 
ايدام تِ 1 تت 91 تت 1 
بإنتظام 42 016 35 103 2/0001 07 21/000119 
غالبا 31 1023 32 0 1/002 63 اك 
أحيانا 19 10003 24 2/0720 43 2/0071 
نادرا 1 001107/أ2 2 2/0115 3 22001101 
المجموع 03 2/0000 03 اإلالك” 1056 100 


قراءة الجدول : 
يتضح من خلال قراءة الجدول أن المبحوثين الذكور يستخدمون الأنترنت 
بصفة منتظمة أكبر من الإناث وذلك بنسبة 9,945.16 في حين يقدر اس تخدام الإناث 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


نشطة 5039161:قه تحابييك. :قدمة الاسففة اد عاليا" كيه متها :لل السدى كنا الكتمطة 
حيث قدرت ب 9033.33 بالنسبة للذكور و534.40؟ بالنسبة للإناث . 

وتجدر الإشارة إلى أن الإناث يستخدمن الأنترنت وفق عبارة أحيانا أكبر من الذكور 
وذلك بنسبة 25.850, في حين يستخدمها الذكور بنسبة 20.43, » كما لا توجد فروق 


إحصاتية بين الجنسين فيما يتعلق باستخدام الأنترنت وفق عبارة نادرا حيث جاءت النسب 


متقاربة بالنسبة للإناث والذكور على حد سواء . 


جدول رقم (10) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير السن . 


السن 15-1 20-6 25-1 30-6 المجموع 
كيفية 
00 تت 0 تت 0 تت 0 تت 0 ت 0 
الاستخدام 
بإنتظام | 5 62.5, |36 | 36.73 31 43.66 735 | 77 9041.397 
غالبا 2 | 9025 321 38.02 2/7 90035.02 02 | 063 7١|‏ 1 06إأآ 
أحيانا 1 97/012.5 |30 030.61 12 916.90١‏ / 3 9023.11 
نادرا /١‏ / / 1 1 | 91.40 2 9622 | 3 901.61 
المجموع | 8 ( 9,100 | 98 | 7/100 | 71 100 | 9 | 9,100 |1856 7/100 


قراءة الجدول : 
يبين الجدول استخدامات المبحوثين للانترنت وذلك وفق متغير السن حيث كانت 
الاستخدام بإنتظام كبيرا لدى كل الفئات العمرية تقريبا ولكن بنسبة أكبر لدى الفئة الأقل 


سنا وهي من 15-11 سنة والفئة الأكبر سنا وهي 30-26 ويمكن إرجاع ذلك إلى 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


أن غالبية أفراد العينة من هم الطلبة الجامعيين والثانويين والذين تتراوح أعمارهم في 


المجمل من 16- 25 وبتالي فالوقت المتاح للإستخدام لديهم يقل نسبيا مقارنة بالففات 


الأخرى خاصة الفئات الأكبر سنا ممن أنهوا دراستهم الجامعية . 


يستخدم المبحوثين الأنترنت غالبا بنسبة أكبر لدى المبحوثين الذين تتراوح أعمارهم من 


20-6 ومن 2-21 وذلك بسب 738.02 و 738.02 على التوالي في حين 


تستخدمها باقي الفئات العمرية بنسب أقل . 


يستخدم أفراد العينة المنتمين إلى الفئة العمرية من 20-16 الأنترنت أحيانا بنسبة أكبر 


من باقي الفئات الأخرى وذلك بنسبة 30.61 ,؟7. كما جاءت نسبة استخدام المبحوثين 


للانترنت وفق عبارة نادرا ضعيفة لدى كل الفئات العمرية ماعدا الففة من30-26 


والتي تمثل الفئة الأكبر سنا . 


جدول رقم (11) : 


المستوى 


11 


16 


يوضح كيفية استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير المستوى 


متوسط 


10 


25 


التعليمي . 


ل 


0/0 


0/06 


4 


2/0000 
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جامعي 
تِ 91 
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1/027 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
قراءة الجدول : 

توضح القراءة الأولية للجدول أن المبحوثين من مختلف المستويات يس تخدمون 
الأنترنت بشكل منتظم وبنسب كبيرة » لعل أكبرها سجلت لدى المبحوثين ذوي المستوى 
المتوسط وذلك بنسبة 61.11؟ في حين يستخدم المبحوثين من الجامعيين الأنترنت غالبا 
بنسبة أكبر من باقي المستويات الأخرى وذلك ب38.46,؟ ويعزى ذلك كون الجامعيين 
يستخدمون شبكة الأنترنت لإعداد البحوث ومذكرات التخرج وغيرها » في حين يس تخدم 
المبحوثين من الثانويين الأنترنت أحيانا بنسبة أكبر من باقي العينة وبنسبة تقدر 
ب7636: كما أن نسبة الاستخدام وفق عبارة نادرا كان ضعيفة عموما لدى كل المستويات 
حيث قدرت ب4, لدى الثانويين و1.39/, في حين كانت معدومة تماما لدى ذوي 
المستوى المتوسط . وعليه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية واضحة لدى المبحوثين من 
أفراد العينة وفق متغير المستوى التعليمي . 

جدول رقم (12) : يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت. 


التكرار النسبة 


مدة الاستخدام 


فلن فتاه قضينة 9 03 
علد قن ف عكر نيفده 65 | 934.94 
مذ فثرة طويلة 122 | 9060.21 


المجموع 86 | 9100 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
قراءة الجدول : 

من خلال الجدول يتضح أن جل المبحوثين يستخدمون شبكة الأنترنت منذ فترة 
زمنية طويلة وهو ما تترجمه النسبة المرتفعة والمقدرة ب 760.21»: في حين يستخدمها 
مبحوثين آخرين منذ فترة متوسطة بنسبة 9,934.94 » أما الذين يستخدمونها منذ فترة 
قصيرة فتقدر نسبتهم ب 3 وهو ما يؤكد على الدور الكبير الذي باتت تلعبه 


الأنترنت في مقابل وسائل الإعلام الأخرى ولدى شرائح وفئات جماهيرية واسعة . 


جدول رقم (13) : يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير الجنس 


الحنكق الذكور الإناث المجموع 


مدة الاستخدام تت 7 ت 3 تت 0 
منذ فترة قصيرة 1 1201107 8 0/0660 9 50/03 


منذ فترة متوسطة 0200 932.25 35 0120103 65 2/24 


عند فكراة طويلة 02 966.66 | 50 |9053.76 | 112 060.21١‏ 
المجموع 13 | 9100 813 | 90100 | 186 | 0100 


قراءة الجدول : 

تظهر قراءة الجدول مدة إستخدام المبحوثين للانترنت وعلاقتها بمتغير 
الجنس » حيث تظهر المعطيات أن المبحوثين الذكور يستخدمون الأنترنت منذ 
فترة طويلة أكثر من الإناث وذلك بنسبة 9666.66 أما الإناث فيس تخدمنها بنسبة 


أقل وهي 6 ]1 1 


]136[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 

تستخدم الإناث الأنترنت منذ فترة متوسطة بنسبة 937.63 أما الذكور فبنسبة 
أقل تقدر ب 32.25,؟9: كما تعد نسبة المستخدمين الذكور للأنترنت منذ فترة 
قصيرة ضعيفة نسبيا إذ لا تتجاوز 71.07 في حين أن أفراد العينة من الإناث 
يستخدمنها منذ فترة قصيرة بنسبة 78.60؛» وعموما فإنه وتبعا للفروقات 
الفردية بين الجنسين فإن الذكور أكثر ميلا لإستخدام الوسائط والعدة التكنولوجية 


من الإناث اللواتي يفضلن وسائل إعلامية أخرى على غررر التلفزيون و 
الإذاعة ومطالعة المجلات . 


جدول رقم (14) : يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير السن . 
الس 15-1 20-6 25-1 30-6 المجموع 


تت 7 تت 7 تت 7 تت 7 تت 3 


منذ فترة قصيرة | / |9011.11١ 1| 904.22 3 | 955.10| 5 | / ١‏ 9 | 94.83 


منذ فترة 5 | 62.5 | 31 31.620 | 25 35.21 | 4 | 44.44 | 65 34.94 


منذ فترة طويلة ١‏ 3 19037.57 62 |9,063.26 | 43 | 9660.56 | 4 | 644.44 | 112 60.211 


المجموع 5 | 100 | 98 | 100 | 71 | 100, | 9 | 7,100 |1856 100 


قراءة الجدول : 
يبين الجدول مدة استخدام الأنترنت وعلاقتها بمتغير السن»ء حيث يتضح أن 
المبحوثين المنتمين إلئ الفئتين العمريتين من 20-6 ومن 25-1 يس تخدمون 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


الأنترنت منذ فترة طويلة أكبر من باقي الفئات العمرية الأخرى وذلك بنسبة 9663.26 
و60.56, على التوالي» في حين يستخدم الأفراد من ذوي الفثقة العمرية 15-11 
الأنترنت منذ فترة متوسطة بنسبة أكبر من باقي الفئات الأخرى إذ تقدر ب 7662.5 . 
كما يستخدم المبحوثين من الفئة الأكبر سنا أي من 30-26 الأنترنت منذ مدة قصيرة 
بنسبة أكبر تقدر ب9,911.11 ٠»‏ وعليه يشير الجدول إلى وجود فروقات ذات دلالة 
إحصائية إنطلاقا من متغير السن بالنسبة لإستخدامات المبحوثين للانترنت . 


جدول رقم (15): يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير المستوى 


المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
مدة الاستخدام تت 1 تِ 91 تِ 91 تت 9 
منذ فترة قصيرة / / 1 |94 |8 609 | 9 04.53 
منذ فترة متوسطة |1 10 |9055.55| 8 |9632 |47 |32.86, | 65 |934.94؟ 
منذ فترة طويلة 5ه 44.44 | 16 |7264 |58 61.53 | 112 60.211 
المجموع 18 0 | 25 ( 7,100 7 143 | 7,100 186 | 9,100 


قراءة الجدول : 


يظهر الجدول أن المبحوثين من المستويات التعليمية المختلفة المتوسطة و 


الثانوية و كذا الجامعية يستخدمون شبكة الأنترنت منذ فترة زمنية طويلة » وبنسب 


مراهعةا نك بعلي التو 90444 بالشيينة للمشترئ النتؤسط و9064 بالنسة للكسائؤي:و 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


3 بالنسبة لذوي المستوى الجامعي» ويعزى ذلك نظرا لإستخدامها كأحد أوعية 
الحصول على المعلومات إذ تستخدم لتحضير الدروس و إعداد البحوث المختلفة . 

إن المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط يستخدمون الأنترنت منذ فترة متوسطة أكبر 
من باقي المستويات الأخرى وذلك بنسبة 55.55؟9؛ كما يستخدم المبعوثين من 
المستويات التعليمية الثلاث الأنترنت منذ فترة قصيرة بنسب ضعيفة ومتقاربة . 


جدول رقم (16) : يوضح المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين . 


المواقع التكرار | النسبة | الرتبة 
مواقع التواصل الاجتماعي | 74 |1|939.78 1[ 
المواقع العامة 4 23.66١‏ ]| 2 
مواقع الدردشة 8 |920.43| 3 
المواقع المتنخصصة 9 (910.21]| 4 
المنتديات 9 4.83 | 5 
المدونات 2 1.07 | 6 
المجموع 6 | 100 6 


قراءة الجدول : 
يظهر الجدول المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين حيث يتجلى أن مواقع 
التواصل الاجتماعي هي المواقع الأكثر إستخداما من قبل عينة الدراسة » وذلك بنسبة 


8 وبذلك تحتل الرتبة الأولى من ناحية الاستخدام لتأتي بعدها مباشرة وفي 
الرتبة الثانية المواقع العامة بنسبة 923.65 في حين إحتلت مواقع الدردشة الرتبة 


الثالثة بنسبة 9620.43 والمواقع المتخصصة الرتبة الرابعة وذلك بنسبة 9610.21 » 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


أما المنتديات والمدونات فقد إحتلت المراتب الأخيرة بنسبة 904.83 و901.07 على 


التوالي وهي بذلك المواقع الأقل إستخداما وولوجا من قبل المبحوثين . 
ولإريجع الاسستفداء الكنيو' لسراقع :الث اضيلة «الاتجقس اع تعر 'الإنتشتازدها: الواتة و 
امتفقط نيا" اهنا قير ١‏ التهلة يخوف كنا رك كن وكا | مهنا عزة: إقذو لي كاه سال 


أفرادها الإهتمامات و الأنشطة المتعددة عبر الشبكة العنكبوتية . 
جدول رقم (17) : يوضح المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين 


وعلاقته بمتغير الجنس . 


الجنس الذكور الإناث المجموع 
المواقع ت | و9 تت | 0 0 
مواقع التواصل | 43 046.23 5 4 039.78١‏ 
الاجتماعي 
المواقع العامة | 18 | 19.35؟ 6 |9/27.95 | 2 |44 23.66١‏ 9] 2 | 
مواقع الدردشة | 21 |22.58؟ 77 01827 8 020.43١‏ 
المواقع المتخصصة | 8 | 98.60 11 9011.82 9 910.21١‏ 
المنتديات 3 03.221 6 906.45 | 984.839 
المدونات / / 2 902.15 2 91.07 
المجموع 3 | 90100 | 0100 16 100 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يظهر الجدول المواقع الأكثر إستخداما من قبل أفراد العينة وعلاقته بمتغير الجنس» 
حيث تظهر المعطيات الجدولية أن مواقع التواصل الاجتماعي هي المواقع الأكثر 
إستخداما من قبل المبحوثين إذ إحتلت الرتبة الأولى لدى كلا الجنسين» إلا أن الذكور أكثر 
إستخداما لها من الإناث وذلك بنسبة 946.23 في حين تستخدمها الإناث بنسبة 
3.. 
تحتل المواقع العامة الرتبة الثانية من ناحية الإستخدام لدى المبحوثين الإناث بنسبة 
5 في حين تحتل الرتبة الثالثة بالنسبة للمبحوثين الذكور وذلك بنسبة 919.35 
وقد إحتلت مواقع الدردشة الرتبة الثانية لدى الذكور بنسبة 22.58, والثالثة لدى الإناث 
وذلك بنسبة 9,918.27 وعليه فإن المبحوثين الذكور هم الأكثر إستخداما لمواقع الدردشة 
من المبحوثين الإناث» كما تحتل المواقع المتخصصة الرتبة الرابعة لدى المبحوثين من 
كلا الجنسين وذلك بنسبة 958.60 بالنسبة للذكور و911.82,؟ أي أن الإناث أكثر 
إستخداما للمواقع المتخصصة . 
وتحتل المنتديات و المدونات الرتب الأخيرة لدى كلا الجنسين إلا أن الإناث أكثر 


إستخداما لها من الذكور وذلك بنسبة 906.45 و902.15 على التوالي . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
قراءة الجدول : 

توضح معطيات الجدول أن مواقع التواصل الاجتماعي إحتلت الرتبة الأولى لدى 
كل الفئات العمرية تقريبا ماعدا الفئة الأصغر سنا وهي من 15-11 أين جاءت مواقع 
التواصل الاجتماعي في الرتبة الرابعة في حين حلت مواقع الدردشة أولا ثم المواقع 
العامة والمواقع المتخصصة ثانيا. 
وتجدر الإشارة إلى أن المواقع جاءت بنفس الترتيب لدى كل من الفئتين العمريتين 207 
25-16 مع وجود فروق في النسب الإحصائية حيث جاءت مواقع التواصل 
الاجتماعي أولا ثم المواقع العامة ومواقع الدردشة وبعدها المواقع المتخصصة والمنتديات 
كما حلت المدونات في الرتبة الأخيرة وذلك بنسب ضعيفة قدرت ب961.02 و9,651.40 . 
أما لدى المبحوثين المنتمين إلى الفئة العمرية من 30-26 وهي الفئة الأكبر سنا فقد 
حلت المواقع المتخصصة و مواقع الدردشة ثانيا وبنفس النسبة الإحصائية والمقدرة ب 
2 كما أخذت المنتديات والمواقع العامة الرتبة الرابعة وبنفس النسبة الإحصائية 
والتي قدرت ب 711.11 في حين حلت المدونات أخيرا ء والملاحظ أن غالبية 
المبحوثين لا يميلون لإستخدام هذا النوع من المواقع أين يفضلون مواقع التواصل وكذا 
الدردشة إلى جانب المواقع العامة والمتخصصة والتي تلبي إهتمامات ورغبات متعددة 


لديهع : 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (19) : يوضح المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين حسب متغير 
المستوى التعليمي . 


المستوى 
المواقع 


مواقع التواصل 
الاجتماعي 


المواقع العامة 


مواقع الدردشة 


المواقع المتخصصة 


قراءة الجدول : 


2011 


1/000 06 


20011 


2/0000 


12 


25 


000 


2/014 


4 


60 


37 


20 


16 


143 


جامعي 


(4 


رط 


222008 


الال 


])02019 
200119 


2/0000 


714 


14 


38 


19 


156 


المجموع 
0و 


1205 


1/0215 


120203 


201 


13 ]أ 
#الكالن” 


100 


بين المبحوثين» إذ إحتلت مواقع الدردشة الرتبة الأولى لدى المبحوثين ذوي المستوى 


المتوسط وبنسبة 97066.66 في حين حلت كل من مواقع التواصل الاجتماعي »المواقع 


المتنخصصة وكذا المواقع العامة في الرتبة الثانية وبنسب متساوية قدرت ب 9011.11 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


» كما نلاحظ عدم ميل المبحوثين ذوي المستوى المتوسط لإستخدام المنتديات و 
المدونات . 

أما فيما يتعلق بالمبحوثين من المستوى الثانوي فقد جاءت مواقع التواصل الاجتماعي 
أولا وبنسبة 7,948 ثم مواقع الدردشة في الرتبة الثانية وبنسبة 9624 وقد حلت المواقع 
العامة في الرتبة الثالثئة بنسبة 97620 في حين حلت المواقع المتخصصة والمدونات في 
المراتب الأخيرة بنسبة 04؟9, كما يلاحظ عدم ميل المبحوثين من الثانويين أيضا إلى 
إستخدام المدونات الإلكترونية وتفضيل مواقع أخرى عليها 

وبالنسبة إلى أفراد العينة من المبحوثين الجامعيين فقد جاء ترتيب المواقع الأكثر 
ولوجا على النحو الآتي : 

- مواقع التواصل الاجتماعي في الرتبة الأولى بنسبة 6541.95, . 

- المواقع العامة في الرتبة الثانية بنسبة 9625.87 

- مواقع الدردشة في المرتبة الثالثة بنسبة 13.98, . 

- المواقع المتخصصة في المرتبة الرابعة بنسبة 611.18, . 

و قد حلت المنتديات والمدونات في المراتب الأخيرة على التوالي و بنسب ضعيفة قدرت 


ب 5.59, و 261.39 . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (20) : ترتيب المواقع حسب درجة استخدام المبحوثين لها . 


الرتبة التكرار | المعامل 2 التكرار المعدل | المجموع | الرتبة 
1 166 5 30ظ 
2 165 4 712 
616 0طع 30م 3 2 3 6 008 1 
4 00 2 00 
5 00 1 00 
1 16 5 50 
2 139 4 5356 
عطنا ناملا 3 25 3 1/5 712 2 
4 5 2 10 
5 1 1 1 
1 2 5 10 
2 15 4 60 
تنا 3 02 3 206 لهك 3 
4 35 2 00 
5 00 1 02 
1 3 5 15 
2 58 4 32 
036 كاالا 3 44 3 1532 407 4 
4 07 2 104 
5 34 1 34 
1 1 5 5 
2 4 4 16 
عاءاع 3 22 3 66 206 5 
4 30 2 100 
5 109 1 109 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول أكثر مواقع التواصل الاجتماعي ولوجا و إستخداما من قبل 
المبحوثين من أفراد العينة حيث يكشف الجدول أن موقع الفايسبوك هو أكتر مواقع 
التواصل الاجتماعي تفضيلا و إستخداما نظرا لإنتشاره الواسع وبصفة خاصة في 
السنوات الأخيرة حيث أضحى فضاء لنشاطات متعددة بالنسبة لجمهور المستخدمين 
بالإضافة إلى دوره التواصلي مع الأهل و الأصدقاءء حيث يشهد الموقع يوما بعد يوم 
تزايد عدد المستخدمين من كل الفئات العمرية والشرائح الاجتماعية» كما تبلور دور 
هذا الأخير حيث صار يلعب أدوار جديدة إعلامية و إجتماعية من خلال البث المستمر 
والمتواصل للأخبار والمعلومات وكذا أدوار توعوية تحسيسية في إطار الحملات 
الإنسانية المتعددة التي تتبناها عديد الجمعيات الدولية وكذا الوطنية لخدمة أغغراض و 
أهداف متعددة على غرار الوعي الصحي والتوعية البيئية وغيرها . 

كما حل موقع اليوتيوب في الرتبة الثانية من ناحية الإستخدام لدى المبحوثين» 
حيث يعرف إنتشار هذا الموقع تطورا ملحوظا لما يوفره من رصيد ثري من الأفلام 
التصويرية » مقاطع الفيديو المختلفة وكذا البرامج والمنوعات وهو مايتيح 
للمستخدمين فرصة كبيرة للإنتقاء و الإختيار من جملة المضامين المتعددة التي يوفرها 
هذا الموقع » في حين حل موقع 'تويتر" في الرتبة الثالثة ولا يزال هذا الموقع في بداية 
الإنتشار ..مقارنة مع:موقع "الفيسبوك” إلا أنه'يذا يخضى بالإهمام. يعد أن تسرف 
المستخدمين على ما يوفره من خدمات ومزايا. 

وقد حل كل من موقع 'فليكر" وكذا "ماي سبيس ' في المراتب الأخيرة بالنسبة 
للمبحوثين من أفراد العينة حيث لا تزال مواقع حديثة الإستخدام و محدودة الإنتشار وفق 
المعطيات المتحصل عليها. 

وتجدر الإشارة إلى عدم ربط هذا الجدول بمتغيرات الجنس والسن والمستوى 
التعليمي لكون إهتمام الباحثة كان منصبا بالدرجة الأولى على التعرف على أهم مواقع 
التواصل الاجتماعي إستخداما وولوجا من قبل المبحوثين وكذا ترتيبها » مع العلم أن 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


النتائج لم تشر إلى وجود فروق أو إختلافات لدى أفراد العينة في ترتيب مواقع التواصل 
الاجتماعي المستخدمة سواء من ناحية الجنس أو السن وحتى المستوى التعليمي . 


2- بيانات حول استخدامات أفراد مجتمع البحث لموقع الفايسبوك : 


جدول رقم (21) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك . 


التكرار النسبة 
بانتظام 83 02 1|000 
غالبا 60 10005 
أحيانا 40 | 921.50 
نادرا 3 10011 
المجموع 156 100 


قراءة الجدول : 

يوضح الجدول كيفية و نمط استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك حيث تعطي 
القراءة الأولية للجدول أن جل المبحوثين يستخدمون هذا الموقع بصفة منتظمة وذلك 
بنسبة 944.62 في حين يستخدم غالبا بنسبة 9032.25 » كما تستخدم عينة من 


المبحوثين موقع الفايسبوك أحيانا بنسبة 21.50؟ ونادرا بنسبة 961.61 وهو ما يؤكد 


على الإستخدام الكبير لهذا الموقع لدى أفراد العينة . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (22) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك حسب 


متغير الجنس . 
الجنس الذكور الإناث المجموع 
كبفبة 
35 تت 7 تت 7 ت 0 
الاستخدام 

بإنتظام 48 011 تآ 34 5 !1 53 02 9/044 
غالبا 26 00 6 !] 32 0 1/0 60 5 طك!1 
أحيانا 16 0 1/0001 25 0000 40 920000 
نادرا 1 2/0117 2 21/001115 3 الز كلمن 

المجموع 03 00 ”52 03 00 00/آ5 1656 100 


قراءة الجدول : 

يوضح الجدول كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس حيث 
يتضح أن المبحوثين الذكور يستخدمون هذا الأخير بإنتظام أكثر من الإناث وذلك بنسبة 
1 في حين تستخدمه الإناث بنسبة 9,936.55 فقط , كما يستخدمه المبحوثين من 
كلا 'الحفدين غالبا يشسية متقازية تراوحت مابين 95030.10 و3 5634240 

تستخدم الإناث موقع الفايسبوك أحيانا بنسبة تفوق إستخدام المبحوثين الذكور إذ تقدر 
ب626.88, مقابل 617.20, بالنسبة لأفراد العينة من الذكور ويمكن إرجاع هذا إلى 
عامل الوقت المتاح إذ أن الذكور عموما يملكون وقتا أكبر للإستخدام مقارنة بالإناث 


وتجدر الإشارة إلى غذم وجود فروق إحضبائية بين الجنسين فيما يتعلق بإستخدام موقع 


الفايسبوك وفق عبارة نادرا حيث كانت النسب متقاربة . 
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الفصل الرابع 


جدول رقم (23) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك 


نتائج الدراسة الميدانية 


السن 15-111 20-6 25-1 30-6 المجموع 
كيفبة 
3 تت 3 تت 7 تت 0 07 تت 0 
الاستخدام 
بإنتظام 4 0044.62١ 53 |) 4 9000.70١ 36 | 39.97 539 | ١50‏ 
غالبا 23 | 37.5 |2 )])١3 9030.987 22 | 32.65١‏ 60 9002.25 
أحيانا 1[ | 9012.5 | 26 26.53 0 12 9016.90 11.|)]) 40 90021.50 
نادرا / / 1 | 961.02 - 1[ | 91.40 )٠..11‏ 3 الز كلمن 
المجموع | 8 | 100 | 98 | 100 |71 | 100 0 |1856 90100١‏ 


قراءة الجدول : 

يوضح الجدول كيفية إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفق متغير السن 
حيث تبين قراءة الجدول أن المبحوثين من كل الفئات العمرية يستخدمون هذا الموقع 
بصفة منتظمة وبنسب منفاوتة كانت أعلاها لدى المبحوثين المنتمين إلى الفئة العمرية من 


25-1 إذ قدرت ب 7,50.70: كما يستخدم جل المبحوثين موقع الفايسبوك غالبا 
وبنسب متقاربة إحصائيا في حين يستخدم هذا الأخير أحيانا بنسب أقل لدى كل 
الفئات العمرية سجلت أعلاها لدى أفراد العينة من الفئة العمرية من 20-16 وبنسبة 
قدرت ب 26.53, . 

يستخدم المبحوثين موقع الفايسبوك نادرا بنسب جد ضعيفة وبالنسبة لكل الفئات العمرية 


وهو ما يشير لعدم وجود فروق ذات دلالات إحصائية بالنسبة لمتغير السن . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (24) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك حسب متغير 


المستوى التعليمي . 
المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
كيفية الاستخدام | ت 9 تت 1 تِ و تِ 1 

بإنتظام 9 00 4 | 756 60 641.95 | 853 44.62 

غالبا 5 7.77 4 |7216 51 35.66 | 60 32.257 

أحيانا 3 616.66 | 7 | 6285 | 30 620.97 | 40 021.50 

نادرا 1 5.55 | 00 00 2 828)02.19) 3 0001)] 
المجموع 185 | 100 | 25 |7100 143 | 100 | 1856 | 100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي 
حيث توضح المعطيات الجدولية أن المبحوثين من المستويات التعليمية الثلاث (إكمالي » 
ثانوي »جامعي ) يستخدمون موقع الفايسبوك بصفة منتظمة وبنسب مرتفعهة سجلت 
أعلاها لدى المبحوثين من الثانويين إذ قدرت ب 7,56 مقابل 50,؟ بالنسبة لذوي 
المستوى المتوسط.ء و941.95, بالنسبة للمبحوثين من الجامعيين . 

أفراد العينة من الجامعيين إذ قدرت ب 35.66,؟ ٠‏ في حين يستخدم المبحوثين هذا 
الموقع أحيانا بنسب أقل لعل أعلاها كانت لدى الثانويين إذ قدرت ب 9528 كما يستخدم 
ذات الموقع نادرا بنسب ضعيفة جدا لدى كل أفراد العينة إذ لا تتجاوز نسبة الإستخدام 


وفقا لهذه العبارة 905.55 . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (25) يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين الصعوبات في استخدام 
موقع الفايسبوك . 


التكرار النسبة 
نعم 234 | 918.27 
1 52 | 981.72 


المجموع 1 186 0000 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات أثناء إستخدام موقع 
الفايسبوك حيث توضح معطيات الجدول أن جل المبحوثين وبنسبة 9,681.72 لا 
يواجهون صعوبات أثناء الإستخدام في حين أن 18.27, من المبحوثين تصادفهم بعض 
الصعوبات والعراقيل أثناء إستخدام هذا الموقع ويمكن إرجاع هذا إلى الميزات والبساطة 
التي يتمتع بها موقع الفايسبوك والتي تجعل منه سهل الإستخدام . 

جدول رقم : (26) يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات في استخدام 
موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


لكين الذكور الإناث المجموع 

مواجهة الصعوبات تت 0و تت 0و تت 00 
نعم 15 200002 21 1/0028 34 1/0117 
لا 798 م" 712 0141م 152 651.72 
المجموع 03 2/0100 03 2/0000 156 00100/أ/ 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول مواجهة أو عدم مواجهة أفراد العينة للصعوبات أثناء إس تخدامهم 
لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنسء, إذ توضح المعطيات الجدولية أن المبحوثين 
الإناث يواجهن الصعوبات أثناء إستخدام موقع الفايسبوك أكثر من الذكور وذلك بنسبة 
88 مقابل 9,916.12 بالنسبة للمبحوثين الذكور ويعزى هذا لكون الذكور أكثر 


تمكنا من الإناث فيما يتعلق بإستخدام العدة التكنولوجية وعموما لا يواجه المبحوثين 
من كلا الجنسين صعوبات كبيرة أثناء الإستخدام وهو ما تؤكد عليه نسبة الإجابة ب لا 


لدى المبحوثين والتي قدرت ب 83.87, بالنسبة لأفراد العينة من الذكور و 677.41؟ 
بالنسبة للإناث . 
جدول رقم : (27) يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات في استخدام 
موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 
السن 1 15-11 20-6 25-1 30-6 المجموع 


مواجهة تت 0و تت 0و تت 0و تت 0و تت 00 


0185.27 34 | 33.330 3 | 615.49 | 11 | 1.38١ 19 | 12.5 | 1 نعم‎ 


لا 77 | 087.5 79 50.61 | 60 854.501 | 6 66.66 152 90851.72 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات أثناء إستخدامهم لموقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن حيث يوضح الجدول أن المبحوثين من كل الففات 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
العمرية لا يواجهون عراقيل أو صعوبات أثناء الإستخدام وهو ما تؤكد عليه نسبة 
الإجابة بلا والتي تجاوزرت 9080 لدى كل الفئات العمرية تقريبا » ماعدا الفئة الأكبر 
سنا ألا وهي من 30-26 والتي قدرت ب766.66 وهي الأقل مقارنة بباقي الفقفات 


العمرية الأخرى » كما جاءت نسبة الإجابة بنعم والتي تمثل مواجهة المبحوثين للصعوبات 
أثناء الإستخدام متفاوتة نسبيا بالنسبة لكل الفئات العمرية » سجلت أدناها لدى الفئة الأققل 


سنا أي من15-11 حيث قدرت ب 712.5 و أعلاها لدى الفئة الأكبر سنا وقدرت ب 
3. 


جدول رقم : (28) يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات في استخدام 
موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


المسفنف متوسط ثانوي جامعي المجموع 
مواجهة تت و تت و تت و تت 91 
الصعوبات 
نعم 4 22.22 | 7 8 | 23 16.08 | 34 15.27 
لا 4 | 77.77 | 15 | 72 | 120 6853.91 | 152 851.72 
المجموع 8 | 100, | 25 ١ 186 | 7,100 | 143  ,100|‏ 9,100 


قراءة الجدول : 
بناء على متغير المستوى التعليمي يبين الجدول أن المبحوثين من أفراد العينة لا 


يواجهون صعوبات أثناء استخدام موقع الفايسبوك حيث أن نسبة الإجابة بلا لدى 


المبحوثين من كل المستويات التعليمية كانت عالية أين سجلت أعلى نسبة لدى أفراد 


]154[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


العينة من الجامعيين حيث قدرت ب 83.91,؟., وهو ما معناه أن الجامعيين هم الأقل 


مواجهة للصعوبات أثناء إستخدام موقع الفايسبوك مقارنة بباقي المبحوثين من 
المستويات الأخرى ٠‏ كما أن المبحوثين من الثانويين هم أكشر أفراد العينة مواجهة 


جدول رقم : (29) الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء استخدامهم موقع الفايسبوك 


التكرار ١‏ النسبةم؟ 


عدم التحكم في إستخدام 4 00116 
الأنترنت 

صعوبات لغوية 5 2/010 

تذبذب الإتصال بالأنترنت 25 1/0212 


المجموع 34 2/0100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول أنواع الصعوبات التي يوجهها المبحوثين أثنشاء إستخدامهم لموقع 
الفايسبوك حيث يتضح أن تذبذب الإتصال بالأنترنت هو أكثر أنواع العراقيل ذيوعا و 
إنتشارا وذلك بنسبة 773.52 ثليه الصعوبات اللغوية وذلك بنسبة 7,914.70 ثم عدم 
التحكم في إستخدام الأننترنت وذلك بنسبة 911.76 وعموما يمكن القول أن الصعوبات 


التي تواجه المبحوثين هي صعوبات بسيطة ويمكن تجاوزها . 


]155[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (30) الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء استخدامهم موقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الحنسن الذكور الإناث المجموع 
الصعوبات تِ 0 تِ 0 تِ 00 
عدم التحكم في إستخدام 00 00 4 05 2/0011 4 16 1 2 
الأنترنت 
صعوبات لغوية 4 202016 1 ]2 5 0 ]2 
تذبذب الإتصال 11 00113 14 001005 25 00012) 
بالأنترنت 
المجموع 15 200100 19 200100 34 200100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء إس تخدامهم للفايسبوك 
وعلاقته بمتغير الجنسء» حيث يتبين أن تذبذب الإتصال بالأنترنت هو أكثر العراقيل التي 
يواجهها المبحوثين من كلا الجنسين حيث كانت النسب متقاربة إلى حد كبير » كمالا 
يواجه المبحوثين الذكور أي صعوبات تتعلق بعدم التحكم بإستخدام الأنترنت على عكس 
المبحوثين من الإناث واللاتي يواجهن هذه الصعوبة وذلك بنسبة 96021.05 . 

تعد الإناث الأقل مواجهة للصعوبات اللغوية وذلك بنسبة 905.26 فقط مقارنة 
بالذكور الذين يواجهون صعوبات لغوية أكثر أثناء إستخدامهم لموقع الفايسبوك وذلك 


بنسبة 926.66 وبصفة عامة يمكن القول أن تذبذب الإتصال بالأنترنت هو الصعوبة 


]156[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


المشتركة بين المبحوثين من كلا الجنسين » و أن الذكور هم الأكثر مواجهة للصعوبات 


اللغوية أما الإناث فيواجهن صعوبات تتعلق بعدم التحكم في إستخدام لأنترنت . 


جدول رقم : (31) الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء استخدامهم موقع 
الفابسبوك وعلاقته بمتغير السن . 


تاياب الإتضبال 


بالأنترنت 


المجموع 


00 


قراءة الجدول : 


00 


2/0000 


2/0000 


15 


19 


20-6 


0و 


2000102 


2010102 


00014 


2/0000 


12 


25-1 


4و 


001013)]أآ 


0/05 


00006 


2/0100 


00 


000/أ/ 


00 


000/أ/ 


2/0000 


25 


34 


المجموع 


0 


ل" 


2/1010 


000152 


00 ]أ 


من خلال قراءة معطيات الجدول يتبين أن تذبذب الإتصال بالأنترنت هو أكثر 
الصعوبات التي يواجهها المبحوثين من كل الفئات العمرية دون إستثناء » و أن المبحوثين 


من الفئات العمرية من 20-16 و من 25-21 هم أكثر أفراد العينة مواجهة للصعوبات 


اللغوية وذلك بنسب متقاربة تتراوح بين 910.52 بالنسبة للففة العمرية الأولى 


و025, بالنسبة للفئة العمرية الثانية»ء وتجدر الإشارة إلى أن المبحوثين المنتمين إلى الفئة 


]157[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


العمرية من 15-11 لا يواجهون صعوبات تتعلق بعدم التحكم في إستخدام الأنترنت في 


حين أن أفراد العينة من الفئات العمرية الأخرى يواجهون هذه الصعوبة بشدسب متفاوتة 


تتراوح مابين 908.33 و 9650 . 


جدول رقم : (32) الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء استخدامهم موقع 


المستوى 
الصعوبات 


عدم التحكم في 


إستخدام الأنترنت 
صعوبات لغوية 


تذبذب الإتصال 


بالأنترنت 


المجموع 


قراءة الجدول : 


متوسط 
تت 0 
00 00 
00 00 
4 0100/أآ* 
4 0100/أ]* 


223 


000/أ/ 


2/0100 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى . 


جامعي 
تت 3 
3 92015 
3 92015 
16 005/أآ5 
24 000 60]آ* 


25 


24 


ل 


21 0 


/001052 


2/0000 


من خلال ربط معطيات الجدول بمتغير المستوى التعليمي يتبين أن تذبذب 
الاتصال بالأنترنت هو أكثر الصعوبات التي يواجهها المبحوثين من مختلف المستويات 
التعليمية » كما لا يواجه المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط أي صعوبات تتعلق 
بالجانب اللغوي أو عدم التحكم في إستخدام الأنترنت» في حين أن المبحوثين من الثانويين 


والجامعيين يواجهون صعوبات لغوية وذلك بنسب تقدر ب 3 0012255 على 


]158[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


التوالي كما يواجهون صعوبات تتعلق بعدم التحكم في إستخدام الأنترنت وذلك بنسبة 


6 و12.5, على التوالي . 


جدول رقم : (33) يوضح الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر الفايسبوك . 


التكرار | النسبة؟ 

أقل من ساعة 19 0001 

من ساعة إلى ساعتين 74 008 
أكثر من ساعتين 93 0ت 
المجموع 156 0 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر موقع الفيسبوك حيث 
توضح المعطيات الجدولية أن المبحوثين يقضون أكثر من ساعتين عبر هذا الموقع وذلك 
بنسبة 950 من مجموع أفراد العينة» في حين يقضي ما نسبته 9639.78 من 
المبحوثين من ساعة إلى ساعتين عبر الموقع المذكور ويقضي10.21؟ منهم أقل من 


ساعة وهو ما يوضح الإستخدام الواسع و الحجم الساعي الكبير الذي يقضيه المبحوثين 


من أفراد العينة عبر موقع الفايسبوك . 


]159[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (34) يوضح الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 


الجنس 
مدة الاستخدام 


أقل من ساعة 


من ساعة إلى ساعتين 


أكثر من ساعتين 


المجموع 


قراءة الجدول : 


42 


03 


03 


1056 


المجموع 


و 


531 


يمثل الجدول الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر موقع الفايسبوك وعلاقته 


بمتغير الجنس حيث يتضح أن المبحوثين يقضون وقتا طويلا عبر هذا الموقع.؛ إذ أن 
نسبة الإجابة على عبارة أكثر من ساعتين كانت عالية لدى المبحوثين من كلا الجنسين إلا 


أنها أعلى لدى المبحوثين الإناث حيث قدرت ب 9,654.83 مقابل 645.16, بالنسسبة 


للذكور أما فيما يتعلق بمدة الإستخدام من ساعة إلى ساعتين فكانت أعلى لدى الذكور منها 


عند الإناث حيث قدرت ب 9043.01 . 


تقضي عينة من المبحوثين الذكور أقل من ساعة عبر موقع الفايسبوك بنسبة تقدر ب 


2 مقابل 8.60, بالنسبة للمبحوثين الإناث وعليه يتضح من خلال تحليل 


معطيات الجدول وجود فروقات إحصائية بين الذكور و الإناث فيما يتعلق بمدة إس تخدام 


الموقع المذكور . 


]160[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (35) يوضح الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 


912.5١ 1 


9062.5١ 5 


925 | 2 


2100| 8 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن 


حيث يقضي المبحوثين من كل الفئات العمرية تقريبا أكثر من ساعتين عبر هذا الموقع 


11 


33 


54 


08 


20-6 
7 تت 
2 )| +4 
027 ]|| 33 
2.0200 34 
00 71 


2/021 003 


2/0000 


30-06 


(4 


223 


223 


00100 


223 


19 


107 


714 


101108 


53 


1656 


201 


5 ظ1 


000/أ/ 


2/0000 


أين سجلت النسبة الأعلى لدى الفئة العمرية من 20-16 والتي قدرت ب 9655.10 » 


في حين سجلت النسبة الأقل لدى الفئة العمرية من 15-11 والتي قدرت ب 9625 


ويعزى هذا للزمن المتاح للإستخدام لكون المبحوثين المنتمين لهذه الفئة العمرية هم من 
المتمدرسين وبتالي لا يجدون وقتا طويلا للإستخدام . 


بنسب مرتفعة تراوحت بين 97633.33 و962.5؟. وتجدر الإشارة إلى أن مدة الإستخدام 


]161[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
أقل من ساعة كانت ضعيفة لدى المبحوثين حيث سجلت أعلاها لدى المبحوثين الأكبر سنا 
وقدرت ب9033.33 و أدناها بالنسبة للفئة العمرية من 25-1 والتني قدرت ب 
3 . 


جدول رقم : (36) يوضح الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 
بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 


أقل من ساعة 2 11.11 | 4 66 | 13 | 29.09 | 19 10.21١‏ 


من ساعة إلى 9 0/000 2 | 45 | 53 37.06١‏ | 74 0201.5 


أكثر من 7 |6)66.885) 9 6 | 7/7 253.54 | 93 0/000 


المجموع 16 0 | 25 |100, | 143 | 100, | 186 | 100 


قراءة الجدول : 
يمل الجدول مدة إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفقا لمتغير المستوى 
المي شايع ابول محري نرق فق القبعر ناك كمه بوككميرق جني لقو شع 


أكثر من ساعتين حيث سجلت أعلى نسبة لدى الجامعين بنسبة 9053.854 مقابل 


388 لذوي المستوى المتوسط و 7,36 بالنسبة للثانويين. 


]162[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
كما يستخدم المبحوثين الموقع سالف الذكر من ساعة إلى ساعتين بنسب تراوحت بين 
6 أما فيما يتعلق بمدة الإستخدام أقل من ساعة فكانت منخفضة نسبيا 
بالنسيتة السحوفين مره كل المستوياك حي كر اوحك :ييخ 11:569:09: 5011 
جدول رقم : (37) يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك . 


التكرار ١‏ النسبة 


صباحا 10 0 
مساء 72 000 
ليلا 104 1.ش2ظ) 


المجموع | 186 | 9100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول أكثر الأوقات تفضيلا للإستخدام موقع الفايسبوكء إذ تبين قراءة 
معطيات الجدول أن المبحوثين يفضلون إستخدام هذا الموقع ليلا وذلك بنسبة 955.91 
مقابل 9,538.70 بالنسبة للإستخدام مساء » وتجدر الإشارة إلى أن أفراد العينة لا يميلون 
إلى إستخدام الموقع المذكور خلال الفترات الصباحية وهو ما توضحه النسبة الضعيفة و 


الفقذرةاي 965:37 


]163[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (38) يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الحقدن الذكور الإناث المجموع 
أوقات الاستخدام تِ 9 تِ 9 تِ 9 
صباحا 2 15 ]أ 8 00 ]أ 10 ]أ 
مساء 30 5 7 2/00 00 16 1/0101 12 لك 
ليلا 61 9 2/000 43 3 )| 104 20521 
المجموع 03 2000 03 20000 156 2000 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس إذ 
توضح معطيات الجدول أن الذكور أكثر ميلا لإستخدام هذا الموقع ليلا وذلك بنسبة 


9 مقابل 746.23 بالنسبة للإناث » كما تفضل الإناث إستخدام موقع الفايس بوك 
خلال الفتررات المسائية وذلك: يشسيئة. 9045716 مكال ؛ 9032:25بالنسية لالميخوئية 


الذكور . 
ويلاحظ عدم ميل المبحوثين من كلا الجنسين إلى إستخدام هذا الموقع صباحا ويمكن 
إرجاع هذا لظروف الدراسة أو العمل حيث أن أفراد العينة هم من المتمدرسين والطلبة 


وكذا الموظفين وبالتالي :لأ يتؤفن. ليم الوق للاستخدام الضباحي: : 


]164[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (39) يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 


السن | 15-11 
أوقات ث 9 
الاستخدام 
صباحا ١001|‏ 00 
مساء 5 962.5 
ليلا 3 |93/.5 
المجموع | 8 | 9100 


قراءة الجدول : 


54 


508 


20-6 


و 


1058 ]أ 


1/21 


1/02 0 


43 


0 


25-1 


2و 


3.603 


120 


1/0106 


2/0000 


30-06 


و 


1/002 


223 


00414 4 


2/0000 


المجموع 
تت 0و 
0 | 05.37 
72 9038.70 
4 | 0055.91 
1556 90100 | 


2/0100 


يمثل الجدول الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وفق متغير السن حيث 
يلاحظ ميل المبحوثين من كل الفئات العمرية إلى إستخدام موقع الفايسبوك ليلا وذلك 


بنسب مرتفعة سجلت أعلاها لدى الفئة العمرية من25-21 وقدرت ب 960.56 في 


حين سجلت أدناها لدى الفئة العمرية من 15-1 والنئ قدرت ب 5. 


كما يفضل المبحوثين من كل الفئات العمرية إستخدام الموقع سالف الذكر خلال الققترات 


المسائية وذلك بنسب منفاوتة تراوحت بين 7,633.33 و62.5, » ويلاحظ أيضا عدم 


ميل المبحوثين لإستخدام الفايسبوك نهارا وهو ما تؤكده النسب المنخفضة والتي يعبر 
عنها الجدول مع العلم أن المبحوثين من الفئة العمرية الأكبر يستخدمون هذا الموقع 


صباحا بنسبة أعلى من باقي الفئات العمرية الأخرى وذلك بنسبة 9022.22 ويمكن 


إرجاع ذلك لكون بعض المبحوثين يستخدمون هذا الموقع إنطلاقا من أماكن العمل أو 


]165[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


الدراسة وغيرها خاصة و أن شبكة الأنترنت باتت متاحة في عديد الأماكن والمؤسسات 


جدول رقم : (40) يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وعلاقته 
بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
أوقات الاستخدام ١‏ ت 9 تِ 9 تِ 9 تِ 9 
صباحا 00 00 00 00 0 | 2,256.99 | 10 | 95.37 
مساء 6 |9,33.33 | 14 06 012 |36.36 | 72 00.70 
ليلا 12 66.66 | 11 04 51 |556.64,/ | 104 955.91١‏ 
المجموع 18 8200 25 | 100, | 143 | 100, | 186 | 9,100 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول الأوقات المفضلة لإستخدام الفايسبوك بناء على متغير المستوى 
التعليمى» حيث تؤكد المعطيات الجدولية على ميل كل المبحوثين من مختلف المستويات 


الفلييرة إلى : اميكقة سرافو الفايسي اك يسان اقفر رقت انيبو ذلك مضه اله سورك نك 
6 لدى ذوي المستوى المتوسط و 44 لدى المبحوثين من الثانويين و 
4 بالنسبة للجامعيين » كما يفضل المبحوثين إستخدام هذا الموقع مساء خاصة فئة 
الثانويين وذلك بنسبة 9056. 

ويلاحظ عدم تفضيل المبحوثين للإستخدام الصباحي وهو ما تؤكده النسب 
المعدومة سيما لدى ذوي المستوى المتوسط وكذا الثانويين في حين يس تخدم بعمض 


]166[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


ا 10 ا 
بالأنترنت خلال هذه الفترة على مستوى الجامعة في حين يتعذر ذلك بالنسبة للطلبة 


المتمدرسين من الثانويين وكذا تلاميذ الطور المتوسط . 


جدول رقم : (41) يوضح الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك” . 


التكرار ٠‏ النسبة 


المنزل 6 0055.517 
الجامعة 2301 | 912.65 


مقاهي الأنترنت 1 74 | 9030.20 


المجموع 5 | 9100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول الأماكن التي يفضلها المبحوثين لإستخدام الفايسبوك حيث يوضح 
الجدول أن ما نسبته 7,955.51 من أفراد العينة يفضلون إستخدام هذا الموقع في المنزل 
في حين أن 7,630.20 يفضلون مقاهي الأنترنت و 9612.65 يفضلون الجامعة وهم 
على وجه الخصوص فتئة الطلبة الجامعيين » كما تفضل نسبة قليلة من المبحوثين أماكن 


أخرى للاستخدام على غرار أماكن العمل وغيرها وذلك بنسبة 63 .61, . 


* ملاحظة : لقد أجاب المبحوثين بأكثر من إجابة بالنسبة لهذا السؤال . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (42) يوضح الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير الجنس . 


الحفدن الذكور الإناث المجموع 
أماكن الاستخدام تِ 9 تِ 9 تِ 9 
المنزل 59 ار 7 3. )| 136 1 2/0227 
الجامعة 14 1-09 200 17 1004 31 2015 
مقاهي الانترنت 46 10 ]2 26 لوا 14 2/0000 
أخرى 03 62.41 | 1 |5082 | 4 91.263 | 
المجموع 14 200100 121 200100 205 200100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول الأماكن التي يفض لها المبحوثين لإستخدام الفايسبوك بناء 
على متغير السن» حيث يلاحظ من خلال قراءة معطيات الجدول أن المبحوثين 
يفضلون إستخدام هذا الموقع في المنزل أكثر من بقية الأماكن الأخرى و أن 
أفراد العينة من الإناث يملن إلى إستخدام هذا الموقع في المنزل أكثر وذلك 
بنسبة 9,663.63 مقابل 47.58,؟ بالنسبة للمبحوثين الذكورء في حين يفضل 


الذكور ولوج هذا الموقع من خلال مقاهي الأنترنت بنسبة 9038.70 وهي 
أعلى من النسبة المسجلة لدى الإناث والتي قدرت ب 621.48, . 


كما يستخدم بعض المبحوثين هذا الموقع في الجامعة وهم بالدرجة الأولى 
الطلبة الجامعيين وذلك بنسبة 9611.29 بالشسسبة للذكور و 9,914.04 بالنسبة 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
للإناث وتجدر الإشارة إلى إستخدام بعمض من المبحوثين موقع الفيسبوك في 
أماكن أخرى كأماكن العمل ولكن بنشسب ضعيفة تراوحت بين 960.82 


و2.41, . 


جدول رقم : (43) يوضح الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير السن. 
السن | 15-11 20-6 25-1 30-6 المجموع 


أماكن ت | 9 تِ 9 تِ 9 ت | 9 تِ 9 


المنزل | 6 ]| 72/75 |76 58.91 |51 652.04 |3 | 630 |1136 55.511 
الجامعة | 00 | 00 |17 /|1219013.17  2|9012.24/‏ 9,520 | 31 9012.65 


مقاهي | 2 | 25, |35 32727.13 632.65 |5 | 650 | 74 30.20 


1.63 4 00 0/011 106 


دن 


أخرى |00| 00 |1 غ001 


المجموع | 8 |7100 |1291 |7100 |98 | 100,؟ |10 |2100 245 100 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك وعلاقته بمتغير 
ا 


6 5[ الفقات العمرية :ذلك ختميفة مواتقعة: هقث قذز ثنأن 9675 الوق الفكة الأسءءة 
رةه ل و ل ب مر لب ل ٍ ى صصعر 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


سنا و 9,930 لدى الفئة العمرية الأكبرء كما يميل المبحوثين بشكل أقل إلى إس تخدام 
الموقع المذكور من خلال مقاهي الأنترنت وذلك بنسب متفاوتة قدرت أعلاها ب 950 
لدى الفئة العمرية من 30-26 سنة 

يستخدم بعض المبحوثين من الفثات العمرية التالية : من 20-16 سنة 25-212٠‏ سنة 
30-6 سنة موقع الفايسبوك في الجامعة وذلك بنسبة أقل تراوحت بين 9612.24 
و 20, وعموما هؤلاء المبحوثين هم من الطلبة الجامعيين» كما تستخدم عينة من 
المبحوثين من الفئتين العمريتين من20-16 سنة و من 25-21 سنة الموقع سالف 
الذكر في أماكن أخرى وذلك بنسب جد ضعيفة لا تتجاوز 7,653.06 . 


جدول رقم : (44) يوضح الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 
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المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
أماكن الاستخدام تِ 9 تِ 9 تِ 9 تِ 9 
المنزل 2 57.14 | 14 000أ] 0 656.12 | 136 9955.51١‏ 
الجامعة 00 00 00 00 1 15.851 | 31 912.65١‏ 
مقاهي الانترنت 9 42.85 | 13 46.42 | 52 26.53 | 74 9900.20 
أخرى 00 00 ١01‏ | 990.57 3 10011013 4 91.63 
المجموع 21 0 | 28 | 100, | 196 | 7,100 | 245 | 9,100 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول الأماكن التي يفضلها المبحوثين لتصفح الفايسبوك وعلاققه بمتغير 
المستوى التعليمي حيث يوضح الجدول أن المبحوثين من كل المستويات التعليمية 
يفضلون إستخدام هذا الموقع إنطلاقا من المنزل وذلك بنسب عالية قدرت ب 957.14 
لدى المبحوثين ذوي المستوى المتوسط و50,؟ بالنسبة للثانويين و556.12, بالنسبة 
للمبحوثين من الجامعيين . 
يميل المبحوثين ذوي المستوى المتوسط وكذا الثانويين إلى إستخدام هذا الموقع عبر 
مقاهي الأنترنت في حين يفضل الجامعيين من أفراد العينة الإستخدام في الجامعة حيث 
تتوفر فضاءات وقاعات الأنترنت على مستوى الكليات والمعاهد . 
كما تفضل نسبة قليلة من المبحوثين الثانويين وكذا الجامعيين أماكن أخرى للإس تخدام 


وذلك بنسب جد ضعيفة لا تتجاوز 3.57, . 


جدول رقم : (45) يوضح طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين عبر موقع 


الفايسبوك . 
2 التكرار | النسبة 0 


ثقافية 0 | 9023.80 
اجتماعية 102 | 9021.90 
'" «فتياسية * | ١١21:‏ 505 
علمية 5 | 9013.09 
أخرى 29 | 96.90 


المجموع | 420 | 9100 
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الفصل الرابع 


قراءة الجدول : 


نتائج الدراسة الميدانية 


يمثل الجدول طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين أثناء تصفحهم لموقع 
الفايسبوك حيث تتصدر المواضيع العامة المتنوعة قائمة المواضيع الأكثر تفضيلا وذلك 


بنسبة 729.28 تليها المواضيع الثقافية بنسبة 723.80 والمواضيع الاجتماعية بنسبة 


0 ثم المواضيع العلمية وذلك بنسبة 13.09؟ في حين حلت المواضيع 


السياسية في الأخير بنسبة 905 حيث لا يميل المبحوثين من أفراد العينة لمناقشة هذا 


النوع من المواضيع . 


كما يفضل المبحوثين أنواع أخرى من الموضوعات وذلك بنسبة 966.90 وهي مزيج من 


المواضيع الفنية والموسيقية وكذا الترفيهية. 


جدول رقم : (46) يوضح طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين عبر موقع 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الحقين 

طبيعة المواضيع تت 
ثقافية 416 
إجتماعية 47 

سياسية 8 

علمية 22 
مواضيع عامة 59 
أخرى 18 
المجموع 200 


الذكور 
0و 
003أ] 
0005| 
0/4 
111( 
5 1|000 
09 


2/0000 


220 
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الإناث 


2و 


102005 


00 )أ 


015 


5 


2/0100 


1/2024 


2001109 


20201009 


المجموع 
تِ 1 
100 00060.50 
02 فكالفص” 
21 45 
55 
3 000.25 
29 21/0010 
040 الك 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة المواضيع التي يحبذها المبحوثين أثناء تصفحهم لموقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس إذ يبين الجدول أن المواضيع العامة هي الأكثر تفضيلا 
لدى المبحوثين من كلا الجنسين وذلك بنسب جد متقاربة. 
تعد المواضيع الثقافية الثانية تفضيلا بالنسبة للإناث وذلك بنسبة 924.54 ثم 
المواضيع الاجتماعية بنسبة720.45 ثم المواضيع العلمية وذلك بنسبة 9,15 .أما 
المواضيع السياسية فقد حلت أخيرا وبنسبة ضعيفة قدرت ب 9,55 » أما بالنسبة للمبحوثين 
الذكور فقد حلت المواضيع الاجتماعية ثانيا من حيث التفضيل تليها المواضيع الثقافية 
بنسبة 9,23 فالمواضيع العلمية بنسبة 9711 في حين حلت المواضيع السياسية أخيرا 
بنسبة 29704 كما تجدر الإشارة إلى أن المبحوثين من كلا الجنسين يفضلون مواضيع 
أخرى جلها ذات طابع فني موسيقي وذلك بنسبة 769 بالنسبة للذكور و5, بالنسبة 
للإناث وعلى العموم يمكن القول أنه لا توجد فروقات كبيرة ذات بين المبحوثين وفقا 
امتفيق. لكان . 
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جدول رقم : (47) يوضح طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 


الفصل الرابع 


السن 15-1 

طبيعة المواضيع |اءت |1 م" 
ثقافية 2 95.38 
إجتماعية ‏ |4 30.76" 

سكاس 00 00 

علمية ١00‏ 00 
مواضيع عامة |6 |46.15؟ 
أخرى 1 ١‏ 97.69 
المجموع ‏ |13 | 9100 

قراءة الجدول : 


20-6 

1 تِ‎ 
20.4 01312 
220.54 15 
00.47 | 12 
012.2 2027 
933.33 3 
4.56 - 100 
9,100 ١ 9 


25-1 
تِ 1 
3 24.71 
19 922.41 
8 2/0019 
ا | 14.94 
13 24.71 
5 06.62 
4 2100 


14 


نتائج الدراسة الميدانية 


المجموع 
تِ 1 
١ 0‏ 223.850 
2 221.90 
21 45 
5 | 9,213.09 
23 020.285 
09 | 9/6.90 
0 | 9,100 


يمثل الجدول طبيعة المواضيع التي يفضلها المبحوثين و فق متغير السن إذ يلاحظ 
من خلال قراءة الجدول أن المواضيع العامة هي الأكثر تفضيلا لدى المبحوثين من كل 
الفئات العمرية تقريبا وذلك بنسب منفاوتة ماعدا الفئة الأكبر سنا والتي لا يميل أفرادها 
كثيرا للمواضيع العامة ويفضلون المواضيع الاجتماعية والتي حلت أولا بنسبة 
7 ليها المواضيع الثقافية بنسبة 21.42,؟ فالمواضيع العلمية و أخيرا المواضيع 


السياسية والعامة بنسبة 7.14, . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


لا يفضل المبحوثين من الفئة الأصغر سنا ألا وهي من 15-11 سنة المواضيع السياسية 
والعلمية ويفضلون أكثر المواضيع العامة » الاجتماعية وكذا الثقافية أما فيما يتعلق بباقي 
الفئات العمرية الأخرى فلم تسجل أي فروقات إحصائية وفقا لمتغير السن . 
جدول رقم : (48) يوضح طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
طبيعة تِ 1 تِ 1 تِ 1 تِ 1 
المواضيع 

ثقافية 4 717.39 15 27.77 | 851 23.61 | 100 9023.850 
إجتماعية 8 |0.78><>» 11 00.37 73 1.28 | 92 21.90 

سياسية 00 00 4 | 7.40/, | 17 4.95 | 21 45 
علمية 00 00 4 | 7.40, | 51 14.86 | 55 /13.09, 
مواضيع عامة ١9‏ 9739.13 17 31.45 | 97 005.27 123 000.287 
أخرى 2 | 9/6.69 | 3 ا 5 | 24 | 906.99 | 29 | 96.90 
المجموع 3 | 9100 | 54 | 0 | 343 | 7,100 | 420 | 9,100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين بناء على متغير المستوى 
التعليمي إذ تبين المعطيات الجدولية أن المواضيع العامة هي الأكثشر تفضيلا لدى 
المبحوثين من كل المستويات التعليمية وذلك بنسب متقاربة نوعا ماء كما تعد المواضيع 
الثقافية الثانية من ناحية التفضيل بالنسبة للمبحوثين من الثانويين والجامعيين تليها 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
المواضيع الاجتماعية في حين أن هذه الأخيرة حلت ثانيا بالنسبة للمبحوثين ذوي المستوى 


حيث كانت نسبة هذه الأخيرة معدومة تماما في حين قدرت بنسب ضعيفة لدى باقي 
المبحوثين من الثانويين والجامعين ومن ناحية أخرى يفضل جل المبحوثين مواضيع 
أخرى شملت الجانب الفني والموسيقي ولكن بنسب ضعيفة. 

جدول رقم : (49) يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك . 
التكرار ١‏ النسبة 96 
سهولة الإستخدام 16 | 0004.735 
الإنتشار الواسع 9 | 047.84 


خصوصية هذا الموقع | 51 927.41 


المجموع 6 | 9100 


قراءة الجدول : يمثل الجدول أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك حيث يظهر 
جليا من خلال قراءة معطيات الجدول أن الإنتشار الواسع لهذا الموقع هو السبب الأول 
لتفضيله من قبل المبحوثين وذلك بنسبة 9,647.84 وذلك نظرا للجماهيرية الكبيرة التي 
بات يحضى بها والتي دفعت الكثير من غير المستخدمين لإنشاء صفحات خاصة بهم 
عبر هذا الموقع » في حين تأتي سهولة الاستخدام والخصوصية التي يتمتع بها موقع 
الفايسبوك كثاني الأسباب الكامنة وراء تفضيله من قبل المبحوثين وذلك بنسبة 


3 و 7.4179 2 على التوالي . 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (50) يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك 


الجنس 
أسباب التفضيل 
سهولة الإستخدام 
الإنتشار الواسع 
خصوصية هذا الموقع 


المجموع 


قراءة الجدول : 


22 


03 


وعلاقته بمتغبر الجنس . 


الذكو ل الإناث 


20و 


2/0215 


2/2218 


1/0215 


2/0000 


29 


03 


20و 


2/0770 


017 001 


الا ك” 


2/0000 


المجموع 
تت 0و 
46 1|003 
59 9/0474 
51 1 020201 
1656 0100]أ 


يمثل الجدول أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس 
حيث يوضح الجدول أن المبحوثين من أفراد العينة يفض لون موقع الفايسبوك بسبب 


إنتشاره الواسع وذلك بنسبة 552.68 بالنسبة للذكور و743.01؟ بالنسبة للإناث » كما 


تعد خصوصية هذا الموقع ثاني أسباب تفضيله بالنسبة لأفراد العينة من الإناث وذلك 


بنسبة 31.18,؟ مقابل 23.65, بالنسبة للذكور وتأتي سهولة الإستخدام التي يحوز 


عليها هذا الموقع كسبب أخير لتفضيله من قبل المبحوثين من كلا الجنسين وذلك بشدسب 


جد متقاربة لا تشكل أية فروقات إحصائية . 


]177[ 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (51) يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير السن . 


السن 15-1 20-6 25-1 30-06 المجموع 
أسباب تِ 9 ات 30 تِ 9 9 تِ 9 
ال 1 5 
سهولة 5 297 29.59 | 13 ١012 915.30١‏ )م 46 0041.37 
الإستخدام 
الإنتشار 5 |45 45.91 3 | 90046.47 5 | 859 | 004/7.854 
الواسع 
خصوصية |00 ١02 90035.21 25| 24.48 | 14 001١‏ )م 51 |92002/.41 
هذا الموقع 
المجموع 0 98 92100 7/1 921001١‏ 0100]* 6 | 90100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن حيث 
يبين الجدول أن الانتشار الواسع هو السبب الرئيس وراء تفضيل المبحوثين من كل الفئات 
العمرية لهذا الموقع وذلك بنسب مرنفعة » وتأتي سهولة الاستخدام وكذا خصوصية هذا 
الموقع كثاني أسباب تفضيله لدى المبحوثين من الفئة العمرية الأكبر وبنسبة متساوية 


قدررت :ب2 7022.2 في حين يزى المبحوثين من الفثئة العمرية الأقصل مها أن سحكهواة 


الاستخدام هي السبب الثاني وراء تحبيذ موقع الفايبسبوك . 


سبب لتفضيل الفايسبوك تليها خصوصية هذا الأخير وذلك بنسبة 924.48 في حين يرى 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
المبحوثين من الفئة العمرية من 25-21 سنة أن الخصوصية التي يحوز عليها الموقع 
هي ثاني سبب لتفضيله وذلك بنسبة 935.21 تليها سهولة إستخدامه في الأخير وذلك 


بنسبة 9618-30 وهو ما يشير إلى وجود فروق إحضائية بين المبحوثين من مختلف 


الفئات العمرية فيما يخص أسباب تفضيل موقع الفايسبوك 


جدول رقم : (52) يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير 


المستوى التعليمي 5 
المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
أسباب التفضيل تِ 9 تِ 9 تَّ 9 تِ 9 


سهولة الإستخدام | 4 02.ا5ا) 1 4 31 ١1.07‏ 46 0024.3 


الإنتشار الواسع 121 966.66 


- 
دن 
كح 
0 


69 5)])])] 859 04.54 
خصوصية هذا 2/7 6/1 4 |43 0006© 51 9002.41 
الموقع 


المجموع 5 100 |25 0 |14 |2100 6 | 9/100 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك بناء على متغير المستوى 
التعليمي حيث يلاحظ أن الإنتشار الواسع هو السبب الأساسي لتفضيل موقع الفايسبوك 


بالنسبة لأفراد العينة من ذوي المستوى المتوسط وكذا الجامعي و ذلك بنسبة ‏ 966.66 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


و48.25, على التوالي في حين يرجع المبحوثين من الثانويين السبب لسهولة الاستخدام 
وذلك بنسبة 9,644 . 

تعد خصوصية الموقع المذكور ثاني أسباب تفضيله بالنسبة للجامعيين وذلك بنسبة 
6 تليها سهولة إستخدامه بنسبة 721.67 » ويرى المبحوثين ذوي المستوى 
المتوسط أن سهولة الإستخدام هي ثاني سبب لتفضيل موقع الفايسبوك لتأتي خصوصية 
الموقع كسبب أخير لتفضيله وذلك بنسبة 911.11 وبالتالي فإنه بناء على متغير 
المستوى التعليمي يشير الجدول إلى وجود فروقات إحصائية بين أفراد العينة . 

جدول رقم : (53) يوضح الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك ". 

7 التكرار | النسبة /؟ 
الدردشة مع الأصدقاء 2 | 041.64 
متابعة الأخبار على جدار الصفحة | 104 | 9030.49 
نشر وبث المعلومات عبر الموقع | 95 927.85١‏ 


المجموع 1 | 9100 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك إذ يلاحظ من خلال 


قراءة معطيات الجدول أن الدردشة مع الأصدقاء هي أكثر الخدمات التي يحبذها 


*ملاحظة : لقد أجاب المبحوثين بأكثر من إجابة بالنسبة لهذا السؤال . 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


المبحوثين وذلك بنسبة 41.4 حيث فتح الموقع فضاء لا امحدود للتواصل مع 


الأصدقاء وزملاء الدراسة بناء على المعلومات المدرجة عبر صفحات المستخدمين والتي 


تمكنهم من إيجاد مجموعات الأصدقاء بكل سهولة ويسرء كما تعد متابعة الأخبار على 


جدار الصفحة كثاني الخدمات التي يفضلها أفراد العينة وذلك بنسبة 9630.49 وفي 


الأخير نجد خدمة نشر وبث المعلومات وذلك بنسبة 9627.85 . 


جدول رقم : (54) يوضح الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 
بمتغير الجنس . 


السرم 
الخدمات المفضلة 
الدردشة مع الأصدقاء 
متابعة الأخبار على جدار الصفحة 
نشر وبث المعلومات عبر الموقع 


المجموع 


قراءة الجدول : 


0ظ10 


الذكور 
0و 
15 ]1 
2 ]1 
2 0007| 


2/0000 


161 


الإناث 
9 
0008 
000077 
020003 


2/0000 


565 


341 


المجموع 
0و 
4 0041 
9 00 ]1 
5 1|001 


2/0100 


يمثل الجدول الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته بمتغير 
الجنس حيث يلاحظ أن الدردشة مع الأصدقاء هي أكثر الخدمات تفضيلا لدى المبحوثين 


من كلا الجنسين وذلك بنسب جد متقاربة » كما تعد متابعة الأخبار على جدار الصفحة 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


المعلومات بنسبة 97925.62 في حين أن هذه الأخيرة هي ثاني الخدمات تفضيلا لدى 
الإناث وذلك بنسبة 029.83,؟ مقابل 28.17, بالنسبة لخدمة نشر وبث المعلومات 


وهو مايشير إلى وجود فروق إحصائية طفيفة بين المبحوثين وفق متغير الجنس . 


جدول رقم : (55) يوضح الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 


بمتغير السن. 
السن 15-1 20-6 25-1 30-6 المجموع 
الخدمات المفضلة تِ 1 تت 1 تِ 1 تِ 1 تت 1 
الدردشة مع 8 61.53 |76 | 4.44 55 223 5 20 2 ١‏ 041.64 


الأصدقاء 


030.497 104 | 7 5 0305 43| 20.23 0/07 


دن 


متابعة الأخبار على 
جدار الصفحة 

نشر وبث 2 15.38 |45 26.31 |44 0088 |4 (, 26.66 | 95 927.55 

المعلومات عبر 
الموقع 


المجموع 13 |7100 171 |7100 142 |7100 15 9,100 1 | 9,100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن حيث 
يظهر الجدول أن الدردشة مع الأصدقاء هي أكثر الخدمات تفضيلا لدى المبحوثين من كل 
الفئات العمرية حيث أخدت أعلى النسب لدى كل الفثئات العمرية ماعدا الفئة الأكبر سنا 
والتي حلت فيها خدمة متابعة الأخبار على جدار الصفحة أولا و بنسبة قدرت ب 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


70 تيها خدمة بث ونشر المعلومات و أخيرا الدردشة مع الأصدقاء وذلك بنسبة 


. 0 


كما حلت خدمة متابعة الأخبار على جدار الصفحة ثم بث ونشر المعلومات كثاني 


الخدمات تفضيلا لدى المبحوثين من الفئات العمرية التالية : من 15-1 سنة ومن 


جدول رقم 
المستوى 
الخدمات 
المفضلة 
الدر دشة مع 
الأصدقاء 


متابعة الأخبار على 


جدار الصفحة 


تش ويث المتعلومات 


عبر الموقع 


المجموع 


16 


23 


بمتغير المستوى التعليمي . 
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2/0100 
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: (56) يوضح الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 
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020111005 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وفق متغير المستوى 
التعليمي حيث يتجلى من خلال قراءة معطيات الجدول أن خدمة الدردشة مع الأصدقاء 
هي أكثر الخدمات تفضيلا لدى المبحوثين ذوي المستوى المتوسط وكذا الجامعيين وذلك 
بنسبة 9678.26 و 9,639.20 على التوالي في حين حلت خدمة متابعة الأخبار أولا 
لدى أفراد العينة من الثانويين وذلك بنسبة 942.5 تليها خدمة الدردشة بنسبة 9037.5 
و أخيرا نشر وبث المعلومات بنسبة 9620 . 
المستوى الجامعي وذلك بنسبة 730.57 تليها خدمة متابعة الأخبار والتني قدرت ب 
7 :؛هء. وتجدر الإشارة إلى أن خدمة نشر وبث المعلومات جاءت أخيرا لدى 
المبحوثين ذوي المستوى المتوسط وبنسبة ضعيفة لا تتجاوز 8.69/ . 


جدول رقم : (57) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و 


الأخبار عبر موقع الفايسبوك . 

0 التكرار | النسبة6؟© 
نعم 4 | 9082.79 
لا 52 |917.20 


المجموع | 186 | 90100 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و الأخبار 
عبر موقع الفايسبوك حيث يتجلى أن نسبة كبيرة من المبحوثين يساهمون في نشر 
المعلومات و الأخبار عبر هذا الموقع وذلك بنسبة 97682.79 مقابل 9,017.20 لا 
يساهمون في بث أي معلومات وهي نسبة ضعيفة تؤكد على الإستخدام الواسع لهذا 
الموقع إنطلاقا من الخدمات التي يقدمها لجماهير المستخدمين . 


جدول رقم : (58) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر 
المعلومات و الأخبار عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


لحن الذكور الإناث المجموع 
5 17 5 14 5 14 
نعم 51 /(87.09 | 73 9078.49 | 154 082.9 
لا 12 9012.90 | 20 9021.50 ]| 32 |917.20 
المجموع 593 2100 593 0 | 186 | 9100 


قراءة الجدول : 

يوضح الجدول مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و الأخبار 
عبر الفايسبوك وفق متغير الجنس حيث يبدو جليا من خلال المعطيات أن أفراد العينة 
من الذكور أكثر مساهمة من الإناث في نشر المعلومات و الأخبار عبر الموقع المذكور 


وذلك بنسبة 9087.09 مقابل 9,978.49 بالنسبة للإناث » كما جاءت نسبة الإجابة بلا 


والتي تعبر عن عدم المساهمة أكثر عند الإناث منها لدى الذكور وذلك بنسبة 9621.50 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


مقابل 9012.90 بالنسبة للمبحوثين الذكور وهو اما يشير إلى وجود فروقات ذات دلالة 


إحصائية وفقا لمتغير الجنس لدى أفراد عينة الدراسة 


جدول رقم : (59) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و 
الأخبار عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 
السن 15-1 20-6 25-1 30-06 المجموع 
تِ 1 تت 1 تت 1 تت 1 تت 91 
نعم 8 72100 76.5375 | 61 055.91 8 858.58 | 62.9154 


917.20١ 32 | 11.11 1 | 14.08 10| 23.46 23 00 ٠١١00 لا‎ 


100 186١| 100 | 9 7100 | 71| 100 | 98| ,100| 8 | المجموع‎ 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و الأخبار 
عبر موقع الفايسبوك وفقا لمتغير السن حيث يظهر الجدول أن جل المبحوثين ومن كل 
الفئات العمرية يساهمون في نشر المعلومات و الأخبار عبر موقع الفايسبوك وذلك بنسب 
جد مرتفعة » وبالمقابل كانت نسبة الإجابة بلا والتي تعبر عن عدم المساهمة ضعيفة نسبيا 


حيث كانت معدومة تماما لدى الفئة العمرية الأقل سنا كما لم تتجاوز 9623.46 لدى 
المبحوثين من الفئة العمرية من 20-16 سنة في حين كانت متفاوتة لدى باقي الففات 


لمر كذ لكوت + 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جدول رقم : (60) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و 
الأخبار عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


متوسط ثانوي جامعي المجموع 
المستوى 


نعم 168 2/0100 17 005 9 63.21 | 154 52.97 
لا 00 00 8 0/02 24 006.275 32 17.20 


المجموع 16 الك 25 ١0"‏ 143 0 | 186 | 100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و الأخبار 
عبر موقع الفايسبوك بناء على متغير المستوى التعليمي إذ يبدو جليا أن المبحوثين من 
مختلف المستويات التعليمية يساهمون في نشر المعلومات و الأخبار عبر الموقع المذكور 


وذلك بنسب مرتفعة قدرت ب 96100 لدى المبحوثين ذوي المستوى المتوسط و 
1 بالنسبة للجامعيين في حين قدرت ب 9668 لدى المبحوثين من الثانويين »: 
وبالمقابل قدرت نسبة الإجابة بلا والتي تعبر عن عدم المساهمة لدى نفس الفئة ب 
2 في حين لم تتعدى 16.78, بالنسبة للمبحوثين من الجامعيين وهو ما يؤكد على 
المشاركة الواسعة والتفاعل الكبير والدائم للمستخدمين من كل المستويات التعليمبية مع 


موقع الفايسبوك. 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (61) يوضح طبيعة المعلومات والأخبار التي يبثها المبحوثين 
عبر موقع الفايسبوك . 


التكرار | النسبة 9 
ثقافية 102 2 ]2 
علمية 62 211 
سياسية 18 08 
رياضية 16 1710| 
اجتماعية 85 0006 
دينية 50 0 2/017 
أخرى 7 001602 
المجموع ١‏ 430 200 


قراءة الجدول : 


يمثل الجدول طبيعة المعلومات والأخبار التي يبثها المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك إذ يظهر من خلال قراءة معطيات الجدول أن المبحوثين من أفراد العينة 


لوو أكقرة لحف ونقرق :المعلوجاك” الكقافية يذلاك يتين 31170 1960 «قانيجا: العلو جنات 
الاجتماعية وذلك بنسبة 9419.76 » ثم المواضيع والمعلومات الدينية بنسبة 9018.60 
وبعدها مباشرة نجد المواضيع الرياضية بنسبة 9617.67 ثم العلمية بنسبة 914.41 وفي 
الأخير نجد الموضوعات السياسية بنسبة ضعيفة لا تتعدى 904.18 وتجدر الإشارة إلى 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


أن المبحوثين يساهمون في نشر معلومات أخرى وذلك بنسبة 91.62 وهي ذات طابع 


فني موسيقي في الغالب. 


جدول رقم : (62) يوضح طبيعة المعلومات و الأخبار التي يبثها المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الكنسن 
طبيعة المعلومات 55 
ثقافية 45 
علمية 31 
سياسية 7 
رياضية 54 
اجتماعية 39 
دينية 35 
أخرى 1 
المجموع 212 


قراءة الجدول : 
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يمثل الجدول طبيعة المعلومات و الأخبار التي يبثها المبحوثين عبر موقع الفايسبوك 
بناء على متغير الجنس حيث يلاحظ أن المواضيع الرياضية هي الأكثر تفضيلا لدى 


المبحوثين الذكور وذلك بنسبة 9025.47 ٠‏ في حين أن الإناث أكثر ميلا للمواضيع 


ألقافنة وذلك. يقسية :8:114 112 نو نا ما قات يتريس تاق القو ةاصحو ندل تريدتة 
إختلافات كبيرة بين الجنسين حيث حلت المواضيع الاجتماعية تليها المواضيع الدينية » و 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


أخيرا المواضيع السياسية وذلك بنسب ضعيفة قدرت ب 903.30 لدى الذكور و 


بالنسبة 905.04 للإناث . 
كما والاحط عنم ميل الميكوتين الإتاك' الى الف اكيم الرياضنية وقصيصيل مومصوعاك 
أخرى عليها حيث يعزى ذلك للفروقات الفردية بين الجنسين» و تجدر الإشارة إلى أن 


المبحوثين يفضلون مواضيع أخرى جلها ذات طابع فني موسيقي وقد جاءت بنسب ضعيفة 


كاحت مون 01047" بالنسعة التكون +5374 بالضبنة للذنافة, 


جدول رقم : (63) يوضح طبيعة المعلومات و الأخبار التي يبثها المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 


20-6 

تِ 1 
0 | 23.47 
0 | 24.08 
8 21/0015 
7 0171.37 
1 219.24 
2 ]2102.71 
5 | 92.34 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة المعلومات والأخبار التي يبثها المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك وفقا لمتغير السن إذ تبين المعطيات الجدولية أن المواضيع الثقافية هي أكثر 
المواضيع التي يعمد إلى بثها المبحوثين من مختلف الفئات العمرية عبر موقع الفايسبوك» 
حيث أخذت أعلى نسبة لدى كل الشرائح العمرية ماعدا الفئة الأكبر سنا والتي يفضل 
أفرادها المواضيع الدينية وكذا العلمية» و التي قدرت بنسبة 9726.66 لكل منهما تليها 
المواضيع الاجتماعية والرياضية بنفس النسبة والمقدرة ب 913.33 أما فيما يتعلق 
بالفئات العمرية الأخرى فكانت النتائج على النحو الآتي : 
- بالنسبة للفئة العمرية من 15-11 سنة : حلت المواضيع الرياضية ثانيا بنسبة 7/25 
تليها المواضيع الاجتماعية ومواضيع أخرى ثم المواضيع السياسية والعلمية بنفس النسبة 
والمقدرة ب 9766.25 كما لا يميل أفراد هذه الفئة إلى المواضيع الدينية حيث كانت 
نسبتها معدومة تماما . 
- بالنسبة للفئة العمرية من 20-16 سنة : جاءت المواضيع الدينية ثانيا بنسبة 
1 تليها المواضيع الاجتماعية ثم المواضيع الرياضية والعلمية و أخيرا المواضيع 
السياسية ومواضيع أخرى بنسب ضعيفة . 
- بالنسبة للفئة العمرية من 25-21 سنة فقد حلت المواضيع الاجتماعية ثانيا بنسبة 
6 تليها كل من المواضيع الدينية والرياضية فالمواضيع العلمية في حين تتذيل 
المواضيع السياسية الترتيب بنسبة ضعيفة قدرت ب 794.53 و عليه فقد تم تسجيل 


فروقات في النسب الإحصائية وفقا لمتغير السن . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (64) يوضح طبيعة المعلومات والأخبار التي يبثها المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى 1 متوسط ثانوي جامعي المجموع 
طبيعة تت 7 تت 9 تت 7 تت 9 
المعلومات 

023.72]1029623.67| 85 920.51| 8|928.12| 9|  ةيفاقث‎ 
014.41١ 62 ]9014.76| 53| 9615.38| 6| 909.37| 3|  ةيملع‎ 
04.18 | 18 | 64.45 | 16| 62.56| 1| 903.120 1| سياسية‎ 
017.67١ 76 ]9016.71| 60| 9623.07( 9| 9021.87| 7| رياضية‎ 
019.76| 85 919.49 70| 920.51١ 8|9021.87| 7| اجتماعية‎ 
018.60١ 80 ]|9020.05| 72| 9015.38| 6| 906.25 2|  ةينيد‎ 
01.62 7 | 60.83 3| 2.56 | 1| 969.37| 3|  ىرخأ‎ 
0100 |430| 90100 | 359( 90100 | 39| 90100 | 32| المجموع‎ 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول طبيعة المعلومات و الأخبار التي يبثها المبحوثين عبر موقع 
وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي حيث يلاحظ من خلال قراءة الجدول أن 
المواضيع الثقافية هي أكثر المواضيع المطروقة من قبل المبحوثين من ذوي المستوى 


المتوسط وكذا الجامعيين وذلك بنسبة 59628.12 على التوالي» في حين أن 


الفايسبوك 


]192[ 


الفصل الرابع 


المواضيع الرياضية هي الأكثر تفضيلا لدى الثانويين وذلك بنسبة 9623.07 أما فيما 
يتعلق بباقي الموضوعات فكانت على النحو الآتي : 

لدى المبحوثين ذوي المستوى المتوسط : حلت المواضيع الاجتماعية و الرياضية تليها 
المواضيع العلمية ومواضيع أخرى ثم المواضيع الدينية بنسبة 966.25 و أخيرا نجد 
المواضيع السياسية في مؤخرة الترتيب بنسبة ضعيفة لم تتجاوز 9603.12 . 

لدى المبحوثين الثانويين : حلت المواضيع الاجتماعية ثانيا تليهما المواضيع العلمية 
والدينية وفي الأخير نجد المواضيع السياسية ومواضيع أخرى بنسبة 902.56 . أما 


فيما يتعلق بالجامعيين فنجد أن المواضيع ذات الطابع الديني حلت ثانيا تليها المواضيع 
الاجتماعية ثم المواضيع العلمية والرياضية أما المواضيع السياسية فتتذيل الترتيب مع 


مواضيع أخرى بنسب منخفضة وعموما فقد تم تسجيل بعض الفروقات الإحصائية بين 


المبحوثين بناء على متغير المستوى التعليمي . 


جدول رقم : (65) يوضح اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك” . 


أخرى 


*ملاحظة : لقد أجاب المبحوثين بأكثر من إجابة بالنسبة لهذا السؤال . 


التكرار 
88 


149 


205 


النسبة م9 
10003 
000 
1 1000171 
0011/أآ 


2/0000 
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نتائج الدراسة الميدانية 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول اللغة المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك » حيث يظهر 
الجدول أن اللغة الفرنسية هي أكثر اللغات إستخداما من قبل المبحوثين وذلك بنسبة 
0 وهو مايدل على الإستخدام الواسع لها » تليها اللغة العربية وذلك بنسبة 
73 ثم اللغة الإنجليزية بنسبة 9,917.28 كما تجدر الإشارة إلى أن المبحوثين من 
أفراد العينة يستخدمون لغات أخرى عبر موقع الفايسبوك وذلك بنسبة 92.37 حيث 
تتمثل هذه اللغات في الإسبانية و الإيطالية . 


جدول رقم : (66) يوضح اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير الجنس . 


الكنين الذكور الإناث المجموع 
اللقة السككيي: تَّ 17 ف 14 د اه 
العربية 41 7 1 47 30.71 | 88 | 029.83 
الفرنسية 72 0 )| 77 550.327 | 149 |950.50 
الانجليزية 55 0600| 26 | 916.99 | 51 017.287 
أخرى 4 0001 3 اك 7 0077 
المجموع 102 00 ]أ 1533 00 0] 205 00 0]أ* 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر موقع الفايسبوك بناء على متغير 
المستوى التعليمي» حيث يلاحظ من خلال قراءة معطيات الجدول أن اللغة الفرنسية ههي 


أكثر اللغات استخداما من قبل المبحوثين من كلا الجنسين وذلك بنسب جد متقاربة قدرت 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


ب 9650.70 لدى الذكور و 9,550.32 لدى الإناث » كما حلت اللغة العربية في الرتبة 


1 على التوالي تليها مباشرة اللغة الإنجليزية وذلك بنسبة 9,917.60 بالنسبة 


دلالة إحصائية على أساس متغير الجنس كما يجب التنويه إلى أن المبحوثين من كلا 


الجنسين يستخدمون لغات أخرى ولكن بنسب ضعيفة قدرت ب 1 و 9001.96 


جدول رقم : (67) يوضح اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك 


السن 15-1 
اللغة تت 1 
المستخدمة 
العربية 5 | 935.71 
الفرنسية 21 
الانجليزية 4 9026.57١‏ 
أخرى 00 00 
المجموع |14 | 9,100 
قراءة الجدول: 
يمثل الجدول اللغات 


وعلاقته بمتغير السن 


20-6 
(0 


2/0214 
هال 
2/0161 
200100 


1/0205 


25-1 
0و 


20209 

1/111 

2110 
1/0015 
2/0100 


30-06 
9 


8 


016.66| 2 
066.66| 8 
0616.66| 2 | 
00 0 
90100 12 


205 


0و 


12020103 

المتراا” 

111105 
1/0017 
2/0100 


المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته بمتغير 
السن» حيث يظهر الجدول أن اللغة الفرنسية هي أكثر اللغات إستخداما من قبل المبحوثين 


من كل الفئات العمرية حيث سجلت أعلى نسبة لدى أفراد الفئة الأكبر سنا والتي قدرت 


ب 7,666.66 تليها اللغة العربية كثاني اللغات استخداما لدى جل المبحوثين من كل 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


الفئات العمرية» أين سجلت أعلى نسبة لدى الفئة الأصغر سنا و التي قدرت ب 9635.71 


» كما جاءت اللغة الإنجليزية في الرتبة الثالثة من ناحية اللغات الأكثر إستخداما لدى كل 
المبحوثين وهو ما يدل على عدم وجود فروقات إحصائية كبيرة بين المبحوثين فيما يتعلق 


بمتغير السن. 


ويلاحظ أيضا أن المبحوثين من الفئتين العمريتين من 20-16 سنة ومن 25-21 سنة 


يستخدمون لغات أخرى غير المذكورة وذلك بنسب ضعيفة نسبيا قدرت ب 92.61 


و 962.58 على التوالي وهي اللغة الإسبانية و الإيطالية . 


جدول رقم : (68) يوضح اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 


المستوى 
اللغة المستخدمة 25 
العربية 9 
الفرنسية 14 
الانجليزية 5 
أخرى 00 
المجموع 28 


قراءة الجدول: 


بمتغير المستوى التعليمي . 


2/0000 


12 


21 


37 


ثانوي 


230 


جامعي 

و 
113 0 21/0 
كن 
20109 
20100 


0100)أ2 


205 


0و 


110116 


)02[103 


1/2010 


|0117 


2/0000 


يمثل الجدول اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقتها بمتغير 
المستوى التعليمي» حيث تظهر معطيات الجدول أن اللغة الفرنسية هي أكشر اللغات 
إستخداما من قيل المبحوثين من كل المستويات التعليمية » تليها اللغة العربية وذلك بنسب 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جد متقاربة في حين تأتي اللغة الإنجليزية في الأخير بنسبة 917.85 بالنسبة لذوي 


المتوسط و 9798.10 بالنسبة للثانويين و18.69,؟ لدى الجامعيين وهي النسبة الأعلى » 
كما لا يميل المبحوثين ذوي المستوى المتوسط لإستخدام لغات أخرى حيث كانت نس بتها 
معدومة تماماء ويعزى ذلك إلى المستوى التعليمي بالدرجة الأولى في حين يس تخدم 
المبحوثين من الثانويين والجامعيين لغات أخرى و إن كانت بنسب ضعيفة وكذا متقاربة 
ألا وهي اللغة الإسبانية وكذا الإيطالية» كما أن ضعف إستخدام اللغات الأجنبية هو مشكل 
مطروح لدى فئات متعددة ومن مختلف المستويات التعليمية بما فيها الجامعية 
جدول رقم : (69) يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا . 

التكرار | النسبة 96 
نعم 4 | 955.19 


لا 82 8 1 11 


المجموع | 186 | 90100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول تحبيذ أو عدم تحبيذ المبحوثين للمواضيع البيئية عبر موقع الفايسبوك 
حيث تظهر قراءة الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين تستهويهم المواضيع البيئية 
وذلك بنسبة 9755.19» في حين أن ما نسبته 944.08 لا يستهويهم هذا النوع من 
المضامين» وتدل نسبة الإجابة بنعم والتي تعكس الإهتمام بالمواضيع البيئية مدى الوعي 
الذي بات يحضى به الأفراد حيال البيئة وقضاياها وبصفة خاصة في السنوات الأخيرة. 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (70) يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا 
وفق متغير الجنس . 
الحفيق الذكون الإناث المجموع 


نعم 30 1026 54 06 1/22 104 9 12 
لا 43 1/03 39 011013 82 111108 


المجموع 03 2/0000 03 00100 156 200100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول تحبيذ أو عدم تحبيذ المبحوثين للمواضيع البيئية وفقا لمتغير الجنس 
حيث يبدو من خلال الجدول أن المبحوثين من كلا الجنسين تستهويهم المواضيع البيئية إلا 
أن الإناث أكثر اهتماما بهذا النوع من الموضوعات وذلك بنسبة 758.06 مقابل 
00106ا2/0 بالنسبة للذكور. كما قدرت نسبة الإجاية تناد لدى المبحوثين الذكور ب 
3 مقابل 9741.93 لدى الإناث وهو ما يعكس مدى إهتمامهم بموضوع 


الشف 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (71) يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا 
وفق متغير السن . 


السن 


المجموع 


15-1 


0و 


200 


200 


2/0100 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول إهتمام أو عدم إهتمام المبحوثين بموضصوع البيئة بناء على متغير 
السن حيث يظهر الجدول أن المبحوثين من كل الفئات العمرية تستهويهم المواضيع البيئية 


وبنسبة تجاوزت ال 509 » أين سجلت أعلاها لدى الفئة العمرية من 20-6 سنة 


41 


508 


20-6 


2و 


1226 


2/3 


2/0100 


33 


711 


25-1 


20و 


1/22 


1|077 


2/0000 


30-06 


0و 


2*5 


01/4 


2/0100 


المجموع 

تِ 9 
4 | 955.19 
2 | 0/0108 
6 | 9100 


والتي قدرت ب 9,558.16 » أما فيما يتعلق بنسبة الإجابة بلا فقد كانت متباينة بين أفراد 


الفئات العمرية ويلاحظ أن نسبة الإجابة بلا لدى الفئة الأصغر سنا تساوي نسبة الإجابة 
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نتائج الدراسة الميدانية 


: (72) يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا وفق متغير 
المستوى التعليمي . 


الفصل الرابع 
جدول رقم 
المستوى 
نعم . 
لا 10 
المجموع 18 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول اهتمام أو عدم اهتمام المبحوثين بموضوع البيئة بناء على متغير 
المستوى التعليمي حيث يبين الجدول أن المبحوثين من كل المستويات التعليمية تستهويهم 


المواضيع البيئية وذلك بنسب مرتفعة قدرت ب56, لدى الثانويين و57.34/؟ لدى 


5 


11 


25 


ثانوي 


143 


12214 


1/105 


2/0000 


المجموع 

تِ 91 
4 | 055.19 
12 |0108 
6 | 9100 


الجامعيين» في حين كانت أقل لدى المبحوثين ذوي المستوى المتوسط أين قدرت ب 


4 حهيث كانت نسبة الإجابة بلا أعلى والتي قدرت ب 9655.55 وهو مايدل 


على أن المبحوثين ذوي المستوى المتوسط اقل اهتماما بموضوع البيئشة من باقي 
المبحوثين الآخرين و أن الجامعين هم الأكثر إهتماما وبتالي الأكثر وعيا حيال القضايا 


البيئية . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 

جدول رقم : (73) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص 
البيئة عبر موقع الفايسبوك . 

التكرار 2 النسبة 96 

نعم 77 | 941.39 

لا 109 00 ]1 


90100 ١ 186 | المجموع‎ 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص 
البيئة عبر موقع الفايسبوك حيث يلاحظ أن نسبة مقبولة من أفراد العينة 
يساهمون في نشر مواضيع بيئية عبر الموقع المذكور وذلك بنسبة 041.39 
مقابل 9,558.60 لا يساهمون في نشر مواضيع ذات علاقة بالبيئة .وهو ما 
يمكن إرجاعه لقلة الوعي البيئي من جهة وجدة موقع الفايس بوك بالنسبة 
للمستخدمين من جهة أخرى إذ لا يزال الكثير منهم يستخدم هذا الموقع لمجرد 
الدردشة والتواصل مع الأصدقاء أو بغية التسلية والترفيه . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (74) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص 
البيئة عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الحندن الذكور الإناث المجموع 
5 17 ت 14 ت ألا 
نعم 39 | 9041.93 | 38 |9/40.86 |1 77 9041.39 
لا 33 5 0201| 56 0011| 109 0 ]أ 
المجموع 593 2100 593 0 | 186 | 9100 


قراءة الجدول: 

ين مكرك مدا لظ ١‏ ظدم تابي" عدر رق انقو بو لدي تسبي انيقي 
عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس» حيث يظهر الجدول أن المبحوثين من كلا 
الجنسين ينشرون مواضيع تخص البيئة إلا أن مساهمة الذكور أكبر بقليل إذ قدرت ب 


3 في حين قدرت نسبة مساهمة الإناث ب 7,40.86: كما قدرت نسبة الإجابة 
بلا والتي تعبر عن عدم المساهمة ب 60.21, لدى الإناث مقابل 56.98 لدى 


الذكور وهو ما يدل على أن الذكور أكثر مساهمة من الإناث في نشر المواضيع المتعلقة 
بالبيئة. 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جدول رقم : (75) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص 
البيئة عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 
السن 15-1 20-6 25-1 30-06 المجموع 
تِ و تت و تت و تت و تت 0 
نعم 4 | 50, | 42 ,42.855١‏ | 26 36.61 | 5 55.55 | 77 41.397 
لا 4 | 50, | 56 0 57.14, | 45 1 63.38, | 4 | 44.44, | 109 ١‏ 9055.60 


المجموع | 8 |100, | 98 | 100 | 71 | 100, | 9 | 7,100 |1856 7/100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص البيئة 
عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن» حيث يتضح من خلال قراءة معطيات 
الجدول أن المبحوثين من كل الفئات العمرية يساهمون في نشر مواضيع بيتية وبنسب 
مقبولة قدرت أعلاها ب 9055.55 لدى أفراد الفئة العمرية الأكبرء كما جاءت نسبة 
الإجابة بلا والتي تعكس عدم المساهمة مرتفعة نسبيا لدى كل الفئات العمرية أين قاربت 
8 لدى أفراد الفئة العمرية من 25-21 سنة وهي نسبة مرتفعة مقارنة بباقي 
الفئات العمرية الأخرىء وهو ما يمكن إرجاعه لقلة الوعي والإهتمام بالقضايا البيئية 
لدى هذه الفئة العمرية. 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (76) يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص 
البيئة عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


نعم 8 11-4 1/04 56 5 ]| 77 041.97 
لا 10 1465 0/0060 55 4 109 | 055.60 


المجموع |1851 0 250 0 |1433 100 6 | 9/100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص البيئة 
عبر موقع الفايسبوك وفقا لمتغير المستوى التعليمي» إذ يظهر الجدول أن المبحوثين من 
كل المستويات التعليمية يساهمون في نشر مواضيع تخص البيئة وذلك بنسب متقاربة 


أعلاها 4 وسجلت لدى المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط . مقابل 944 لدى 
الثانويين و 40.55, بالنسبة للجامعيين » كما تجاوزت نسبة الإجابة بلا والتي تعبر عن 
عدم المساهمة 9650 لدى كل المبحوثين ومن مختلف المستويات التعليمية حيث أن 


تكوين الوعي والحس البيئي لدى المستخدمين يتطلب إستراتيجية زمنية على المدى 
الطويل خاصة و أن التوعية باتت تتم انطلاقا من وسائل و أدوات جديدة تماما وهو حال 


موقع الفايسبولك . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (77) يوضح طبيعة المواضيع البيئية التي يساهم بنشرها المبحوثين عبر 


موقع الفايسبوك . 


التكرار | النسبة 9 

صور 59 1003 

تعليقات 46 0000166 
مقالات 15 2/000 

أخبار 16 0001016 
فيديوهات 14 00103 
المجموع 110 00000 


قراءة الجدول: 
يوضح الجدول طبيعة المواضيع البيئية التي يساهم بنشرها المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك . حيث تبرز المعطيات أن الصور و التعليقات هي أكثر أنواع المساهمات التي 


يبثها المبحوثين وذلك بنسبة 039.33 فيما يتعلق بالصورء و 730.66 بالنسبة 
للتعليقات » و تعد الأخبار البيئية والمقالات ثاني أنواع مساهمات المبحوثين وذلك بنسبة 
6 و10,؟ و هي نسبة ضعيفة خاصة و أنها تساهم أكثر من الأنواع الأخرى في 
بلورة ونشر الوعي البيئي » كما يستخدم المبحوثين من أفراد العينة الفيديوهات كنوع آخر 


فق القهك نعندة النيقية ولك تس 3003 . 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (78) يوضح طبيعة المواضيع البيئية التي يساهم بنشرها المبحوثين عبر 


موقع الفايسبوك وعلاقتها بمتغير الجنس . 


القن الذكور الإناث المجموع 
تت 0و 0و تت 00 
صور 28 6 31 6 1|011 39 1|023 
تعليقات 24 ٠6‏ |22 0013 1|020 46 10000006 
مقالات 7 09 000/إ* 58 005 1/00 15 00 
أخبار 9 1.6 |7 8 000)] 16 000101066 
فيديوهات 9 08 56 04 14 | 929.33 
المجموع 07 00 0]أ* 13 00 0]أ* 1130 00 0]أ* 


قراءة الجدول: 

يوضح الجدول طبيعة المواضيع البيئية التي يساهم بنشرها المبحوثين عبر موقع 
الفايسبوك وعلاقتها بمتغير الجنس حيث تظهر المعطيات أن الصور والتعليقات هي أكثر 
ما يساهم بنشره المبحوثين من كلا الجنسين إلا أن الإناث يساهمن بنشر الصور أكثر من 
الذكور وذلك بنسبة 42.46, مقابل 936.36, بالنسبة للمبحوثين من الذكور.ء كما تعد 
الأخبار والفيديوهات ثاني أنواع المساهمة لدى الذكور وبالنسبة ذاتها والمقدرة ب 


8 لتليها المقالات في الأخير بنسبة 9/9.09 في حين أن الإناث يمساهمن أكثر 


بنشر المقالات وذلك بنسبة 910.95 تليها الأخبار وذلك بنسبة 99.58 و أخيرا 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
الفيديوهات بنسبة 76.84 وعموما لم يتم تسجيل فروقات إحصائية كبيرة بين أفراد 


غيئة البحك ..بناء:غلى:متكين الجثن. 


جدول رقم : (79) يوضح طبيعة مساهمة المبحوثين في موضوع البيئة عبر 
الفايسبوك وعلاقتها بمتغير السن . 


قراءة الجدول: 


السن 15-111 20-6 25-1 30-06 المجموع 
طببعة 
7 تت 3 تت 3 ت 3 تت 3 تت 0 
صور 4 | 9/80 |34 9,243.58 19 9031.141 | 2 | 33.33 | 59 | 930.33 
تعليقات 1|0 00 | 26 9433.33 18 2,029.50 | 2 | 33.33 | 46 9000.66١‏ 
مقالات 0000| 00 5 | 6.41 9 |14.7/5,/ | 1 ,016.66١‏ | 15 51/00 
أخبار 0000| 00 77 | 9010.66١ 16 | 16.66١ 1 | 1.11 5 ١222027‏ 
فيديوهات [ | 94020 | 6 | 907.69 | 7 0011.47 00 4 | 990.33 
المجموع 5 91001١‏ |78 | 90100 | 61 | 9100 | 6 0 |1150 | 90100 


وعلاقته بمتغير السن » حيث تبرز المعطيات الجدولية أن الصور والتعليقات هي أكثر 
أنواع المساهمات التي يبثها المبحوثين من كل الفئات العمرية فيما يخص موضوع البيئة 
حيث قدرت أعلاها ب 9080 و سجلت لدى المبحوثين من الفئة الأصغر سنا والذين لا 
يميلون إلى استخدام المقالات و الأخبار نظرا لعامل السن ويكتفون بالصور والفيديوهات 
فقا وهو ما تؤكده نسبة هذه الأخيرة و التي كانت معدومة تماما . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


في حين تعد المقالات و الأخبار وكذا الفيديوهات ثاني المساهمات التي يقدم على بثها 
المبحوثين من باقي الفئات العمرية الأخرى وذلك بنسب متفاوتة . كما تجدر الإشارة 
إلى أن المبحوثين من الفئة العمرية الأكبر لا يميلون إلى بث الفيديوهات وهو ما تعبر 
عنه نسبتها المعدومة ويمكن إرجاع ذلك لعامل الفروقات الفردية بين الأشخاص 
والمتمثل في السن فلكل فئة عمرية اهتماماتها ورغباتها . 
جدول رقم : (80) يوضح طبيعة مساهمة المبحوثين في موضوع البيئة عبر 
الفايسبوك وعلاقتها بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
طبيعة المواضيع |1 ت 1 9 | ت 9 ]أت 9 تَّ 9 
صور 7 0 أ 7 |66.54 | 45 37.19 | 59 930.33 
تعليقات 1 000أ/ 8 42.10 | 37 0.57 | 46 9930.66١‏ 
مقالات 00 00 2 10.52 | 13 10.74 | 15 200 
أخبار 1 00 1 66 | 14 11.57 | 16 910.66١‏ 
فيديوهات 1 200 1 6 | 12 9.91 | 14 3 ]1 
المجموع 0 | 9,100 | 19 0 | 121 | 100,؟ | 150 | 90100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول طبيعة مساهمة المبحوثين في موضوع البيئة عبر الفايسبوك وفقا 
لمتغير المستوى التعليمي» حيث تظهر قراءة الجدول أن الصور والتعليقات هي أكثر ما 
يساهم ببثه المبحوثين من كل المستويات التعليمية فيما يتعلق بالبيئة وذلك بنسب متنفاوتة 
قدرت أعلاها ب 9,970 فيما يخص الصور وسجلت لدى المبحوثين ذوي المستوى 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
المتوسطء. في حين قدرت أعلى نسبة مساهمة من خلال التعليقات ب 9642.10 وسجلت 
لدى الثانويين في حين يفضل المبحوثين الجامعيين من أفراد العينة أكثر الممساهمة من 
خلال المقالات و الأخبار على إعتبار أنها الأكثر قدرة على بلورة ونشر الوعي مقارنة 
بالصورء وبالتالي يمكن القول بأن عامل المستوى التعليمي يزيد من نسبة الوعي البيئي 
لدى المبحوثين ومن جهة أخرى يساهم المبحوثين في موضوع البيئة بنشر الفيديوهات 
كنوع آخر من المساهمة وذلك بنسب ضعيفة تراوحت بين 6 و 0 بالرغم من 
أن المواد السمعية البصرية عموما أكثر بساطة وقدرة على التبليغ بالفكرة أو الموضوع 

جدول رقم : (81) يوضح إمكانية إمتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية 
عبر الفايسبوك 

التكرار 2 النسبة 9 
نعم 6 | 9056.98 
لا 80 1201 


90100 ١ 186 | المجموع‎ 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول إمكانية إمتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم إهتمامات بيئية عبر موقع 
الفايسبوكت حيث يبدو جليا من خلال قراءة المعطيات أن شريحة واسعة من المبحوثين 
لهم أصدقاء من ذوي الإهتمامات البيئية وذلك بنسبة 7,956.98 » في حين أن ما نسبته 
1 نن أفراد العينة لا يحوزون على أصدقاء لهم الإهتمامات المذكورة » والملاحظ 


أن طبيعة موقع الفايسبوك والتي تربط جماعات الأصدقاء في إطار شبكي من خلال 
التعريف بالأصدقاء المشتركين والتي تتيح التعرف على إهتماماتهم ونشاطاتهم 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
وهواياتهم اليومية وهو ما ينمي الإهتمامات لدى جماهير المستخدمين والتي من بينها 
التوعية البيئية . 
جدول رقم : (82) يوضح إمكانية امتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية عبر 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الخنين الذكور الإناث المجموع 
َّ 17 3 14 ت أل 
نعم 52 9655.91 | 54 | 9058.06 | 106 | 056.98 
ل 9043.01 | 40 043.017 | 80 4.01 
المجموع 593 0 | 93 0< 186 | 90100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول إمتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم إهتمامات بيئية وعلاقته بمتغير 
الجنس» حيث يظهر الجدول أن المبحوثين من كلا الجنسين يملكون أصدقاء لهم إهتمامات 
بيئية وذلك بنسبة متقاربة قدرت ب 58.06, لدى الإناث و 55.91, لدى الذكور مع 
فرق طفيف يدل على أن المبحوثين من الإناث يحوزون على أصددقاء من ذوي 
الاهتمامات البيئية أكثر من الذكور » كما جاءت نسبة الإجابة بلا متساوية لدى المبحوثين 
من كلا الجنسين و ذلك بنسبة 743.01 وهو ما ينفي إحتمال وجود فروق ذات دلالة 


إحصائية كبيرة . 
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الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (83) يوضح إمكانية امتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية عبر 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 


15-1 20-6 25-1 30-06 المجموع 

د 91 تت 91 تِ 1 91 تت 1 
نعم 5.0605 0001.974 0201.26.71 
لا 65 6.93 |27 00305.02 02 | 80 | 43.01 
المجموع 0 |( 8 | 7/100 |71 | 9,100 0 |1856 | 9,100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول إمكانية إمتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم إهتمامات بيئية عبر الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير السن» حيث تظهر قراءة الجدول أن المبحوثين من كل الفثات العمرية 
يملكون أصدقاء لهم إهتمامات بيئية وذلك بنسب عالية قدرت أعلاها ب 9677.77 
وسجلت لدى أفراد الفئة الأكبر سنا في حين سجلت النسبة الأقل لدى أفراد الفئة الأصغر 


سنا وذلك بنسبة 9937.5 ». و بالمقابل كانت نسبة الإجابة بلا لدى نفس الفئة مرتفعة أين 


قدرت ب 9062.5 في حين كانت أقل من ذلك لدى باقي الفئات العمرية الأخرى. ويعزى 


ذلك إلى عامل السن فالفئات الأكبر سنا أكثرا وعيا و إهتماما بالموضوعات الجادة على 
غرار البيئة والتوعية البيئية حيث يشمل ذلك أيضا الأصدقاء ذوي الإهتمامات المشتركة. 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم : (84) يوضح إمكانية امتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية عبر 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى | متوسط ثانوي جامعي المجموع 
تِ 1 تت 1 تت 1 تت 91 
نعم 8 |44.44 | 14 ( 7,56 | 854 58.74 | 106 | 056.98 
لا 100 55.55 | 11 | 44,؟ | 59 7,641.25 | 850 123001 
المجموع 5 | 100,؟ | 25 |6100 | 143 | 100, | 186 | 9,100 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول إمكانية إمتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم إهتمامات بيئية عبر الفايسبوك 


وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي» حيث يبرز الجدول أن جل المبحوثين ومن كل 
المستويات التعليمية يملكون أصدقاء لهم إهتمامات بيئية وذلك بسب متفاوتة سجلت 


أعلاها لدى أفراد العينة من الجامعيين وذلك بنسبة 9058.74 و بنسبة 9056 لدى 
الثانويين»ء في حين لم تتعدى 44.44, بالنسبة للمبحوثين من ذوي المستوى المتوسط 
أين كانت نسبة الإجابة بلا أعلى وقدرت ب 955.55٠»‏ وبالمقابل كانت أقل نسبيا الدى 
الجامعيين وكذا الثانويين وقدرت ب 9641.25 و44, على التوالي»ء وعليه فإن عامل 


المستوى التعليمي يساهم أيضا في إختيار جماعات الأصدقاء عبر موقع الفايسبوك 
والتي عادة ما تدخل في توجيه الإهتمامات والرغبات والمضامين التي يتم تداولها 


ومناقشتها . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 

جدول رقم (85) : يوضح إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة 
عبر موقع الفايسبوك . 

التكرار | النسبة 96 

نعم 12 | 006.45 

لا 1/4 4 0020 


المجموع 1 186 | 90100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول انخراط أو عدم انخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة عبر موقع 
الفايسبوك إذ تبرز معطيات الجدول أن نسبة قليلة فقط من المبحوثين منخرطين ضمن 
جمعيات بيئية ناشطة عبر الموقع المذكور وذلك بنسبة ضعيفة قدرت ب 06.45؟ في 
حين أن ما نسبته 793.54 من المبحوثين ليسوا منضمين أو منخرطين في أي جمعية 
من الجمعيات البيتية الناشطة عبر هذا الموقع » ويمكن إرجاع ذلك لعدم معرفتهم بوجودها 
حيث تبين للباحثة أن بعض المبحوثين تعرفوا على الجمعيات البيتية الناشطة عبر 


الفاشنوك عق طوديق الضدقة 'أو من خلال عضن ب :مشسبوزعات: الأكبدقاء:. 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (86) : يوضح إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة 
عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الجنس الذكور الإناث المجموع 
5 37 5 7 ت أ 
ل 6 6.45 |[ 6 6.45 | 12 | 06.45 
5 57 ]9093.54 ]| 87 993.54 | 174 |093.54 | 
التجموع 13 | 9100 | 93 | 9/100 | 186 | 0100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول انخراط أو عدم انخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة عبر 
موقع الفايسبوك وفق متغير الجنس» حيث تظهر معطيات الجدول أن المبحوثين من كلا 
الجنسين منخرطين ضمن جمعيات بيئية ناشطة عبر الموقع المذكور ولكن بنسب ضعيفة 
ومتشناوية ففزيت :ب 906:45 لذ الذكؤن و الإفاة عل تكد سو زه مكنا كافتشة كسدية 
الإجابة بلا بدورها متساوية لدى المبحوثين من كلا الجنسين حيث قدرت ب 793.54 و 


هو ما ينفي إحتمال وجود فروق ذات دلالة إحصائية بناء على متغير الجنس . 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (87): يوضح إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة 
عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 
السن 15-1 20-6 25-1 30-6 المجموع 
تِ 1 تت 1 تت 1 تت 1 تت 1 
نعم 00 |00 7 |14 |5 7.04 00 00 2 | 9/6.45 


لا 85 |6100 |91 92.85 |66 92.95 |9 |6100 174 020.54 


100 186 | 6100 9| 7100| 71| 7100| 98| 7,100 | 5١| المجموع‎ 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة عبر 
موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن» حيث تبين قراءة معطيات الجدول أن المبحوثين 


من الفئتين العمريتين من 20-16 سنة ومن 25-21 سنة فقط منخرطين ضمن جمعيات 
بيئية وذلك بنسب جد متقاربة قدرت ب 9,607.14 بالنسبة للفئة الأولى و67.04, بالنسبة 


8 مم 


للفئة الثانية » في حين أن أفراد كل من الفئتين العمريتين الأكبر و الأصغر ليسوا 
منخرطين ضمن أي جمعية بيئية » وعليه فقد قدرت نسبة الإجابة بلا لدى هاتين الفتتين 


ب 90100 في حين كانت أقل بقليل لدى باقي الفئات العمرية الأخرى 


]215[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جدول رقم (88) : يوضح إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة 
عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 
المستوى ١‏ متوسط ثانوي جامعي المجموع 
تت 1 تت و تت و تت 0و 
نعم 0200| 00 2 0 0 | 9,506.99 | 12 | 906.45 
لا 55 100 23 | 9792 133 7/93 0.5414 


المجموع | 15 7 |100, | 25 | 7/100 1437| 100 |1856 9/100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة عبر 
موقع الفايسبوك وفقا لمتغير المستوى التعليمي» حيث يتضح من خلال الجدول أن 
المبحوثين من الثانويين والجامعيين فقط منخرطين ضمن جمعيات بيئية ناشطة عبر الموقع 
المذكور وذلك بنسبة 968 و76.99 وهي نسب ضعيفة» في حين أن المبحوثين من ذوي 
المستوى المتوسط غير منخرطين ضمن أي جمعية وعليه يمكن القول أن المستوى 
التعليمي يساهم في رفع نسبة الوعي البيئي لدى المبحوثين بما ينمي اهتماماتهم البيئية 
ويجعلهم مساهمين في بلورة ونشر التوعية البيئة » كما كانت نسبة الإجابة بلا عالية لدى 
المبحوثين من كل المستويات حيث سجلت أعلاها لدى ذوي المستوى المتوسط إذ قدرت 
ب 7100 وتجدر الإشارة إلى أنه قد تم تسجيل فروق إحصائية بين المبحوثين بناء 


على متغير المستوى التعليمي . 


]216[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (89) : يوضح الجمعيات البيئية التي انخرط فيها المبحوثين عبر 


موقع الفايسبوك . 


اسم الجمعية التكرار | النسبة 9 

البيئة والمجتمع 4 3 1/02 

1 ]امه | معوعاممرط 1 3 1]00 
“أطعااع ودعلطة معع: 0 3 05 

محبي البيئة 2 | 916.66 

بيئتي النظيفة 1 06 

البيئة حياتنا 1 21/0013 

المجموع 12 20000 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول الجمعيات البيئية التي إنخرط فيها المبحوثين عبر موقع الفايسبوك 
وهي جمعية البيئة والمجتمع وذلك بنسبة 733.33 و جمعية [1ععه20]6 


1121 وهي من الجمعيات البيئية الناشطة عبر الموقع المذكور وكذا 
جمعية 1116111 71655 0010612 وهي جمعية ذات طابع إنساني لها مقر على مستوى ولاية 
قسنطينة» وتقوم بالعديد من النشاطات الخيرية كتنظيم الحملات لجمع التبرعات في عديد 
المناسبات مثل شهر رمضان و الأعياد كما تشرف على تنظيم زيارات لصالح الأطفال 
المرضى وقد إمتد نشاطها ليشمل التوعية البيئية حيث قامت مؤخرا بإطلاق حملة 


تحسيسية لتنظيف الأحياء و التشجير عبر شوارع الولاية إنطلاقا من موقع الفايسبوك وقد 
[217] 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


لاقت تجاه إن :امتطاعت "تحفية ,عده كريوين 'الشيات» بالإاضبافة إلى هذه الجدعية هناك 
جمعيات أخرى على غرار محبي البيئة » البيئة حياتنا وغيرها . 


3- بيانات حول تقييم دور موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي . 


جدول رقم (90) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك . 


7 التكرار النسبة م09 


جيد 173 14 0000 
حسن 72 0ح 1|000 
مقبول 26 100177 
رديء 15 0/0006 


المجموع 156 20100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك حيث تظهر معطيات الجدول نوعا 
من التباين في آراء المبحوثين حيث ترى ما نسبته 7,539.24 من أفراد العينة أن موقع 
الفايسبوك هو موقع جيدء في حين يرى مبحوثين آخرين بأنه موقع حسن وذلك بنسبة 
0 »؛»؛. وقد جاءت نسبة تعبير المبحوثين عن عبارة مقبول بنسبة 9013.97 
وبالمقابل ترى نسبة قليلة من المبحوثين بأنه موقع رديء بنسبة 78.06 وعلى العموم 
فإن تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك كان إيجابيا إلى حد كبير وهو ما أكدته الننسب 


الالخصناة : 


]218[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (91) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


الحنين الذكور الإناث المجموع 
التقييم تت 1 تت 1 تت 91 
جيد 41 7/044 32 0 21/002 13 4 )21 
حسن 27 003 21/0001 45 1/0005 712 1/0000 
مقبول 14 05 20017 12 2010 26 200117 
رديء 11 2012 4 21/0010 15 0/00 
المجموع 03 2/0100 03 2/0000 1056 00100/] 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس » حيث يتبين 
من خلال قراءة معطيات الجدول أن المبحوثين من كلا الجنسين يقيمون موقع الفايسبوك 


ذفنو ماتد موقم بجيف :ذلك مسينة: ' 50214-08 تالسية للستكرن و9084:407 «القيمية 
للإناث» كما قدرت نسبة إجابة المبحوثين الذكور على عبارة حسن ب 29.03 مقابل 
38 بالنسبة للإناث وجاءت نسبة الإجابة على عبارة مقبول متقاربة لدى كلا 
الجنسين حيث قدرت ب 15.05, لدى الذكور و12.90, لدى الإناث في حين ترى 
نسبة قليلة من الإناث والمقدرة ب 904.30 بأن موقع الفايسبوك رديء وهي نسبة أقل 


من النسبة المسجلة لدى المبحوثين الذكور حول نفس العبارة والتي قدرت ب 11.52/. 


]219[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (92) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 


دق 15-11 20-6 25-1 30-6 نمبو 
التقييم 0و تت و تت و تت و تت و 
جيد 0 |38 938.77 |27 9038.02 | 4 |9044.44 | 73 039.24١‏ 
كبن 5 |37 37.75 |27 938.021 | 5 |9555.55 | 72 0038.70١‏ 
مقبول |00| 00 |16 001|9014.08|10|9616.32] 00 26١‏ 913.97 
رايخ 5 7 07.1140 | 7 69.85 |00 00 |15 68.06 | 
المجموع | 8 |9100 |98 90100 |71 90100 | 9 | 90100 |186| 90100 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك بناء على متغير السن» حيث يتضح 
من خلال قراءة معطيات الجدول أن المبحوثين من كل الفئات العمرية يقيمون موقع 
الفايسبوك إيجابيا ويرون بأنه موقع جيد إذ أخدت نسبة الإجابة على هذه العبارة نسبا 
عالية سجلت أعلاها لدى الفئة الأصغر سنا وقد قدرت ب 9950 . كما كانت نسب 
الإجابة على عبارة حسن متقاربة لدى المبحوثين من كل الفثات العمرية حيث سجلت 
أعلاها لدى أفراد الفئة الأكبر سنا وقدرت ب 955.55, . 
وجاءت نسبة الإجابة على عبارة مقبول معدومة لدى أفراد الفئتين العمريتين الأصغر 
و الأكبر في حين كانت متقاربة لدى الفئات الأخرى وبالمقابل كانت نسبة الإجابة على 
عبارة رديء معدومة لدى أفراد الفئة الأكبر سنا ومتقاربة لدى باقي الفقات العمرية 


الأخرى . 


]220[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (93) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير 


المستوى التعليمي . 

المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
التقييم تت 1 تت 1 تت 1 تت 91 

جيد 11 61.11 | 10 | 2,40 | 52 36.36 39.24 | 73 
حسن 6 933.33 | 9 6 0( 57 39.56١‏ 03.70 | 72 
مقبول 00 00 3 2 | 23 16.08 2613.977 26 
رديء 1 65 | 3 2 | 11 | 7.69 | 68.06 | 15 
المجموع 8 | 100, | 25 | 6100 | 143 | 26100 | 2,100 | 156 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليميء 
حيث يبرز الجدول أن المبحوثين من كل المستويات التعليمية يقيمون الموقع المذكور 
إيجابيا إذ كانت نسبة الإجابة على عبارة جيد مقبولة نسبيا وقدرت ب61.11, بالنسبة 
للمبحوثين من ذوي المستوى المتوسط و9040 بالنسبة للثانويين وقدرت ب 2/006 


لدى الجامعيين » كما كانت نسبة الإجابة على عبارة حسن متقاربة لدى المبحوثين من كل 


المستويات التعليمية » أما فيما يتعلق بعبارة حسن فقد كانت معدومة تماما لدى المبحموثين 
من ذوي المستوى المتوسط في حين قدرت ب 9,912 و 9,616.08 بالنسبة للثشانويين 
والجامعيين على التوالي وجاءت نسبة إجابة المبحوثين على عبارة رديء منخفضة 
نسبيا لدى جل المبحوثين ومن كل المستويات التعليمية 


]221[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (94) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع 


المجموع 


التكرار 


1536 


48 


1056 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك في 
نشر الوعي البيئي حيث يظهر الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين يرون بأن موقع 


الفايسبوك في نشر الوعي البيئي . 


النسبة م09 
019 
00080 


2/0100 


الفابسبوك يساهم في نشر الوعي البيئي وذلك بنسبة 774.19 » في حين جاءت نسبة 


الإجابة بلا لدى بعض أفراد العينة منخفضة وقدرت ب 9625.80 وهو ما يدل على 


وجود فرق في الدلالة الإحصائية بين نسبة الإجابة بنعم و نسبة الإجابة بلا لدى المبحوثين 


من أفراد العينة. 


]222[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (95) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع 
الفايسبوك في نشر الوعي البيئي وعلاقته بمتغير الجنس . 


لعن الذكور الإناث المجموع 
3 17 0 14 ت 14 
نعم 03 | 967.74 | 75 80.64 | 138 90074.19 
لا 020 | 32.25 | 18 619.35 | 48 |025.80 
المجموع 593 2100 593 0 | 186 | 9100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك في 
نشر الوعي البيئي وفقا لمتغير الجنس» حيث يتضح من خلال قراءة المعطيات الجدولية 
أن المبحوثين من كلا الجنسين يرون بأن موقع الفايسبوك يساهم في نشر الوعي البيئي » 
إلا أن نسبة الإجابة بنعم كانت أعلى عند الإناث منها عند الذكور حيث قدرت ب 


4 مقابل 9667.74 » وجاءت نسبة الإجابة بلا أعلى لدى المبحوثين الذكور 


]223[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جدول رقم (96) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع 
الفايسبوك في نشر الوعي البيئي وعلاقته بمتغير السن . 
السن 15-1 20-6 25-1 30-06 المجموع 
تت و تت 1 تت و تَّ 1 تت 0 
نعم 2 |9725 |73 7/4.48 60.2851 6 066.66 04.1915 
لا 6 | 975 25 9025.50١ 48 | 53.33 3| 19.71 14| 25.51١‏ 


المجموع |57 |7100 ا981 |7100 |71 |7100 91 100 |1856 7/100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك في 
نشر الوعي البيئي وعلاقته بمتغير السن » حيث يتضح من خلال المعطيات أن 
المبحوثين من كل الفئات العمرية يرون بأن الموقع المذكور يساهم في نشر الوعي البيئي 
وذلك بنسب عالية لدى كل الفئات العمرية تقريبا ماعدا الفئة الأصغر سنا والتي تقدر 
نسبة إجابة أفرادها بنعم ب 7,25 وهي نسبة منخفضة مقارنة بباقي النسب المسجلة لدى 
الفئات الأخرىء. كما جاءت نسبة الإجابة بلا مرتفعة لدى أفراد الفئة الأصغر سنا وذلك 
بنسبة 9075 في حين كانت منخفضة نسبيا لدى باقي الفئات العمرية الأخرىء ويعزى 
ذلك إلى عامل السن حيث أن المستخدمين من الفئات العمرية الصغيرة لم تتبلور لديهم 
بعد رؤية واضحة حول الأدوار الجديدة التي بات يلعبها موقع الفايسبوك فهم يرون بأن 


دور هذا الأخير لا يتجاوز الدردشة والتواصل مع الأصدقاء لا غير . 


]224[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (97) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع 
الفايسبوك في نشر الوعي البيئي وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
تِ 1 تت 1 تِ 1 تت 1 
نعم 7 1568 2 |13 9.02 | 138 4.19 
لا 11 7661.11 8 30 20.97 | 45 0025.850 
المجموع 5 100 250 100 143 100١‏ 6 | 9,100 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك في نشر 
الورقي :اليك وضافحة يمقين: الستوى التنليس جيك يبون "الخدول أن" المبدر نرق :من كل 
المستويات التعليمية يؤكدون على دور الموقع في نشر الوعي البيئي وذلك بنسب 
مرتفعة قدرت ب 9/72,؟, بالنسبة للثانويين» و 6/9.02, بالنسبة للمبحوثين من الجامعيين» 
في حين قدرت لدى ذوي المستوى المتوسط ب 738.858 وهي نسب منخفضة مقارنة 
بالضب: السجلة الدى كلمن الكانويين والجامعيين: اما فيما يتقاق ينسنية الإجانة بلا 
فكانت مرتفعة لدى المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط أين قدرت ب 961.11 


وبالمقايل جاءت منخفضة لدى المبحوثين من المستويات التعليمية الأخرى . 


]225[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (98) : يوضح تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر 


الوعي البيئي . 


مقبولة 1600 | 936.23 


المجموع | 138 | 90100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 
حيث يظهر الجدول نوعا من التباين في آراء المبحوثين حيث يرى ما نسبته 
3 بأن مساهمة الموقع المذكور تعد مساهمة كبيرة في حين يرى 931.15 
من المبحوثين بأن مساهمة هذا الموقع متوسطة» كما قدرت نسبة الإجابة على عبارة 
مقبولة ب 36.23,؟ أما نسبة الإجابة على عبارة ضعيفة فقدرت ب 9765.07 وهي نسبة 
جد منخفضة مقارنة بباقي النسب المسجلة وعموما فقد تم تسجيل فروق إحصائية فيما 


يتعلق بإجابات المبحوثين . 


]226[ 


الفصل الرابع 


جدول رقم (99) : يوضح تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر 


الوعي البيئي وعلاقته بمتغير الجنس . 


نتائج الدراسة الميدانية 


المنيك الذكور الإناث المجموع 
تِ 1 تت 1 تِ 9 
كبيرة 1 3.87 | 17 22.36 | 38 2.53 
متوسطة | 17 |027.41؟ | 26 |9034.21 | 43 |9031.15؟ 
مقبولة 23 | 37.09 | 27 35.52 | 50 36.23 
ضعيفة 1 001 | 6 77.897 | 7 | 900.07 
المجموع | 62 | 100 | 76 | 100, | 138 9,100 


قراءة الجدول: 
يمثل الجدول تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 
وعلاقته بمتغير الجنس» حيث يتضح من خلال الجدول وجود تباين بين إجابات المبحوثين 


من كلا الجنسين حيث قدرت نسبة إجابة الذكور على عبارة كبيرة ب 33.87,/ في حين 
قدرت ب 9,922.36 لدى الإناث .أما فيما يتعلق بنسبة الإجابة على عبارة متوسطة فكانت 


اق .كفم الالاك ننه فك الأكورن». امف عنيدة الجاية الفجذر قرع بق قاذ المنديين علق 
عبارة مقبولة متقاربة إلى حد ما فى حين قدرت نسبة الإجابة على عبارة ضعيفة منخفضة 


حيث قدرت ب 1.61 الدى الذكور و 9/7.59 لدى الإناث وهو ما ينم عن وجود 


فروقات ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين فيما يتعلق بمتغير الجنس . 


]227[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جدول رقم (100) : يوضح تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر 
الوعي البيئي وعلاقته بمتغير السن . 
السن 15-1 20-6 25-1 30-06 المجموع 
تت و تت و تت 1 تت و تت 0 
كبيرة 1 | 7/50 |21 28.761 | 14 24.56 | 2 533.33 | 38 | 92.53 
متوسطة 0071| 00 |25 | 9634.24 |16 9628.07١‏ | 2 9,533.33 | 43 | 931.15 
مقبولة | 1 | 9,650 |25 | 9634.24 |22 9638.591 | 2 9033.33 | 50 | 936.23 
ضعيفة | 00| 00 | 2 962.73 |5 68.77 00١‏ 00 7 | 700.07 


المجموع | 2 971001 |73 | 7,100 |57 7/100 6 | 7/100 |1381| 100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 
وعلاقته بمتغير السن حيث تظهر قراءة الجدول وجود تباين في إجابات المبحوثين من 
مختلف الفئات العمرية حيث كانت نسبة الإجابة على عبارة كبيرة متفاوتة لدى كل الفئات 
العمرية» إذ سجلت أعلى نسبة لدى أفراد الفئة الأصغر سنا وذلك بنسبة 9650 وهي ذات 
النسبة المسجلة فيما يتعلق بعبارة مقبولة» كما جاءت نسبة الإجابة على عبارة متوسطة 
وضعيفة معدومة لدى نفس الفئة العمرية. 
وجاءت نسبة إجابة المبحوثين من أفراد العينة متقاربة نسبيا بالنسبة لكل من عبارتي 
متوسطة ومقبولة لدى كل الفئات العمرية ماعدا الفئة الأصغر سنا في حين كانت نسبة 


الإجابة على عبارة ضعيفة معدومة لدى الفتتين العمريتين الأكبر وضعيفة فيما يخنص 


]228[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
باقي الفئات الأخرى وهو ما يدل على وجود فروقات في الدلالة الإحصائية بين 
المبحوثين بالنسبة لمتغير السن. 


جدول رقم (101) : يوضح تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر 
الوعي البيئي وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى متوسط ثانوي جامعي المجموع 
ت 0و تت و تت و ت 1 
كبيرة 4 0أ] 7 41.17 | 27 23.859 | 38 92.53 
متوسطة 1 8015 6 235.29 | 36 31.855 | 43 931.15١‏ 
مقبولة 3 37.5 | 4 23.52 | 43 38.05 | 50 936.23 
ضعيفة 00 00 00 00 7 2]'00'119 7 07 ]2 
المجموع 58 000 | 17 0 | 113 | 100, | 138 | 90100 


قراءة الجدول : 
يمثئل الجدول تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 

وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي حيث يظهر الجدول النتائج التالية : 

بالنسبة لأفراد العينة من ذوي المستوى المتوسط : أخذت عبارة كبيرة أعلى نسبة حيث 
فقوف 3650 طبه هنا روسو ب 1 0115ل بلط توه 1501275 سيق 
كانت نسبة الإجابة على عبارة ضعيفة معدومة . 

أما بالنسبة للمبحوثين من الثانويين فقد قدرت نسبة الإجابة على عبارة كبيرة 
ب41.17, تليها كل من عبارتي متوسطة و مقبولة » في حين كانت نسبة الإجابة على 


عبارة ضعيفة معدومة ٠»‏ أما فيما يتعلق بالجامعيين فقد أخذدت عبارة مقبولة أعلى نسبة 
[229] 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قدرت ب 9,738.05 تليها عبارة متوسطة ثم كبيرة بنسبة أقل أما نسبة إجابة الجامعيين 
على عبارة ضعيفة فقدرت ب 6.19, . 
جدول رقم (102) : يوضح تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك”* 

التكرار | النسبة © 
دور إجتماعي أ 87 | 024.30 
| دور إعلامي | 88 | 024.58 
دور ترفيهي | :192 | 936:87 
نون توعوي 341١ 510 ١ ١‏ ]اي 


المجموع | 358 | 90100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك . حيث يظهر 
الجدول تباين في آراء المبحوثين من أفراد العينة إذ يرى ما نسبته 36.87؟ منهم بأن 
الدور الذي يلعبه هذا الموقع هو دور ترفيهي في حين يرى مبحوثين آخرين بأن هذا 
الأخير يلعب دورا إعلاميا وذلك بنسبة 9624.58 وكذا دورا اجتماعيا بنسبة 924.30 
وبالمقابل قدرت نسبة إجابة المبحوثين ممن يرون بأن هذا الموقع يلعب دورا توعويا 


بنسبة 14.24,؟ . 


'ملاحظة : لقد أجاب المبحوثين بأكثر من إجابة بالنسبة لهذا السؤال . 
[230] 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جدول رقم (103) : يوضج تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير الجنس . 


اجنين الذكور الإناث المجموع 


دور إجتماعي 42 224 45 1/206 037 00.307 
دور إعلامي 41 1/2025 47 2/0010 5 00200.55 
دور ترفيهي 539 1/0222 3 0021 | 132 00060.87 
دور توعوي 25 117 26 01 20 51 214.24 


المجموع 167 الك 101 000100 358 ازلالل” 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير 
الجنس» حيث يتجلى من خلال قراءة معطيات الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين من 
كلا الجنسين يرون بأن موقع الفايسبوك يلعب دورا ترفيهيا بالدرجة الأولى وذلك بنسبة 
2 بالنسبة للمبحوثين الذكور و238.21, بالنسبة للإناث » في حين يرى مبحوثين 
آخرين من الذكور و الإناث على حد سواء بأن الموقع المذكور يلعب دورا إعلاميا 
وآخر إجتماعيا وذلك بنسب متقاربة التباين بينها جد طفيف ٠‏ كما يرى المبحوثين من 
كلا الجنسين بأن موقع الفايسبوك يلعب دورا توعويا بنسب متقاربة بدورها قدرت ب 


7 لدى الذكور و9013.61 وهو ما ينفي إحتمال تسجيل فروق ذات دلالة 


إحصائية بين المبحوثين بناء على متغير الجنس . 


]231[ 


الفصل الرابع 


جدول رقم (104) 


15-1 


36.36١ 4 


9/9.09 | [ 


54.54 | 6 


00 


9,100 ١11 


قراءة الجدول : 


وعلاقته بمتغير السن . 


20-6 

تِ 91 
4 | 22.56 
9 | 925.12 
5 | 0035.46 
7 | 0113.854 
5 | 9/100 


25-1 

تِ 1 
6 0023.1 
33 | 20.57 
7 0021.57 
4 | 17.14 
0 | 9,100 


00 


12 


نتائج الدراسة الميدانية 


30-06 


2و 


0/025 


20101106 


23 


00 


2/0100 


: يوضح تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك 


132 


358 


1/2020 


2028 


102017 


12 4 


2/0100 


يمثل الجدول تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير 


السن » حيث تظهر قراءة الجدول أن المبحوثين من كل الفئات العمرية يرون بأن موقع 
الفايسبوك يلعب دورا ترفيهيا بنسب متفاوتة سجلت أعلاها لدى أفراد الفئة الأصغر سنا 


والتي قدرت ب 9754.54 في حين يرى المبحوثين من أفراد الفئة الأكبر سنا بأن هذا 


الموقع يلعب دورا إعلاميا بالدرجة الأولى وذلك بنسبة 41.66,؟ وكذا دورا إجتماعيا 


بنسبة 9025 » كما يرى أفراد الفئة المذكورة إلى جانب المبحوثين من الفئة الأصغر سنا 


بأن هذا الموقع لا يلعب أي دور توعوي أما فيما يتعلق بالمبحوثين من باقي الفقفات 


الأخرى فيرون بأن موقع الفايسبوك يلعب أدوار أخرى غير الدور الترفيهي تشمل 


]232[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (105) : يوضج تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


دور ترفيهي | 14 
دور توعوي 1 
المجموع 21 


قراءة الجدول : 


40 


102 


207 


جامعي 

و 
14 1/001 
02 ]2 
14 1/0 
22004 


2/0000 


المجموع 
تِ 91 

002.30 7 
0021.565 8 
00000 .87| 2 
14.24 | 1١1 
100 058 


يمثل الجدول تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك بناء على متغير 
المستوى التعليمي حيث تظهر المعطيات أن المبحوثين من مختلف الفئات العمرية يرون 
بأن موقع الفايسبوك يلعب دورا ترفيهيا بالأساس وذلك بنسب مرتفعة سجلت أعلاها لدى 


المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط وقدرت ب 766.66 . في حين كانت أقل لدى 


المبحوثين من الثانويين والجامعيين والذين يرون بأن دور هذا الموقع لا يقتصر فقط 
على الجانب الترفيهي و إنما يشمل الأدوار الإعلامية» الإجتماعية ٠»‏ وكذا التوعوية وذلك 
بنسب متقاربة نسبيا » وتجدر الإشارة إلى أن المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط 
يرون بأن الموقع المذكور يلعب أدوارا إعلامية و توعوية ولكن بنسب جد ضعيفة مقارنة 


بباقي المبحوثين من أفراد العينة وهو ما يشير إلى وجود فروق إحصائية بين المبحوثين 


]233[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
4- بيانات حول الإشباعات المحققة من خلال استخدام موقع الفايسبوك في مجال 
التوعية البيئية . 


جدول رقم (106) : يوضح ترتيب الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال استخدام 


موقع الفايسبوك. 
الرتبة التكرار المعامل التكرار المجموع- الرتبة 
المعدل 
1 60 4 210 
إشباعات 2 50 3 150 513 1 
معرفية 3 48 2 96 
4 21 1 27 
1 55 4 200 
إشباعات 9 49 3 147 008 2 
اجتماعية 3 52 0 104 
4 27 1 27 
1 38 4 152 
إشباعات 2 60 3 160 0400 3 
إعلامية 3 56 3 112 
4 36 1 36 
1 33 4 132 
إشباعات 2 28 3 84 313 4 
نفسية 3 31 2 62 
4 95 1 95 


]234[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

وتبين المعطيات الجدولية أن ترتيب الإشباعات كان على النحو الآتي : 

- جاءت الإشباعات المعرفية في المرتبة الأولى وذلك بمجموع تكرارات قدره 513 . 
- تليها الإشباعات الإجتماعية في المرتبة الثانية وذلك بمجموع تكرارات قدره 498 . 
- أما في المرتبة الثالثة فجاءت الإشباعات الإعلامية وذلك بمجموع تكرارات قدره 
0 . 

- وقد عادت الرتبة الرابعة والأخيرة للإشباعات النفسية وذلك بمجموع تكرارات قدره 
7 . 

وقد كشف الجدول بأن الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال إستخدامهم لموقع 
الفايسبوك هي إشباعات معرفية و إجتماعية بالدرجة الأولى حيث صار الموقع فضاء 
للتعرف و الإطلاع على مختلف المعلومات و الأخبار في شتى المجلات ٠»‏ إلى جانب ما 
يوفره من تواصل إجتماعي مع الأهل الأصدقاء في الأماكن المختلفة والمتباعدة 
جغرافيا . 

كما حلت الإشباعات الإعلامية ثالثا حيث يمكن القول بأن موقع الفايسبوك يؤدي بعض 
الأدوار الإعلامية والتي تشمل جوانب متعددة تتراوح بين الترفية والتسلية وكذا 
التوعية و الإرشاد في حين تذيلت الإشباعات النفسية مؤخرة الترتيب وهو ما يدل على 
أن إستخدامات المبحوثين لهذا الموقع لا تقتصر على الجانب النفسي فقط و إنما تهدف 
لتحقيق إشباعات أكثر وعيا ونضجا 


وتجدر الإشارة إلى عدم ربط هذا الجدول بمتغيرات السن والجنس والمستوى التعليممي 
لكون إهتمام الباحثة كان منصبا بالأساس على معرفة طبيعة الإشباعات المحققة 


للمبحوثين وترتيبها بصفة عامة » حيث أن النتائج لم تشر إلى وجود أي فروق في الدلالة 


]235[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
الإحصائية فيما يتعلق بترتيب الإشباعات لدى المبحوثين من أفراد العينة لاامن حيث 
الجنس ولا من حيث السن أو المستوى التعليمي . 


جدول رقم (107) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للميحوكين في الفجال الزيدي : 


التكرار | النسبة 9 
التعرف على الأخبار البيئية 012 | 9027.95 
الإطلاع على الأحداث البيئية في العالم | 86 | 946.23 
الإلمام بمختلف الموضوعات البيئية | 48 | 90025.80 


المجتوع 86 | 9100 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوتين 
في المجال البيئي حيث يظهر الجدول أن الإطلاع على الأحداث البيئية في العالم هي أكثر 


أنواع الإشباعات الإعلامية تحققا لدى المبحوثين وذلك بنسبة 9746.23 يليها التعصرف 
على الأخبار البيئية بنسبة 927.95 و أخيرا الإلمام بمختلف الموضوعات البيئية وذلك 


بنسبة 25.50, . 


]236[ 


الفصل الرابع 


جدول رقم (108) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي و علاقتها بمتغير الجنس . 


الجنس 


التعرف على الأخبار البيئية 
الإطلاع على الأحداث البيئية في العالم 
الإلمام بمختلف الموضوعات البيئية 


المجموع 


قراءة الجدول : 


25 


03 


الذكور 

0و 
03 1 1/000 
0 9/044 
0[ 1/02 


2/0100 


23 


03 


نتائج الدراسة الميدانية 


الإناث 
9 
0208 
008 
02003 


2/0000 


156 


020115 


100103 


2/0770 


00100]أ2 


يمثل الجدول طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوتين 
في المجال البيئي وفقا لمتغير الجنس» حيث يتضح من خلال قراءة معطيات الجدول أن 
الإطلاع على الأحداث البيئية هو أكثر أنواع الإشباعات المحققة لدى المبحوثين من كلا 


الجنسين وذلك بنسبة 7,948.38 لدى الإناث وهي نسبة تفوق النسبة التي تم تسجيلها لدى 


الذكور والمقدرة ب 9,944.08 ٠‏ يليها التعرف على الأخبار البيئية ثم الإلمام بمختدف 


00 


الموضوعات البيئية وذلك بنسب أعلى عند المبحوثين الذكور منها عند الإناث ولكن بشكل 
طفيف لا يشكل فروقا إحصائية كبيرة . 


]237[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (109) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 


المعو عن 


الأخبار البيئية 


الإطلاع على 
الأحداث البيئية في 
العالم 


الموضوعات 


للمبحوثين في المجال البيئي و علاقتها بمتغير السن . 
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يمثل الجدول طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وفق متغير السن حيث يظهر الجدول أن الإطلاع على 
الأحداث البيئية في العالم هو أكثر الإشباعات المحققة للمبحوثين من مختلف الفقات 


العمرية وذالك بنسب عالية ماعدا الفئة الأصغر سنا والتي سجلت بها النسبة الأقل والتي 


قدرت ب 9925 ٠»‏ حيث يعد التعرف على الأخبار البيئية أحد أكثر الإشباعات المحققة 


للمبحوثين ضمن هذه الفئة يليها الإلمام بمختلف الموضوعات البيئية . 


]238[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 

يعد التعرف على الأخبار البيئية و الإلمام بمختلف الموض وعات البيئية ثاني أنواع 
الإشباعات الإعلامية المحققة للمبحوثين من الفئة العمرية الأكبر وذلك بسب متساوية 
قدرت ب 7,922.22 في حين كانت نسبة هذا النوع من الإشباعات متقاربة نسبيا لدى 
المبحوثين من الفئتين العمريتين من 20-16 سنة ومن 25-21 سنة . 

جدول رقم (110) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 

للمبحوثين في المجال البيئي و علاقتها بمتغير المستوى التعليمي . 

المسكوق متوسط ثانوي جامعي المجموع 

تت 0و تت 0و تت 0و تت |9 


التعرف على الأخبار | 8 44 16 40 2:27 52 027.95 
البيئية 


د 


الإطلاع على الأحداث 046.23١ 86 | ,45.45| 65| 9760| 15] 3 6 ١‏ 
البيئية في العالم 


الإلمام بمختلف 4 602 4 |38 7 0[ ]1 9025.50 
الموضوعات البيئية 


المجموع 15 |9100 |25 0 |1453 |2100 16 0 9/100 


قراءة الجدول : 

يمتل الجدول طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وفق متغير المستوى التعليمي» حيث توضح 
المعطيات أن الإطلاع على الأحداث البيئية في العالم هو أكثر الإشباعات 
الإعلامية المحققة للمبحوثين من الثانويين وكذا الجامعيين وذلك بنسبة 7/060 


]239[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


و45.45,؟ على التوالي في حين يعد التعرف على الأخبار البيئية أكثر 
الإشباعات المحققة للمبحوثين من ذوي المستوى المتوسط وذلك بنسبة 
4 يليها الإطلاع على الأحداث البيئية في العالم ثم الإلمام بمختتف 
الموضوعات البيئية » كما يعد الإلمام بالموضوعات البيئية و التعرف على 
الأخبار البيتية ثاني الإشباعات الإعلامية المحققة لدى الثانويين في حين أن 
التعرف على الأخبار البيئة ثم الإلمام بمختدف الموض وعات البيئية هو ثاني 
الإشباعات المحققة لدى المبحوثين من الجامعيين وذلك بنسب جد متقاربة قدرت 
ب 9027.97 و626.57؟ على التوالي » وعليه وبناء على النسب المسجلة فإن 
الجدول يشير إلى وجود فروق في النسب الإحصائية بين أفراد العينة بناء 
على متغير المستوى التعليمي . 
جدول رقم (111) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع 
الفايسبوك للمبحوثين في المجال البيئي . 

التكرار | النسبة 90 

زيادة رصيدك المعرفي المتعلق بالبيئة ‏ 657 14 9/0014 
المساهمة في معالجة وطرح القضايا البيئية | 40 |9"021.50 


زيادة الوعي البيئي 31 0043.54 


المجموع 6 | 9100 


قراءة الجدول : 
يمثل الجدول طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثئين 
في المجال البيئي حيث يتضح من خلال قراءة الجدول أن زيادة الوعي البيئي هو أكثر 


]240[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


الإشباعات المحققة للمبحوثين من أفراد العينة وذلك بنسبة 9043.54 , كما تعد زيادة 
الرصيد المعرفي المتعلق بالبيئة للمبحوثين ثاني أنواع الإشباعات المعرفية المحققة وذلك 
بنسبة 7,34.94. تليها المساهمة في معالجة وطرح القضايا البيئتية وذلك بنسبة 
0. 
جدول رقم (112) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير الجنس . 
الجنس الذكور الإناث المجموع 
تت و تت و تت و 


زيادة رصيدك المعرفي | 42 | 9045.16 | 23 | 924.73 | 65 934.94 
المتعلق بالبيئة 


المساهمة في معالجة 16 005ص 22 5 ]| 40 1[10آ[0020] 
طرح القضايا البيئية 
وطرح يا البيئي 


زيادة الوعي البيئي 33 12*28 48 22021 51 4 17 


المجموع 03 000100 03 الك 156 0100]أآ 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوتين 
في المجال البيئي وعلاقته بمتغير الجنسء حيث يبرز الجدول أن زيادة الوعي البيئي ههو 
أكثر الإشباعات المعرفية المحققة للمبحوثين من كلا الجنسين إلا أن النسبة المسجلة لدى 


الإناث كانت تفوق النسبة التي تم تسجيلها لدى الذكور والتي قدرت ب 635.48/: مقابل 


]241[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


1 بالنسبة للعنصر النسوي وهو ما يدل على أن الإناث أكثرا ميلا لزيادة الوعي 


والثقافة البيئية لديهن من الذكور» في حين يميل الذكور أكثر لزيادة رصيدهم المعرفي 
المتعلق بالبيئة حيث قدرت نسبة إجابة المبحوثين الذكور على هذا النوع من الإشباعات ب 


6 مققابل 9524.73 لدى الإناث » كما تعد الإناث أكثر رغبة وميلا لمعالجة 


وطرح القضايا البيئية من الذكور وذلك بنسبة 9623.65 مقابل 9919.35 بالنسبة للذكور 


وق نوكه لحتماك: قبنكين قوواق 3اظد ةلال الحصنائنة ينق السحوقة يثنا لقي ١‏ الحس 
جدول رقم (113) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثين في 
المجال البيئي وعلاقتها بمتغير السن . 


السن 


15-1 


1 


100015 


0/0025 


2/001 5 


2/0100 


33 


21 


44 


508 


20-6 


0و 


1/027 


10212 


1/1119 


2/0000 


27 


13 


31 


711 


25-1 


0و 


20002 


270 


21/276 


2/0100 
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0225 


2/0000 


0014 4 


65 


40 


81 


156 


المجموع 
و 


1/2214 


لكا لدع 


124 


ازلال” 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثين في 
المجال البيئي وعلاقته بمتغير السن» حيث يتضح من خلال قراءة معطيات الجدول أن 
زيادة الوعي البيئي هو أكثر أنواع الإشباعات المحققة للمبحوثين من كل الفئات العمرية 
تقريبا وذلك بنسب مرتفعة ماعدا الفئة الأصغر سنا والتي يميل أفرادها أكثشر لزيادة 


رصيدهم المعرفي بنسبة 9562.5 ثم المساهمة في معالجة وطرح القضايا البيتية بنسبة 


. 5 

و تعد المساهمة في مناقشة وطرح القضايا البيئية ثاني الإشباعات المحققة لأفراد الففة 
العمرية الأكبر وذلك بنسبة 744.44, كما لا يميل أفراد هذه الفئة إلى زيادة رصيدهم 
المعرفي البيئي حيث جاءت نسبة الإجابة على هذه العبارة معدومة أما فيما يتعلق بالفئتين 
العمريتين من20-16 سنة و من25-21 سنة فإن زيادة الرصيد المعرفي البيئي وكذا 
معالجة وطرح القضايا البيتية هي ثاني الإشباعات المحققة وذلك بسب متفاوتة »و 
تجدر الإشارة إلى تسجيل فروقات إحصائية فيما يخص الإشباعات المعرفية المحققة 
للمبحوثين بناء على متغير السن . 


جدول رقم (114) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير المستوى التعليمي . 


]243[ 


5 متوسط ثانوي جامعي المجموع 
تت 1 تِ 1 تِ 1 تِ 4و 
زيادة رصيدك المعرفي ‏ 8 9044.44 | 11 | 44؟ | 46 |9632.16| 65 |9034.94 
المتعلق بالبيئة 
المساهة في معالية 6128-9097-715١"‏ 32 52371 40 10د 
اريك فسان بيني 
زيادة الوعي البيئي | 5 |9027.77| 11 | 9044 | 65 |9645.45| 81 |9043.54 
التجتوع 8 | 100 | 25 ١‏ 6100 | 143 | 96100 | 186 | 96100 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثين في 
المجال البيئي وعلاقتها بمتغير المستوى التعليمي» حيث يبرز الجدول أن زيادة الوعي 
البيئي هو أكثر الإشباعات المعرفية المحققة للمبحوثين من الثانويين وكذا الجامعيين 
وذلك بنسبة 9044 و945.45 على التوالي. 
في حين تعد زيادة الرصيد المعرفي البيئي أكثر الإشباعات المحققة للمبحوثين من ذوي 
المسقوى الفتوسط:تليها ناذة الورهن: البيتئ :و المستاهسة قن :معالجة وطر ع القضايا البيئية 
بنسبة متساوية قدرت ‏ ب 9,627.77 . 
تعد زيادة الرصيد المعرفي البيئي وكذا المساهمة في معالجة وطرح القضايا البيئية ثاني 
الإشباعات المعرفية المحققة للمبحوثين من الثانويين وكذا الجامعيين على حد سواء و إن 
كانت بنسب متفاوتة وهو ما يشير إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين 


وفق متغير المستوى التعليمي . 


جدول رقم (115) : يوضح طبيعة الإشباعات الاجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي . 


اد التكرار | النسبة 9 
التعرف على أشخاص لهم نفس الاهتمامات البيئية | 114 | 9061.29 
المشاركة في الحملات البيئية التطوعية 2 | 90038.70 


المجفواع 6 | 9100 


]244[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
قراءة الجدول : 
يمثل الجدول طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي حيث يتجلى من خلال الجدول أن التعرف على أشخاص لهم 
إهتمامات بيئية هو أكثر الإشباعات الإجتماعية المحققة لدى المبحوثين وذلك بنسبة عالية 


تسهل التعارف بين الأشخاص من خلال تمكين المستخدمين من الإطلاع على 
المعلومات و الإهتمامات الشخصية للافراد الآخرين بغية التعارف وبالتالي يختار كل 
تعد المشاركة في الحملات البيئية التطوعية ثاني الإشباعات الإجتماعية المحققة 


للمبحوثين من خلال موقع الفايسبوك وذلك بنسبة 0 
جدول رقم (116) : يوضح طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير الجنس . 
اجنين الذكور الإناث المجموع 
تت و تت 1 تت 0 


التعرف على أشخاص لهم 51 3 ]1 63 4ك 11كت00)| 114 9 0601إ]آ* 
لفده اللحتعانات: اكه 


المشاركة في الحملات 42 16 2103 30 5 1/02 712 0 1/02 
البيئية التطوعية 


المجموع 03 000100 03 000100 1056 000100 
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الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثين 
في المجال البيئي وفقا لمتغير السن » حيث يتجلى من خلال الجدول أن التعرف على 
أشخاص من ذوي الإهتمامات البيئية هو أكثر الإشباعات الإجتماعية المحققة للمبحوئثين 
من كلا الجنسين وذلك بنسبة 954.83/بالنسبة للذكور و 9,967.74 بالنسبة للإناث » 
إذ يلاحظ أن النسبة المسجلة لدى الإناث كانت أعلى من تلك التي سجلت لدى المبحوثين 
من الذكور وهو ما يدل على أن الإناث أكثر ميلا للتعرف على أشخاص لهم نفس 
الإهتمامات البيئية في حين أن الذكور أكثر ميلا للمشاركة في الحملات البيئية التطوعية 
من الإناث وذلك بنسبة 45.16, مقابل 32.25, وهي النسبة المسجلة لدى الإناث 
وهو ما يؤكد إحتمال وجود فروقات إحصائية فيما يخص الإشباعات الإجتماعية المحقفة 
للمبحوثين وفق متغير الجنس . 
جدول رقم (117) : يوضح طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 

للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير السن . 


السن 15-1 20-6 25-1 30-6 المجموع 


ت 7 تت 7 تت 7 تت 7 تت 7 


التعرف على 6 9005 2 6.26 0 30 54.027 7 | 7.77 | 114 0061.291 
الاهتمامات البيئية 
المشاركة في 2 900025 6 | 6.73 2 07١‏ 2 2.2227 | 72 00000.01 
الحملات البيئية 

التطوعية 


المجموع 8 100 |98 7100 |71 |7100 |9 100 |1156| 9,100 
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الفصل الرابع 


قراءة الجدول 


نتائج الدراسة الميدانية 


يمثل الجدول يوضح طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير السن . حيث يتبين من خلال قراءة 
معطيات الجدول أن التعرف على أشخاص لهم نفس الإهتمامات البيئية هو أكثر 
الإشباعات الإجتماعية المحققة للمبحوثين من كل الفئات العمرية وذلك بشسسب مرتفعة » 


حيث سجلت أعلى نسبة لدى أفراد الفئة الأكبر سنا والتي قدرت ب 9677.77 وكذا 


الفئة الأصغر سنا وقدرت ب 75, » كما تعد المشاركة في الحملات البيئية التطوعية 


ثاني الإشباعات الإجتماعية المحققة للمبحوثين من كل الفئات العمرية وذلك بنسب متفاوتة 


سجلت أعلاها لدى الفئة العمرية من 25-21 سنة وقدرت ب 9,645.07 . 


جدول رقم (118) : يوضح طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى 


التعرف على أشخاص 


البيئية 


المشاركة في الحمالات 
البيئية التطوعية 


المجموع 


متوسط 
تت 0 
14 0000 
4 02 10 
16 52/0100 


12 


25 


1/08 


2/0000 
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57 


56 


143 


جامعي 


و 


10003 


120206 


20000 


712 


156 


و 


2]0109 


00ج 102 


2/0000 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير المستوى التعليمي» حيث تظهر قراءة 
الجدول أن التعرف على أشخاص لهم نفس الإهتمامات البيئية هو أكثر الإشباعات 
الإجتماعية المحققة للمبحوثين من كل المستويات التعليمية وذلك بنسب عالية نسبياء 


سجلت أعلاها لدى المبحوثين من ذوي المستوى المتوسطا حيث قدرت ب 71111 
حين قدرت بنسب أقل لدى كل من الثانويين و الجامعيين 

كما تعد المشاركة في الحملات البيئية التطوعية ثاني أنواع الإشباعات الإجتماعية 
المحققة للمبحوثين من مختلف المستويات التعليمية وذلك بنسب متفاوتة قدرت ب 
02 لدى المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط و45, بالنسبة للثانويين في حين 
قدرت ب 739.16 بالنسبة للجامعيين من أفراد العينة» و يشير الجدول إلى عدم وجود 


فروق إحصائية بين أفراد عينة الدراسة فيما يخض متغير المستوى التعليمي . 


]248[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (119) : يوضح إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن 


المجموع 


التكرار 


54 


1132 


156 


قراءة الجدول : 


النسبة 90 
000003 
0006 


2/0100 


إستخدام الفايسبوك . 


يمثل الجدول إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام الفايسبوك »2 
حيث يظهر الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين أجابوا بلا أي أنه ليس بإمكانهم 


التوقف عن إستخدام هذا الموقع وذلك بنسبة قدرت ب 770.96 


وتدل هذه النسبة 


الكبيرة على المكانة التي بات يحضى بها موقع الفايبسبولاك لدى المستخدمين عموما 


والمبحوثين بصفة خاصة . كما قدرت نسبة المبحوثين من أفراد العينة والذين ينوون 


التوقف عن إستخدام هذا الموقع ب 929.03 حيث يعزى ذلك إلى عدم توفر الوققت 


بسبب إنشغالات العمل أو الدراسة و أيضا التوجه إلى مواقع أخرى ذات طبيعة تواصلية 


بغية الإطلاع و إرضاء الفضول على غرار موقع تويتر 


]249[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (120) : يوضح إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس . 


لحن الذكور الإناث المجموع 
تَّ 17 ت 14 ت 14 
نعم 277 0000.03 277 02003 54 020003 
لا 166 90070.96 66 16 132 0070.96 
المجموع 593 2100 93 2100 156 2100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن استخدام الفايسبوك بناء 
على متغير الجنس حيث يكشف الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين من كلا الجنسين 
لا ينوون التوقف عن استخدام الموقع المذكور وذلك بنسبة متساوية قدرت ب 9070.96 
لذئ الذكون :و الآناك على حد. شواء + كما كانت نسبة ,المبحوثي الذين. 'يتنؤوت التوقتفت 
عن استخدام الفايسبوك ضعيفة ومتساوية بدورها لدى المبحوثين من كلا الجنسين وهو ما 
يؤكد عدم وجود أي فروق في الدلالة الإحصائية بين أفراد عينة البحث بناء على متغير 
العنين . 


]250[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (121) : يوضح إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن . 


السن 15-111 20-6 25-1 30-6 (المجموع 
1 تت 1 تِ 1 1 تت 9 
نعم 50.5 25.51 |26 036.61 ١12‏ )| 54 0020.03 
لا 05 | .010001 0 45 0001.865 0100.600 
المجموع 00 95 100 1007/1 0 156 100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن اس تخدام الفاييسبوك 
وعلاقته بمتغير السن» حيث يظهر الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين ومن كل الففات 
العمرية لا ينوون التوقف عن استخدام موقع الفايسبوك وذلك بنسب جد مرتفعة سجلت 
أعلاها لدى المبحوثين من الفئة العمرية الأصغر والتي قدرت ب 787.5 في حين قدرت 
بنسب أقل لدى باقي الفئات العمرية الأخرى . 
وجاءت نسبة المبحوثين الذين ينوون التوقف عن استخدام هذا الموقع منخفضة نسبيا 
ومتفاوتة لدى جل المبحوثين من كل الفئات » حيث سجلت أعلى نسبة لدى أفراد الففة 
العمرية من 25-21 سنة وذلك بنسبة 9036.61 في حين قدرت بنسب أقل لدى باقي 
الفئات العمرية الأخرى ؛ كما لا يشير الجدول لوجود أي فروق في الدلالة الإحصائية بين 


المبحوثين . 


]251[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (122) : يوضح إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوئ متوسط ثانوي جامعي2 االمجموع 
تِ 1 تت 1 تت 1 تِ 9 
نعم 2 1.ا|])5 0/002 104 |30.76 | 54 20.03 
لا 16 1765.858 065 0 69.23 | 132 070.96١‏ 
المجموع 5 |9100 |25 |7100 143 |2100 6 | 9100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي » حيث تكشف معطيات الجدول أن المبحوثين من كل 
المستويات التعليمية لا ينوون التوقف عن إستخدام الموقع المذكور حيث جاءت نسبة 
الإجابة بلا مرتفعة لدى جل المبحوثين وقدرت ب 88 لدى ذوي المستوى المتوسط 
8 بالنسبة للثانويين في حين قدرت ب 68, لدى أفراد العينة من الجامعيين» أما فيما 
يتعلق بنسبة المبحوثين الذين ينوون التوقف عن إستخدام الفايسبوك فكانت ضعيفة لدى 


المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط ومتقاربة لدى كل من الجامعيين والثانويين . 


]252[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (123) : يوضح أسباب إمكانية توقف المبحوثين عن إستخدام موقع 


2-2 


عدم توفر الوقت 
تعويضه بمواقع أخرى 


المجموع 


قراءة الجدول : 


التكرار 


54 


الفايسبوك . 


النسبة 06 
208 
11 


2/0000 


يمثل الجدول أسباب إمكانية توقف المبحوثين عن إستخدام موقع الفايسبوك حيث 
يبرز الجدول أن أكثر الأسباب الكامنة وراء نية المبحوثين في التوقف عن إستخدام هذا 


الموقع هو عدم توفر الوقت بسبب الإنشغالات الخاصة بالدراسة أو العمل وذلك بنسبة 


68 وهو ما يقلص حسب رأيهم من الحجم الساعي للإستخدام » وبالتالي التوققف 


عن الإستخدام»ء وتجدر الإشارة إلى أن جل المبحوثين أكدوا من خلال إجاباتهم بأن هذا 
التوقف يعد توقفا مؤقتا فقط وليس نهائياء في حين أرجع مبحوثين آخرين توقفهم عن 
إستخدام موقع الفايسبوك لظهور مواقع جديدة مشابهة توفر فعالية وديناميكية أكثر على 


]253[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
جدول رقم (124) : يوضح مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع 
الفايسبوك . 
التكرار | النسبة 9 
نعم بشكل تام ومطلق  ١1|‏ 22 /9011.82 
لا حسب طبيعة المحتوى ١|‏ 150 980.64 


لا أثق فيما يقدمه 14 2/0012 


المجموع 6 | 9100 


قراءة الجدول : 

يمثل الجدول مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع الفايسبوك حيث 
يظهر الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين من أفراد العينة يشكلون ثقتهم في ما يبث 
عبر الموقع بناء على طبيعة المحتوى وذلك بنسبة 980.64 في حين أن ما نسبته 
2 نن المبحوثين يثقون في ما يقدم عبر الموقع بشكل تام ومطلق » كما يوجد 
بعض المبحوثين الذين لا يثقون أساسا في المضامين المعروضة عبر هذا الموقع وذلك 


بنسبة ضعيفة قدرت ب 907.52 


]254[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


جدول رقم (125) : يوضح مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع 
الفايسبوك وعلاقتها بمتغير الجنس . 


الحثدن الذكور الإناث المجموع 
تت 1 تت و تت و 
نعم بشكل تام ومطلق 13 7 200071 9 7 0010)] 22 2000112 
لا حسب طبيعة 0خ 00.26 100 2066.027 130 04 0 2/0 
المحتوى 
لا أثق فيما يقدمه 1 10.75 ١‏ 4 |04.30 14 | 97.52 
المجموع 03 20100 03 2000 156 2001100 


قراءة الجدول: 

يمثل الجدول مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع الفايسبوك 
وعلاقته بمتغير الجنس» حيث يظهر الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين من كلا 
الجنسين يثقون في ما يقدم عبر هذا الموقع إنطلاقا من طبيعة المحتوى المعروض وذلك 
بنسب مرتفعة قدرت ب 975.26 لدى الذكور و 986.02 لدى الإناث » حيث يلاحظ 
أن النسبة المسجلة لدى الإناث كانت أعلى من تلك التي سجلت لدى المبحوثين الذكور. 
كما بلغت نسبة المبحوثين من أفراد العينة والذين يثقون بشكل مطلق في ما ييث عبر 


الموقع المذكور 200117 بالنسبة للذكور و 07 ]1 لدى الإناث في حين بلغت نسبة 


المبحوثين الذين لا يتقون في مضامين هذا الموقع 9910.75 وهي النسبة المسجلة لدى 


]255[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


المبحوثين الذكور مقابل 94.30 سجلت لدى الإناث وبتالي تشير نتائج الجدول إلى 


وجود فروقات إحصائية بين المبحوثين بناء على متغير الجنس . 


جدول رقم (126) : 


السن 15-1 
تِ 00 
نعم بشكل تام | 3 937.5 
ومطلق 
لا حسب 5 962.5١‏ 
المحتوى 
لا أثق فيما | 00 ١|‏ 00 
يقدمه 
المجموع 8 | 9,100 


قراءة الجدول : 


الفايسبوك وعلاقتها بمتغير السن . 


20-6 
تت 0 
11 911.22 
0 90061.63 
7 | 90.14 
8 | 90100 


30-06 


تت 3 


055 7 


651.69 | 8 


2/0015 


25-1 
تت 3 تت‎ 
22 ١). 1 
120.07 277 
14 6١11.1 
1856| 0 


يوضح مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع 


201012 


102 04 


52 أو 


يمثل الجدول مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع الفايسبوك بناء على 
متغير السن » حيث يكشف الجدول على أن نسبة كبيرة من المبحوثين ومن كل الفثئات 
العمرية يكونون ثقتهم في ما يقدم عبر موقع الفايسبوك إنطلاقا من طبيعة المحتوى وذلك 


بنسب عالية فاقت ال ” 


]256[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


كما جاءت نسبة المبحوثين الذين يثقون في مضامين هذا الموقع بشكل تام ومطلق 


متفاوتة بالنسبة لأفراد العينة إذ قدرت ب 9537.5 لدى أفراد الفئة الأصغر في حين 


قدرت بنسب أقل ومتقاربة نسبيا لدى باقي الفئات العمرية الأخرى . 


أما فيما يخص نسبة المبحوثين و الذين لا يثقون في المضامين المعروضة عبر هذا 


الموقع فكانت معدومة لدى أفراد الفئة الأصغر سنا في حين قدرت بنسب متفاوتة ومتقاربة 


إلى حد ما لدى أفراد الفئات العمرية الأخرى وهو ما يشير لوجود فروق إحصائية بين 
جدول رقم (127) : يوضح مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع 
الفايسبوك وعلاقتها بمتغير المستوى التعليمي . 


المستوى 


نعم بشكل تام ومطلق 
لا حسب طبيعة المحتوى 
لا أثق فيما يقدمه 


المجموع 


قراءة الجدول : 


10 


16 


متوسط 


0و 


223 


هه مم” 


2001011 


2/0000 


ثانوي 
تِ 1 
6 2/0014 
8 | 92 
1 4 
5 |9100 


11 


143 


جامعي 

و 
2]00009 
1 ]أ 
97/000009 


2/0000 


14 


1056 


0و 


20012 


1/00 04 


52 أو 


2/0000 


يمثل الجدول مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع الفايسبوك وعلاقتها 
بمتغير المستوى التعليمي » حيث توضح قراءة الجدول أن جل المبحوثين ومن كل 
الممتتؤياظة «التفلينية “يكرنوق تيع فين مضامين: الفواقم المذكوى بالإشقاد الى «طبيعة 


المحتوى وذلك بنسب منفاوتة قدرت ب 5 ددى المبحوثين من ذوي الممستوى 


]257[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
المتوسط. في حين قدرت ب 72, بالنسبة للثانويين و 785.31 بالنسبة للمبحوثين من 
الجامعيين . 
كما يلاحظ أن نسبة المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط و الثانويين الذين يتقون 
بشكل مطلق في مضامين هذا الموقع تفوق نسبة الجامعيين والذين كانت نسبة إجاباتهم 
على هذا العبارة أقل و قدرت ب 6.99, مقابل 9,33.33 بالنسبة لذوي المستوى 
و كانت نسبة المبحوثين الذين لا يثقون في ما يعرض عبر الفايسبوك ضعيفة ومتفاوتة 
لدى جل المبحوثين ومن كل المستويات التعليمية إذ قدرت ب 1 بالنسبية 
للمبحوثين ذوي المستوى المتوسط و 4 في حين قدرت ب 7/4 لدى الثانويين و 


9 لدى الجامعيين . 


جدول رقم (128) : يوضح آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك . 
5 التكرار | النسبة 90 
التوسيع من استخدام الفايسبوك ١‏ 100 6 |1 
الإنقاص من استخدام الفايسبوك 65 004 
التوقف عن استخدام الفايسبوك 21 009 


المجموع 86 | 9100 


]258[ 


الفصل الرابع 


قراءة الجدول : 


نتائج الدراسة الميدانية 


يمثل الجدول آفاق استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك حيث تظهر معطيات الجدول أن 


نسبة كبيرة من المبحوثين ينوون التوسيع من إستخدامهم لهذا الموقع وذلك بنسبة 


6 » في حين قدرت نسبة المبحوثين الذين ينوون الإنقاص من إستخدامهم لذات 


الموقع ب 934.94 » كما ينوي ما نسبته 9011.29 من المبحوثين التوققف عن 


إستخدام هذا الموقع وهي نسبة ضعيفة مقارنة بباقي النسب الأخرى . 


جدول رقم (129) : يوضح آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك 


الجنس 


الإنقامن بق انبتك ام الفارجيرك 


المجموع 


قراءة الجدول : 


وفق متغير الجنس . 


الذكور 
تت 0و 
50 6 02آ] 
34 5 ]1 
9 )|21 
03 00 0]أ] 


12 


03 


الإناث 
97 
20226 
02203 
20020 


2/0100 


المجموع 
تِ 1 
0203.6 
5 04.94 
1 9211.29 
6 | 9100 


يمثل الجدول آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفق متغير الجنس» حيث يبرز 
الجدول أن المبحوثين من كلا الجنسين ينوون التوسيع من إستخدامهم لهذا الموقع وذلك 


بنسبة متساوية قدرت ب 9653.76 لدى الذكور و الإناث على حد سواء » في حين بلغت 


]259[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 
نسبة المبحوثين من الذكور و الذين يخططون للإنقاص من إستخدامهم لموقع الفايسبوك 
5 مقابل 9,933.33 بالنسبة للإناث . 
كما بلغت نسبة المبحوثين من الإناث و اللاتي ينوين الإنقاص من إستخدام الموقع 
المذكور 912.90 مقابل 9.67, بالنسبة للذكور » حيث يلاحظ أن الاختلاف في النسب 
طفيف وبالتالي لا يشكل أي فروق إحصائية بين المبحوثين بناء على متغير الجنس . 
جدول رقم (130) : يوضح آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك 


وفق تغير السن 79 


السن 15-111 20-6 30-06 25-1 المجموع 
تت 7 تت 7 ت 3 تت 3 تت 0 
التوسيع من استخدام 5 006.5 |2 |06. 053 |85 5.5290 |5 55.557 | 100 9053.6١‏ 
الفايسبوك 
الإنقاص من 3 9034.94١ 65 | 3.33 3| 2236.61 26 .67| 0١50.5‏ 
استخدام الفايسبوك 
التوقف عن استخدام ١.11 1| 0.55 7| 13.26| 13 00 00 ١‏ [21 911.29 
الفايسبوك 
المجموع 8 0 |95 |9100 1 90100١‏ 9 |9100 6 | 90100 


قراءة الجدول : 


يمثل الجدول آفاق استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفق متغير السن . حيث 
تكشف معطيات الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين ومن كل الفئات العمرية ينوون 
التوسيع من استخدامهم للموقع المذكور حيث سجلت أعلى نسبة لدى افرد الفئة الأصغر 


]260[ 


الفصل الرابع 


نتائج الدراسة الميدانية 


وذلك بنسبة 7562.5 » في حين قدرت بنسب أقل لدى المبحوثين من باقي الفئات العمرية 


الأخرى » كما جاءت نسبة المبحوثين الذين ينوون الإنقاص من الاستخدام متقاربة لدى 
أفراد كل الفئات العمرية مع بعض التفاوت البسيط . 


كما لا ينوي أفراد الفئة الأصغر التوقف عن استخدام موقع الفايسبوك وهو ما تدل عليه 


نسبة إجاباتهم المعدومة في حين يسعى بعض المبحوثين من الفئات العمرية الأخرى إلى 
التوقف عن استخدام هذا الموقع وذلك بنسب منفاوتة بشكل طفيف لا يشكل أي فروق 


إحصائية . 


جدول رقم (131) : يوضح آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفق متغير 


المستوى 


الأنقاضق نمق اسيشفذ ام الفايسوك 


المجموع 


قراءة الجدول : 


13 


168 


المستوى التعليمي . 
متوسط ثانوي 
0و تت 0و 
02 1م))] 2] | 00485 
02) 9 006أ0 
5 ]أ 4 106 
0 | 25 90100 


143 


0و 


1224 


102016 


20 11 


2/0100 


المجموع 
تِ 1 
١ 0‏ 0020.6 
5 | 34.94 
21 911.290 
6 | 100 


يمثل الجدول آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفق متغير المستوى 
التعليمي» حيث يظهر الجدول أن نسبة كبيرة من المبحوثين ومن كل المستويات التعليمية 


ينوون التوسيع من إستخدامهم لهذا الموقع وذلك بنسب عالية قدرت ب 02 لدى 


]261[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط » و9648 بالنسبة للثشانويين و9,52.44 بالنسبة 
لأفراد العينة من الجامعيين . 

المبحوثين من الثانويين والجامعيين في حين كانت بنسبة أقل لدى أفراد العينة من ذوي 
المستوى المتوسط 1 

وينوي بعض المبحوثين من أفراد العينة التوقف عن إستخدام موقع الفايسبوك وذلك 
بنسب منفاوتة قدرت ب 75.55, لدى المبحوثين من ذوي المستوى المتوسط في حين 
كانت أعلى لدى كل من الثانويين والجامعيين حيث قدرت ب 9016 لدى الثانويين و 
68 لدى الجامعيين من أفراد العينة . 

11 - عرض النتائج العامة للدراسة : 

تتمثل أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة الحالية في ما يلي : 

1- بيانات عامة : يعد الجامعيين أكثر الفئات إستخداما لموقع الفايسبوك وذلك بنسبة 
لإعتبارات عديدة أهمها أن الطلبة الجامعين هم أكثر الفئات إستخداما للانترنت بحكم عامل 
المستوى التعليمي . 

- تحتل الأنترنت صدارة أكثر وسائل الإعلام إستخداما لدى المبحوثين بنسبة 9658.60 
يليها كل من التلفزيون والجريدة والراديو و أخيرا المجلة . 

* كيفية إستخدام المبحوثين للأنترنت : 


- يستخدم ما نسبته 733.87 من المبحوثين الأنترنت غالبا . 
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- في حين يستخدمها 1 هن المبحوثين أحيانا . 

- تقدر نسبة المبحوثين الذين يستخدمون الأنترنت نادرا ب 961.61 . 

* مدة إستخدام المبحوثين للأنترنت : 

- يستخدم 960.21 من أفراد العينة الأنترنت منذ فترة طويلة . 

- في حين يستخدم ما نسبته 4 مهن المبحوثين الأنترنت منذ فترة متوسطة . 

- تقدر نسبة المبحوثين الذين يستخدمونها منذ فترة قصيرة ب 3 

* أكثر المواقع إستخداما من قبل المبحوثين : 

تعد مواقع التواصل الاجتماعي أكثر المواقع إستخداما من قبل المبحوثين تليها المواقع 
العامة ثم مواقع الدردشة والمواقع المتخصصة و أخيرا كل من المنتديات والمدونات . 
* ترتيب المواقع الأكثر إستخداما لدى أفراد العينة : 

يحتل موقع الفايسبوك الرتبة الأولى من حيث الإستخدام لدى المبحوثين يليه موقع 
اليوتيوب في الرتبة الثانية ثم موقع تويتر و أخيرا كل من ماي سبايس و فليكر . 

2- بيانات حول إستخدامات المبحوثين لموقع الفايسبوك : 

* كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك : 

- يستخدم 02 من المبحوثين الفايسبوك بإنتظام 

- يستخدم ما نسبته 5 من المبحوثين الفايسبوك غاليا . 

- في حين يستخدم 21.50,؟ من المبحوثين هذا الموقع أحيانا . 

- تقدر نسبة المبحوثين الذين يستخدمون موقع الفايسبولك نادرا ب 901.61 


* مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعاب أثناء إستخدامهم لموقع الفايسبوك : 
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اجهد 918.27 من أفراد العينة ١‏ بات أثناء إستخدا للفايسبوك 
يو من ائكر د إ مهم يسبو 
مقابل 981.72,؟ لا يواجهون صعوبات في هذا الشأن . 


* أنواع الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء إستخدامهم للفايسبوك : 
- عدم التحكم في إستخدام الأنترنت بنسبة 611.76,؟ . 
- صعوبات لغوية بنسبة 14.70, . 
- تذبذب الإتصال بالأنترنت بنسبة 9,673.52 . 
* مدة إستخدام المبحوثين للفايسبوك : 
- النسبة الأكبر من المبحوثين يتصفحون موقع الفايسبوك لأكثر من ساعتين بنسبة 9650 
- في حين يتصفح ما نسبته من المبحوثين هذا الموقع من ساعة إلى ساعتين 39.78 
- وتقدر نسبة المبحوثين الذين يستخدمون الفايسبوك لأقل من ساعة ب 9010.21 . 
* الأوقات التي يفضلها المستخدمين لتصفح هذا الموقع : 
- أكثر الأوقات تفضيلا لإستخدام موقع الفايسبوك هي ليلا بنسبة 955.91 
- تليها الفترة المسائية بنسبة 9538.70 . 
- و أخيرا الفترة الصباحية وهي أقل الأوقات تفضيلا بنسبة 65.37, . 
* الأماكن التي يفضلها المبحوثين لتصفح الفايسبوك : 
- يفضل جل أفراد العينة تصفح موقع الفايسبوك في المنزل بنسبة 755.51 . 


- في حين يتصفح ما نسبته 912.65 منهم هذا الموقع في الجامعة 
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- وتقدر نسبة المبحوثين الذين يتصفحون الفايسبوك في مقاهي الأنترنت ب 9630.20 

- كما يتصفح المبحوثين هذا الموقع في أماكن أخرى وذلك بنسبة 61.63, . 

* طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين عبر الفايسبوك : 

تعد المواضيع العامة والمتنوعة أكثر المواضيع التي تستهوي أفراد العينة تليها 
المواضيع الثقافية في الرتبة الثانية ثم المواضيع الإجتماعية و المواضيع العلمية » في حين 
تحتل المواضيع السياسية ومواضيع أخرى مؤخرة الترتيب من حيث جذبها للمبحوثين . 

* أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك : 

- يعد الإنتشار الواسع أكثر أسباب تفضيل أفراد العينة لموقع الفايسبوك بنسبة 47.84؟ 
- تليها خصوصية هذا الموقع بنسبة 2/7.41؟9 

- و أخيرا سهولة الإستخدام وذلك بنسبة 24.73 96 

* أكثر الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك : 

3-3 تان الدردشة مع الأصدقاء كأكثر الخدمات تفضيلا لدى المبحوثين بنسبة 9041.64 

- تليها خدمة متابعة الأخبار على جدار الصفحة بنسبة 9030.49 

وفي الأخير نجد خدمة نشر وبث المعلومات و الأخبار بنسبة 9,627.85 . 

* مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات و الأخبار عبر موقع 
الفايسبوك : 

- يساهم أفراد العينة بنسبة تقدر ب982.79 في نشر المعلومات و الأخبار عبر هذا 
الموقع . 


- في حين لا يساهم ما نسبه 17.20 /منهم في نشر أي معلومات أو أخبار . 
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3# طبيعة المعلومات التي يبثها المبحوثين عبر الفايسبوك : 
تعد المواضيع الثقافية أكثر المواضيع التي يعمد إلى بثها المبحوثين» تليها المواضيع 
الإجتماعية والدينية ثم المواضيع الرياضية والعلمية » وفي الأخير نجد كل من المواضيع 
السياسية وكذا مواضيع أخرى بنسب ضعيفة . 
* أكثر اللغات إستخداما لدى المبحوثين عبر الفايسبوك : 
- تعد اللغة الفرنسية أكثر اللغات إستخداما لدى المبحوثين بنسبة 9650.50 
- تليها اللغة العربية بنسبة 729.83 . 
- فيما تقدر نسبة المبحوثين الذين يستخدمون أكثر اللغة الإنجليزية ب 9017.28 
- في حين يستخدم مبحوثين آخرين لغات أخرى(الإيطالية والإسبانية ) بنسبة 92.37 . 
*هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا : 
- تقدر نسبة المبحوثين الذين تستهويهم المواضيع البيئية عبر الفايسبوك ب 9055.19 
- مقابل 44.08,؟ لا يستهويهم هذا النوع من المواضيع 
* مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص البيئة : 
- يساهم 9 من المبحونين في نشر مواضيع بيئية : 
- في حين لا يساهم 7,558.60 منهم في هذا الشأن . 
* طبيعة المواضيع البيئية التي يساهم بنشرها المبحوثين : 
تعد الصور أكثر أنواع مساهمات المبحوثين فيما يخص البيئة تليها التعليقات ثم المقالات 


و الأخبار بنسب أقل و أخيرا الفيديوهات كنوع آخر من المساهمة 
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* إمتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية : 
- تقدر نسبة المبحوثين الذين يملكون أصدقاء عبر الفايسبوك لهم إهتمامات بيئية ب 
122038 
- مقابل 43.01, لا يملكون هذا النوع من الأصدقاء . 
* إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة عبر الفايسبوك : 
- تقدر نسبة أفراد العينة المنخرطين ضمن جمعيات بيئية ب 96.45 
- مقابل غير منخرطين ضمن هذا النوع من الجمعيات 93.54, . 
* الجمعيات البيئية التي انخرط فيها المبحوثين : تأتي جمعية [اكااع 0655 3:©012) 
في طليعة الجمعيات التي إنخرط فيها المبحوثين إلى جانب البيئة حياتنا » محبي البيئية: 
بيئتي النظيفة » وكذا جمعية 0117617©171]ألا2ع "| اع 870160 
3- بيانات حول تقييم المبحوثين لدور موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي : 
* تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك : 
- يقيم من المبحوثين موقع الفايسبوك ويقرون بأنه جيد بنسبة 939.2 
- في حين يرى آخرون بأنه حسن بنسبة 9638.70 . 
- في حين يقيم ما نسبته من أفراد العينة هذا الأخير ويرون بأنه مقبول بنسبة 
7 تبلغ نسبة المبحوثين الذين يرون بأن موقع الفايسبوك رديء 78.06 . 
+ رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 
- يرى 9674.19 من المبحوثين بأن موقع الفايسبوك يساهم في نشر الوعي البيئي . 


- في حين يرى 7,725.80 من المبحوثين بأن هذا الموقع لا يساهم في التوعية البيئية . 
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* تقييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 
- تقدر نسبة المبحوثين الذين يرون بأن مساهمة موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 
كبيرة ب 1/0013 
في حين يرى 5 من المبحوثين بأن هذه المساهمة متوسطة 
- ويرى آخرون بأن هذه المساهمة مقبولة بنسبة 9036.23 
- و تبلغ نسبة أفراد العينة الذين يرون بأن مساهمة هذا الموقع تعد مساهمة ضعيفة ب 
2/0007 
* رؤّية المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك : 
- يرى 924.30 من أفراد العينة بأن موقع الفايسبوك يلعب دور إجتماعي . 
- مقابل 9724.58 يرون بأن هذا الأخير يلعب دور إعلامي . 
- وتقدر نسبة المبحوثين الذين يرون بأن موقع الفايسبوك يلعب دور ترفيهي ب 
1020107 
- في حين يرى ما نسبه 14.24 /من أفراد العينة بأن موقع الفايسبوك يلعب دورا 
توعويا . 
4 - بيانات حول الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال إستخدام موقع الفايسبوك في 
مجال التوعية البيئية : 
* ترتيب الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال إستخدامهم للفايسبوك في مجال 


التوعية البيئية 
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- جاءت الإشباعات المعرفية في المرتبة الأولى وذلك بمجموع تكرارات قدره 513 . 
- تليها الإشباعات الإجتماعية في المرتبة الثانية وذلك بمجموع تكرارات قدره 498 
- أما في المرتبة الثالثة فجاءت الإشباعات الإعلامية وذلك بمجموع تكرارات قدره 
0 . 

- وقد عادت الرتبة الرابعة و الأخيرة للإشباعات النفسية 
وذلك بمجموع تكرارات قدره 337 . 


* الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثين في المجال البيئي : 
غالبية الإشباعات الإعلامية المحققة للمبحوثين في المجال البيئي هي الإطلاع على 


الأحداث البيئية في العالم بنسبة 9,646.23 . 

- يليها التعرف على الأخبار البيئية بنسبة 9627.95 

- و أخيرا الإلمام بمختلف الموضوعات البيئية بنسبة 9625.80 

* الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثين في المجال البيئي : 
- غالبية الإشباعات المعرفية المحققة للمبحوثين في المجال البيئي هي زيادة الوعي 
البيئي بنسبة 043.54 

- يليها زيادة الرصيد المعرفي المتعلق بالبيئية بنسبة 9034.94 

- وأخيرا المساهمة في معالجة وطرح القضايا البيئية بنسبة 9621.50 


* الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك للمبحوثين في المجال البيئي : 
- تعد أكثر الإشباعات الإجتماعية المحققة للمبحوثين في المجال البيئي هي التعرف على 


أشخاص لهم إهتمامات بيئية بنسبة 9661.21 


]269[ 


الفصل الرابع نتائج الدراسة الميدانية 


- ثم المساهمة في الحملات البيئية التطوعية التي يتم إطلاقها عبر الموقع بنسبة 


1/000 


* إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام موقع الفايسبوك 
- ينوي 9970.96 من أفراد العينة عدم التوقف عن إستخدام الفايسبوك 
- في حين يخطط 29.03, منهم للتوقف عن إستخدام هذا الموقع . 
* أسباب إمكانية توقف المبحوثين عن إستخدام الفايسبوك : 

يعد عدم توفر الوقت أول الأسباب التي دفعت بعض أفراد العينة نحو التخطيط 
- مقابل تعويضه بمواقع أخرى بنسبة 914.81 
* مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها الفايسبوك : 
- يبني 780.64 من المبحوثين ثقتهم في ما يقدم عبر الفايسبوك إنطلاقا من طبيعة 
المحتوى 

- في حين يثق مبحوثين آخرين في ما يقدم عبر هذا الموقع بشكل مطلق بنسبة 
200112 

- كما لا يثق بعض المبحوثين أساسا في مضامين هذا الموقع بنسبة 7967.52 . 
* آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك : 
- ينوي 9053.76 من أققفراد العينة التوسيع من إستخدام الفايسبوك 
- في حين ينوي 34.94, منهم الإنقاص من إستخدامه . 


- و يريد 09 من المبحونين التوقف عن إستخدام الفايسبوك / 
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111- نتائج الدراسة في ضوء التساؤلات : 

من خلال محصلة النتائج وعلى ضوء التساؤلات يمكن القول بأن الإشكالية الرئيسية 
للدراسة الحالية والتي مفادها كيف يؤدي إستخدام موقع الفايسبوك كإحدى تطبيقات 
الإعلام الجديد إلى نشر الوعي البيئي؟ قد تحققت . إنطلاقا من تأكيد صحة تساؤلاتها 
الفرعية و التي تشمل أولا طرق و أنماط الإستخدام وكذا دوافع التعرض ٠‏ إلى جانب 
طبيعة الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال إستخدامهم لموقع الفايسبوك في المجال 
البيئي » و أخيرا الدور الذي يلعبه هذا الموقع لترسيخ وبلورة الوعي البيئي حيث أظهرت 
النتائج ما يلي : 

تعد مواقع التواصل الاجتماعي أكثر المواقع إستخداما لدى المبحوثين حيث يأتي موقع 
الفايسبوك في مقدمة المواقع الأكثر ولوجا وذلك غالبا وبصفة منتظمة بنسبة 944.62 
كما يعد الحجم الساعي الذي يقضيه المبحوثين عبر هذا الموقع كبيرا حيث يفوق الساعتين 
في معظم الأحيان وذلك بنسبة 97650 وذلك ليلا وخلال الفترات المسائية وهي أكثر 
الأوقات تفضيلا لولوج هذا الموقع الذي لم يعد إستخدامه يقتصر على مكان واحد » و 
إنما يشمل أماكن متعددة أكثرها المنازل . 

أما في ما يخص الإشباعات فإن الإشباعات المعرفية هي أكثر أنواع الإشباعات المحققة 
لأفراد العينة والتي تشمل أساسا زيادة الوعي البيئي بنسبة 43.54,؟ » تليها الإشباعات 
الإجتماعية حيث يعد التعرف على أشخاص من ذوي الإهتمامات البيتية أكثر الإشباعات 
التي يسعى لبلوغها المبحوثين في المجال البيئي بنسبة 9,661.21 . 

إن غالبية الإشباعات الإعلامية المحققة للمبحوثين في المجال البيئي هي الإطلاع على 


الأحداث البيئية في العالم بنسبة 46.23؟ في حين تذيلت الإشباعات النفسية مؤخرة 


الترتيب . 
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كما أقر المبحوثين وبنسبة عالية بأن موقع الفايسبوك يساهم في نشر الوعي البيئي لديهم 
وذلك بنسبة جد عالية قدرت ب 9074.19 . حيث يلعب هذا الأخير أدوارا متعددة لا 
تقتصر فقط على الدور الإجتماعي والترفيهي و إنما يتجاوزه لأدوار أخرى أكثر فاعلية؛ 
على غرار الدور الإعلامي حيث بات وسيلة للإطلاع على المعلومات و الأخبار إلى 
جانب دوره التوعوي في شتى المجلات 

و نخلص إلى أن نتائج الدراسة قد أكدت على صحة التساؤلات الفرعية وبشكل مباشر 
على صحة الإشكالية الرئيسية وبالتالي يمكن القول بأن موقع الفايسبوك يساهم في بلورة 
ونشر الوعي البيئي لدى جماهير المستخدمين بإعتباره واحدا من تطبيقات الإعلام الجديد 


بصفة خاصة » والتي يمكن توظيفها لخدمة أغراض الإعلام البيئي . 
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5 


الخاتمه 


إن حياة الإنسان في كل المجتمعات مرتبطة ارتباطا وثيقا بالبيئة» فهي المحيط 
الذي يعيش فيه الإنسان ويؤثر ويتأثر به» كما تعد مصدرا أساسيا يعتمد عليه في تطوير 
حياته وإنعاش مؤسساته في الجوانب المختلفة الاقتصادية منها والاجتماعية. 

وقد أصبحت العلاقة بين الإنسان والبيئة محط الاهتمام لدى عديد الدول 
والمنظمات وكذا المتخصصين والعلماء» نظرا لما لحق بالمنظومة البيئة من دمار وخراب 
كان الإنسان المتسبب الرئيسي فيه» من خلال استغلاله اللاعقلاني والعشوائي لممصادر 
البيئة الطبيعية مما أدى إلى زيادة الضغوط عليها فظهرت مشاكل جمة؛ تشمل التلوث 
وانحصار المساحات الخضراء والاحتباس الحراري وغيرها من المظاهر السلبية. 
ومن هنا تأتي ضرورة تنمية الوعي البيئي والرامية بالأساس لتعديل السلوكيات الخاطئفة 
حيال البيئة وذلك باستخدام كل الوسائل المتاحة» سيما وسائل الإعلام بأشكالها المتعددة 
التقليدية منها والحديثة حيث يظهر الإعلام الجديد بتطبيقاته المتعددة كإحدى الخيارات 
المتاحة؛» للمساهمة في نشر الوعي البيئي انطلاقا من قدرته الفائقة على حشد الجماهير من 
مختلف الفئات والشرائح» وكذا تنوع أشكاله ومضامينه وعليه جاءت هذه الدراسة 
والموسومة بالإعلام الجديد ونشر الوعي البيئي لدى المستخدمين متخذة موقع الفايسبوك 
كنموذج للدراسة» بغية الكشف عن كيفية مساهمة هذا الأخير في ترسيخ الوعي البيئي 
بناء على أنماط ودوافع و طرق الاستخدام» وكذا الإشباعات المحققة للمستخدمين في 
المجال البيئي وقد خلصت الدراسة إلى أن موقع الفايسبوك يساهم في نشر الوعي البيئي 
من خلال المعلومات التي يطرحها بعض المستخدمين وكذا الجمعيات الناشطة في المجال 
البيئي غير أن استخدام هذا الموقع لا يزال في بدايته حيث يمكن الاستفادة من الفضاء 
الإعلاني الذي يوفره هذا الموقع لبث المعلومات والصور وكل ما من شأنه ترسيخ الوعي 
البييئي وتعديل السلوكيات الخاطئة حيال المنظومة البيئية وإحلال أسس سليمة للوعي 
والثقافة البيئية. 


]274[ 


5 


الخاتمه 


فمن خلال هذه الدراسة أمكننا الخروج بمجموعة من التوصيات المبنية على تصورات 
شخصية:؛ والتي يمكن أن تكون منطلقا لبحوث أخرى ويمكن تلخيص هذه التوصيات في 
النقاط التالية: 

- يحوز موقع الفايسبوك على فضاء إعلاني متكامل الأبعاد» يمكن الإستفادة منه وتوجيهه 
لخدمة أغراض الوعي البيئي من خلال عرض الصورء والفيديوهات والمعلومات وكل ما 
من شأنه بناء أسس التوعية البيئية السليمة» والدعوة موجهة هنا لكل الجمعيات 
والمنظمات البيئية وكذا جمعيات المجتمع المدني التي تعنى بحماية البيئية. 

- التعمق أكثر في مناقشة وطرح القضايا البيئية من طرف الجمعيات البيئية الناشطة عبر 
الموقع» وتدعيم المعلومات والمعطيات البيئية بآراء المختصين والخبراء الإيكولوجيين 
لإضفاء مزيد من المصداقية وإحداث التأثير المنشود لدى جماهير المستخدمين سيما 
المهتمين بالقضايا البيئية. 

- محاولة الاستفادة من فئة الطلبة الجامعيين على اعتبار أنهم الأكثر استخداما لهذا الموقع 
والأكثر وعيا نظرا لمستواهم العلمي والاعتماد عليهم كعنصر أساسي في التوعية البيئية 
وبصفة خاصة في الأوساط الجامعية. 
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3 -نجيب صعب, البيئة في وسائل الإعلام العربية » تقرير حول الملتقى الإعلامي 
العربي الأول للبيئة والتنمية المستدامة » القاهرة » 2006 . 

4 - نصر الدين لعياضي ١الرهانات‏ الفلسفية و الابستمولوجية للمنهج الكيفي (نحو 


آفاق جديدة لبحوث الإاعلام والاتصال فى المنطقة العربية) ؛(أبحاث المؤتمر الد 
الحالل د ف : دمر ولي 


الإعلام الجديد تكنولوجيا جديدة لعالم جديد)» منشورات جامعة البحرين »افريل 2007 . 


التنمية المستدامة ٠‏ القاهرة (-29 


7 ) نوفمبر 2006 . 


11 - المراجع الأجنبية : 
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الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية 
رار العلف أفاتى والبحف القلين 
جافية الماع لحرت بالود 


كلية العلوم الإنسانية و الإجتماعية 
قن علوم الإعل و الإتصان 


إستمارة بحث لنيل شهادة الماجستير بعنوان : 


الإعلام الجديد و نشر الوعي البيني 
دراسة في إستخدامات مواقع التواصل الاجتماعي 
- موقع الفايسبوك أنموذجا - 
ماو مو 


مذكرة مكملة لنيل شهادة الماجستير في علوم الإعلام و الإتصال 
فرع: الإعلام و تكنولوجيا الإتصال الحديثة 


من إنجاز الطالبة : إشراف: 
كيحل فتيحة د أحمد عيساوي 


لاحل« المتعلوينات: اللتى مانن جه في ينذا الانقينان ان تتعفي إلا «القركن البدك التلمن لذا 


السنة الجامعية : 2012/2011 


البيانات الشخصية : 
1-الجنس : ذكر لذ أنثى لا 
2- السن : 
520006 ب ا ل 11 نم1 


إستخدامات موقع الفايسبوك : 
4- من بين وسائل الإعلام التالية ما هي الوسيلة الأكثر استخداما من طرفك ؟ 


التلفزيون لأ الراديو لأ الأنترنت أ انفرع لا المجلة لأ 


5- هل 5 تخدم الأنترنت ؟ 


يج لت بالا 


إذا كانت الإجابة بنعم فهل تستخدمها ب: 


إنتظام لا أحيانا لأ غلبا لا نادرا لأا 


6- منذ متى تستخدمها ؟ 
بك فترة قيرب [-] مر ين |[ مق فتوة طلوريلة !2 ] 


7- ما هي المواقع الأكثر إستخداما من طرفك ؟ 
المواقع العامة لا المواقع يي لذ المدونات لأ 
مواقع الدردشة لأ المنتديات نا مواقع التواصل الإجتماعي 1 


8- رتب هذه المواقع حسب درجة إستخدامك لها : 
>6001ع930] ذا عطلاا نهرل] موكانن ل أ 
عم لآلا تا معاء اع لا أخرى تذكر 210 


9- هل تستخدم موقع الفايسبوك ؟ 


بإنتظام لا أحيانا لا غالبا لا نادرا لا 
عل بالا 


1-0-إذا كانت الإجابة بذعم فما هي هذه الصعوبات ؟9 


عدم التحكم في إستخدام الأنترنت 5 فون في اناا 


تذبذب الإتصال بالأنترنت لا 
أخرى تذكر ل 00 


عادات إستخدام موقع الفايسبوك : 


كن منيساقة حا مو سا اننا ع1 1 كار مر ناعقي | 


2- ما هي الأوقات المفضلة لديك لتصفح موقع الفايسبوك ؟ 


مانا 1 بعاد ل نيد لا 


المنزل لأ الكاننة ا مقاهي الأنترنت /- 


ثقافية لأ إمشاعنة 1 ] 050 دا 


2 


سهولة الإستخدا لا كر البو لد إنتشاره الوا لا 
١ - 8‏ جع 


6- ما هي الخدمات المفضلة لديك و التي يتيحها هذا الموقع ؟ 


الدردشة مع الأصدقاء لأ متابعة الأخبار على جدار الصفحة الخاصة بك لا 


ذو يضم بعاريةاستعين النوفة حا 


7 - هل تساهم في نشر معلومات و أخبار عبر موقع الفايسبوك ؟ 
اك بالا 


1-7-إذا كانت الإجابة بنعم فما هي طبيعة هذه المعلومات ؟ 


فلن :.ضنية | سياسية ل] رياضية لا إجتماعية ل 


8- ما هي اللغة المستخدمة من طرفك عبر الفايسبوك ؟ 


العربية لأ الفرنسية لأ الإنجليزية / أ أخرى تذكر ا 1 


د لد بالا 


كك 2 


1-0-إذا كانت الإجابة بنعم فهل مساهمتك كانت في شكل : 


0 هه تعليقات لحا ميك انا أخبار ل | وك لا 


1-هل لديك أصدقاء عبر موقع الفايسبوك لديهم إهتمامات بيئية ؟ 
5 د[ ] 
2- هل أنت عضو في إحدى المجموعات البيئية الناشطة عبر موقع الفايسبوك ؟ 


لد بالا 


1-2-إذا كانت الإجابة بنعم فما هي أذكرها 470/07 لط لع اا شاد 011 


3 ما هو تقييمك لموقع الفايسبوك ؟ 
0ه د ل] انا رديء نا 


4- حسب رأيك هل يساهم موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي لدى جمهور المستخدمين؟ 
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1-4 -إذا كانت الإجابة بنعم فهل يمكن إعتبار هذه المساهمة : 

كبيرة لا وف لت * ةلت هيه لا 

5 في إعتقادك ما هو الدور الذي يؤديه موقع الفايسبوك بالنسبة لك كمستخدم ؟ 

دور إجتماعي لا دور إعلامي نا دور ترفيهي 85 دور توعوي نا 


الإشباعات المحققة من إستخ 5 في ة البيئية : 


العاف عقيف 1ت - اماقم سام كا اماف ركه لا اتوفم هي نا 


7 فيما تتمثل الإشباعات الإعلامية التي يحققها لك موقع الفايسبوك في المجال البيئي ؟ 
- التعرف على الأخبار البيئية لا 

- الإطلاع على الأحداث البيئية في العالم نا 

- الإلمام بمختلف الموضوعات البيئية أ أ 


8- فيما تتمثل الإشباعات المعرفية التي يحققها لك موقع الفايسبوك ؟ 
خ وده وغبراك: لسري متلق داليقة ويد كلها | 
ب سافن ف سطائية ومتوج لقعي كيد ادا 
- زيادة الوعي البيئي لديك لأا 


9 فيما تتمثل الإشباعات الاجتماعية التي يحققها لك موقع الفايسبوك ؟ 
اكتف على اتنفامطن لمرايفق الإنشباناةالينية ا 
- المشاركة في الحملات البيئية التطوعية التي يتم إطلاقها عبر الموقع لا 


س لا 9[ا 
إذا كانت الإجانة بقعم إلى مادا يعون ذلك ؟ 


1- هل تثق في المضامين البيئية التي يقدمها لك هذا الموقع ؟ 
- نعم بشكل تام ومطلق لا 
052555 كا 


- لا أثق فيما يقدمه لا 


2- هل تنوي مستقبلا ؟ 

- التوسيع من إستخدامك للفايسبوك اه 
- الإنقاص من إستخدامك للفايسبوك لا 
- التوقف عن إستخدام الفايسبوك لا 


شكرا على تعاونكم معنا 


الملخص باللغة العربية واللغاه الل جنبية 

لقد أحدث الإعلام الجديد تغيرات كبرى في خارطة الفضاء الإعلامي» بحيث غير طرق و أنماط 
الاستخدام الجماهيري » و أفرز لوسائل الإعلام الجديدة أدوار أخرى غير التي وجدت لها بالأساس 
فصارت تتسم بمزيد من الوعي والنضج . ولعل الوعي البيئي و الإهتمام بالقضايا البيئية هو واحد 
من هاته الأدوار المستحدثة » و تأتي هذه الدراسة والموسومة بالإعلام الجديد ونشر الوعي البيئي 
لتحاول دراسة إستخدامات الجماهير لإحدى تطبيقات الإعلام الجديد وهي شبكات التواصل الاجتماعي 
وبصفة خاصة و أساسية موقع الفايسبوك» ومدى فعاليته في نشر الوعي البيئي» حيث تتمحور إشكالية 
الدراسة حول كيف يؤدي موقع الفايسبوك كإحدى تطبيقات الإعلام الجديد إلى نشر الوعي البيئي لدى 
جمهور المستخدمين الجزائريين » وهي إشكالية رئيسية تندرج تحتها تساؤلات أخرى فرعية تتلخص 
في : 


1- تساؤلات خاصة بالإستخدامات 
-ما هي أنماط وطرق إستخدام موقع الفايسبوك بما يؤدي إلى خلق الوعي البيئي 
لدى جمهور المستخدمين الجزائريين ؟ 
دما به بغاذ اخ رسن السنتكتهيق الجر اترييق الجرقالفاتسرك. ؟ 
عه سو حولقم إنتهداح هذا" المو هو يالة اك :قينا يتعلق: مموضو عحتانة النيفة فشن الرنعى اليك 
2 - تساؤلات خاصة بالإشباعات: 
نا هن طبيقة الإشياعات" المتكفة لجديون اللباتشفنئن الجواتريين. “لفن خاة موقم الفارس ا 


3 - ماهو الدور الذي يلعبه هذا الموقع لترقية وترسيخ الوعي البيئي لدى جمهور المستخدمين 
الجزائريين ؟ 

ويكتسي الموضوع أهمية كبيرة خاصة و أن الإعلام الجديد لا يزال محط نقاش وجدل كبيرين في 
الأوساط العلمية و الأكاديمية» لا سيما في جانبه المتعلق بإستخدامات وسائل الإعلام الجديدة » حيث 
كان وراء إختياره جملة من الأسباب الذاتية والموضوعية لعل أهمها الإنتشار الواسع لشبكات التواصل 


الاجتماعي و أعداد مستخدميهاء وكذا نجاحها في لعب أدوار مختلفة خاصة على المستوى السياسي » 


الملحس باللغة العربية واللغاهم الأجنبية 


الأمر الذي أضحى ظاهرة تستدعي الدراسة » إلى جانب تزايد أهمية التوعية البيئية وطرحها على عدة 
مستويات محلية ودولية هذا من جهة » ومن جهة أخرى تسعى هذه الدراسة إلى تحقيق مجموعة من 
الأهداف تشمل التعرف على كيفيات وأنماط إستخدام موقع" الفايسبوك " من قبل جمهور المستخدمين 
الجزائريين» وكذا التعرف على دوافعهم و إهتماماتهم خاصة المتعلقة بالجانب البيئي بما يؤدي إلى 
نشر الثقافة و الوعي البيئي وبناء أسس المواطنة الإيكولوجية . 


وتندرج الدراسة الحالية ضمن الدراسات الوصفية حيث إعتمدت فيها الباحثة على منهج المسح بالعينة 
والذي يعد المنهج الرئيسي لدراسة جمهور وسائل الإعلام في إطارها الوصفي أو التحليلي » إلى 
جانب تطبيق مجموعة من أدوات جمع البيانات تملت في الملاحظة وكذا إستمارة الإستبيان التي 
تضمنت 32 سؤالا قسمت على خمسة محاورء بغية الإجابة على إشكالية الدراسة وتساؤلاتها » 
وذلك بتطبيق عينة الكرة الثلجية و التي شملت 200 مفردة من أفراد مجتمع البحث » وزعت بشكل 
عرضي وقد توصلت الدراسة الميدانية إلى مجموعة من النتائج أهمها : 


فيما يخص الاستخدامات : 


- تعد مواقع التواصل الاجتماعي أكثر المواقع إستخداما من قبل المبحوثين تليها المواقع العامة ثم 
مواقع الدردشة والمواقع المتخصصة و أخيرا كل من المنتديات والمدونات . 

- يحتل موقع الفايسبوك الرتبة الأولى من حيث الإستخدام لدى المبحوثين يليه موقع اليوتيوب في 
الرتبة الثانية ثم موقع تويترء و أخيرا كل من ماي سبايس و فليكر . 


- يستخدم 2ن المبحوثين الفايسبوك بإنتظام : 


- النسبة الأكبر من المبحوثين يتصفحون موقع الفايسبوك لأكثر من ساعتين بنسبة 79050 . 
- أكثر الأوقات تفضيلا لإستخدام موقع الفايسبوك هي ليلا بنسبة 9055.91 . 

- تليها الفترة المسائية بنسبة 38.70, . 

- و أخيرا الفترة الصباحية وهي أقل الأوقات تفضيلا بنسبة 955.37 . 


الطلخس باللغة العربية واللغام الأجنبية 


- يفضل جل أفراد العينة تصفح موقع الفايسبوك في المنزل بنسبة 9555.51 . 


- في حين يتصفح ما نسبته 97612.65 منهم هذا الموقع في الجامعة . 


- وتقدر نسبة المبحوثين الذين يتصفحون الفايسبوك في مقاهي الأنترنت ب 97630.20 . 
- كما يتصفح المبحوثين هذا الموقع في أماكن أخرى وذلك بنسبة 901.63 . 


- يعد الإنتشار الواسع أكثر أسباب تفضيل أفراد العينة لموقع الفايسبوك بنسبة 9547.84 . 

- تقدر نسبة المبحوثين الذين تستهويهم المواضيع البيئية عبر الفايسبوك ب 9655.19 . 

- يساهم #44.39من المبحوثين في نشر مواضيع بيئية . 

- تعد الصور أكثر أنواع مساهمات المبحوثين فيما يخص البيئة تليها التعليقات ثم المقالات و الأخبار 
بنسب أقل و أخيرا الفيديوهات كنوع آخر من المساهمة . 

- تقدر نسبة المبحوثين الذين يملكون أصدقاء عبر الفايسبوك لهم إهتمامات بيئية ب 9656.98 . 


تقييم مدى دور موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي: 

- يرى9674.19 من المبحوثين بأن موقع الفايسبوك يساهم في نشر الوعي البيئي . 

- يرى 724.30 من أفراد العينة بأن موقع الفايسبوك يلعب دور إجتماعي . 

- مقابل 9624.58 يرون بأن هذا الأخير يلعب دور إعلامي . 

- وتقدر نسبة المبحوثين الذين يرون بأن موقع الفايسبوك يلعب دور ترفيهي7636.87 . 


- في حين يرى ما نسبته 14.24 96من أفراد العينة بأن موقع الفايسبوك يلعب دورا توعويا . 


فيما يخص الإشباعات : 

* ترتيب الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال إستخدامهم للفايسبوك في مجال التوعية البيئية : 
- جاءت الإشباعات المعرفية في المرتبة الأولى وذلك بمجموع تكرارات قدره 513 . 

- تليها الإشباعات الإجتماعية في المرتبة الثانية وذلك بمجموع تكرارات قدره 498 . 

- أما في المرتبة الثالثة فجاءت الإشباعات الإعلامية وذلك بمجموع تكرارات قدره 480 . 

- وقد عادت الرتبة الرابعة و الأخيرة للإشباعات النفسية وذلك بمجموع تكرارات قدره 337 . 

- غالبية الإشباعات الإعلامية المحققة للمبحوثين في المجال البيئي هي الإطلاع على الأحداث البيئية 


الملخص راللغة العربية واللغابته الأ جنبية 

في العالم بنسبة 79646.23 . 

- غالبية الإشباعات المعرفية المحققة للمبحوثين في المجال البيئي هي زيادة الوعي البيئي بنسبة 
4 . 

- تعد أكثر الإشباعات الإجتماعية المحققة للمبحوثين في المجال البيئي هي التعرف على أشخاص لهم 
إهتمامات بيئية بنسبة 9061.21 . 

- ثم المساهمة في الحملات البيئية التطوعية التي يتم إطلاقها عبر الموقع بنسبة 9538.70 . 

- ينوي 9970.96 من أفراد العينة عدم التوقف عن إستخدام الفايسبوك . 

- في حين يخطط 29.03, منهم للتوقف عن إستخدام هذا الموقع 1 

- يبني 96980.64 من المبحوثين ثقتهم في ما يقدم عبر الفايسبوك إنطلاقا من طبيعة المحتوى . 
- في حين يثق مبحوثين آخرين في ما يقدم بشكل مطلق بنسبة 911.82 . 


- كما لا يثق بعض المبحوثين أساسا في مضامين هذا الموقع بنسبة 907.52 . 
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01 عم لتعطامطة 5ه 5مع710 لالط 220 ركطه0110م0م 1ه2211مد 

2807 بك[600عع13 361055 81005 عكقط مهط6ا كتمع000م5ع1 01 عع 2أمععتعم عط 1‏ - 
0 6*2 712 12161515 110111101181 كماع 


:1 151101111161112 52162011115 12 11د ع00[1طءع2"آ 01 01 عط عمستام سلة ]1 


1 153 عا لاتتاطمك 5116 ع1[ه00طعع12 غهطا علصتطا كتخصمع20ممدع+ عطا 1ه 74,1990 - 
55 11011001121 ”كماع 

.01 5061231 2 13(5م عأزة عأهم0طء126] أقطا عهء5 5أداع00م5ع1 عطا 01 24,3090 2 - 

عطا 01 غ101 عطا 1335م ع136 قلطا أقطا علصتطا 5أخطع20ممدع1 عطا 01 24,5890 ,كلوقه - 
ك1 


الملخص باللغة العربية واللغاتم الأجنبية 


01 016 2 كقط عاآموطععة1 أقطا ع7ع1[ءع6 هط كتمع000م5دع1 01 عع 2أمعمتعم عط 1‏ - 
6511123160 15 ,ألتعستطته عام 

1335م ع001اعع1!'2 هط علصتطا كاطع 00م5ع1 عط 01 14,2490 01 عع 2أمععاعم عطا ع1ن10ا 2 - 
01 101 


142521:0115 11085: 


عط صا ع[00طءع1'2 01 عدن “تتعطا اعنام *تط) كاطع 1١57010‏ 01 52015121055 2200110 كط أ ألاوقة01) 
:12 1101111161121كهء 01 1110 


0 5111-0181 2 16115 121 220 عع13م 11151 عطا ا عحطقه 05م 1اع 5211512 ع تكتاتمع 00 2 - 

.018498 5111-0181 2 111 ععه1م 20معء5 عطلا ع[00 5مم1اع5961513 501201 2 - 

.0 :اخلط 0ع125512ء عاع7 5مم1اءع5301513 11012 2 - 

7 :1151210585 101051631ء:7ز25 عطلا ما غداء7 ععقام ]51د[ لطة طتتتاه1 عط]' ‏ - 

عط 12 5أطعل0ضمموع عطا نإ 2601110 05م10اع526512 13لعططة 01 :2(011مط عط1 - 
1 70110 عط جنا سخطعلكهة 21 تاعصمتطم كط م1 و5وععع3 عغطا 15 ,210 [هأتاعططتطه 1اكمء 
.16,0 

عطا حا كتمع 0طمموع؟ عط 7ز6 0ع11ناوعة 1005اع52513 ععل0»ع71ممعا 01 3011م عط 1‏ - 
711 355312655 1101111211131/كاء 12016 15 ,1110 لداع تاه اكد 

عطا 12 5أطع20مموع1 عط اط 360111160 1005اع520513 506191 01 ]5هطط عط[ - 
517 5أوع1211 257110010262131 عملكقط 5025اعم 12017 10 15 ,1ع 21أاعططمام كم 
600 

لعطعصننة! عتته اعتط1ا كمعتةمططهةء 1هأاعطمططمخاتكمء عط م1 وم أتاط همه عطا معط] "1‏ - 
:5116 عطا داعنامخختطا 

.>[00طع12 01 ع15ا علا مم5 10 غ00 لتطعغصا متمع0 همدع عط 1ه 70,9096 2 - 

.>600[1عع2 "1 1151128 م560 10 0132 ماعطا 01 29,0390 ع11ط1ا ‏ - 

>[600عع132 02 1020 15 أقط17 ا ععطع ممه عتحكقط قتطعلمممدع عط 01 80,6490 - 
.اع 001 عطلا 01 عختطهط عطلا 1ه عكتتوععط 

5979 ,011160 15 717131 ما أكنتنا تإأع 265011 كأتمعل0مممدع1 تعطاه علتط/الا 2 - 

5 01 5أتاعغامء عطا 2آ أكتتتا 201 0ل لإلمتهطط قخطع000م5ع1 عطا 01 عماه؟ ,150 لمث - 
.06 1311597 20ة رعااه 


فهرس الجداول والأشكال 


عنوان الجدول أو الشكل 

الجدول رقم (1) : يوضح توزيع أفراد العينة وفق السن دب 10000 
الجدول رقم (2) : يوضح توزيع أفراد العينة وفق الجنس 1 11100 
الجدول رقم (3) : يوضح توزيع أفراد العينة وفق المستوى التعليمي معد لعو ل 
الجدول رقم (4) : يوضح المناهج الأربعة لفهم الإعلام البديل 10000 


الجدول رقم (5) : يوضح مستويات التمايز بين المنظومات الثلاث في إطار المقارنة بين الصحافة 


الإلكترونية و الإعلام الجديد 000 0 0 97طظ1' 
الجدول رقم (6) : يوضح وسائل الإعلام الأكثر استخداما من قبل المبحوثين 5220 


الجدول رقم (7) : يوضح الوسائل الإعلامية الأكثر استخداما من قبل أفراد العينة وفق 


الجدول رقم (10) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير السن 010 
الجدول رقم (11) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير المستوى التعليمي 
الجدول رقم (12) : يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت 0 0000 
الجدول رقم (13) : يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير الجنس “2500 
الجدول رقم (14) : يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير السن 0 
الجدول رقم (15) : يوضح مدة استخدام المبحوثين للأنترنت حسب متغير المستوى التعليمي 


الجدول رقم (16) : يوضح المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين 0 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (17) : يوضح المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين وعلاقته بمتغير الجنس 140 
الجدول رقم (18) : يوضح المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين حسب متغير السن 1000 


الجدول رقم (19) : يوضح المواقع الأكثر استخداما من قبل المبحوثين حسب متغير المستوى التعليمي 144 


الجدول رقم (20) : ترتيب مواقع التواصل الاجتماعي حسب درجة استخدام المبحوثين لها 146 
الجدول رقم (21) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك 000 
الجدول رقم (22) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك حسب متغير الجدنس 1 
الجدول رقم (23) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك حسب متغير السن 6 


الجدول رقم (24) : يوضح كيفية استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك حسب متغير المستوى التعليمي .151 


الجدول رقم (25) : يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين الصعوبات في استخدام موقع 


الجدول رقم (26) : يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات في استخدام موقع 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس ا د ا ا ا 10 


الجدول رقم (27) : يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات في استخدام موقع 
الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن 193 


الجدول رقم (28) : يوضح مواجهة أو عدم مواجهة المبحوثين للصعوبات في استخدام موقع 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي مصطيوة لاطا وام الو 3 ل 1ق ل اق الال 31 1 1544 
الجدول رقم (29) : يوضح الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء استخدامهم موقع الفايسبوك 15 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (31) : يوضح الصعوبات التي يواجهها المبحوثين أثناء استخدامهم موقع الفايسبوك 


وعلاقته بمتغير المستوى ا 0 
الجدول رقم (33) : يوضح الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر الفايسبوك ع ا ا م 


الجدول رقم (34) : يوضح الوقت الذي يقضيه المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته بمتغير 


المستوى التعليمي ااا ااا مايا0 0 
الجدول رقم (37) : يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك 000 
الجدول رقم (38) : يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس 1270 
الجدول رقم (39) : يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن ل 


الجدول رقم (40) : يوضح الأوقات المفضلة لتصفح الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى 


التعليمي 7000000 ”2 
الجدول رقم (41) : يوضح الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك ه1252 


الجدول رقم (42) : يوضح الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك وعلاقته 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (44): يوضح الأماكن المفضلة لدى المبحوثين لتصفح الفايسبوك وعلاقته 


الجدول رقم (45) : يوضح طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين عبر موقع الفايسبوك. 


الجدول رقم (46) : يوضح طبيعة المواضيع التي تستهوي المبحوثين عبر موقع الفايسبوك 


الجدول رقم (49) : يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك 5770 


الجدول رقم (50) : يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير 


الجدول رقم (51) : يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن 


الجدول رقم (52) : يوضح أسباب تفضيل المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير 


الكدقرى التفليمن 1170 
الجدول رقم (53) : يوضصح الخدمات التي يفضلها المبحونين عبر الفايسبوك لض نا ل 


الجدول رقم (54) : يوضح الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (56) : يوضح الخدمات التي يفضلها المبحوثين عبر الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى 


الجدول رقم (57) : يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات 


والأخبار عبر موقع الفايسبوك قن مجاظام تاوت قن مود م انح جوج اداو ول امو حدمو 


الجدول رقم (58) : يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات 


والأخبار عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس عل ا و حم ا لياط سا الامو دم وأ واو ل الاو 0 


الجدول رقم (59) : يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر المعلومات 


و الأخبار عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن سو ا ل اناه الود 1 ورا 


الجدول رقم (60) : يوضح طبيعة المعلومات و الأخبار التي يبثها المبحوثين عبر 


الجدول رقم (63) : يوضح طبيعة المعلومات و الأخبار التي يبثها المبحوثين عبر 


موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن حش الا ع وام لماوع لمع حو لاد حي ع لطم طم ع ساد قم جم واج لل كل سي لق 2 


الجدول رقم (64) : يوضح طبيعة المعلومات و الأخبار التي يبثها المبحوثين عبر 


موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي حا مقع أ وأ هتفه الغائه ع ااا أو معط عل أ قاع دواع يواتفو الج 6116 ل م1 + 
لعز لين دار 06 موس اكاك المافدية مون قاو لمعك قرو ضور الخد لك 221000 


الجدول رقم (66) : يوضح اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (67) : يوضح اللغات المستخدمة من قبل المبحوثين عبر الفايسبوك 


وعلاقته بمتغير المستوى التعليمى ا ا 0 
الجدول رقم (69) : يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا 57.: 
الجدول رقم (70) : يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا وفق متغير الجنس 59 
الجدول رقم (71) : يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا وفق متغير السن 5-56 


الجدول رقم (72) : يوضح هل تستهوي المواضيع البيئية المبحوثين أم لا وفق متغير 


الجدول رقم (74) : يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص البيئة 


عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجدنس وموم امعو احقء ل ووه مج و6 او قله حا تالاه مح وح ده 


الجدول رقم (75) : يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص البيئة 


عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن ا ا 0 


الجدول رقم (76) : يوضح مساهمة أو عدم مساهمة المبحوثين في نشر مواضيع تخص البيئة 


عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي 0 00 0 1 2171101 


الجدول رقم (77) : يوضح طبيعة المواضيع البيئية التي يساهم بنشرها المبحوثين عبر 


الجدول رقم (78) : يوضح طبيعة المواضيع البيئية التي يساهم بنشرها المبحوثين عبر موقع 


الفايسبوك وعلاقتها بمتغير الجنس ل فا مأك ع ع رسيا نف ما 244 ألمي 0 نضا ع 1 44 2 أ ع6 عه مق ع اوقا ل لو 4 2 عأ 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (79) : يوضح طبيعة مساهمة المبحوثين في موضوع البيئة عبر الفايسبوك 


الجدول رقم (50) : يوضح طبيعة مساهمة المبحوثين في موضوع البيئة عبر الفايسبوك 
وعلاقتها بمتغير المستوى التعليمي 6 شش!«/ 


الجدول رقم (81) : يوضح إمكانية امتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية عبر 


الفايسبوك ا 


الجدول رقم (82) : يوضح إمكانية امتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية عبر 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس متو ااه الو ةلحاق أ خم علا ع لق ل طق م أو 4م2180 :2ق خع الم متو اما 24 24 


الجدول رقم (83) : يوضح إمكانية امتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية عبر 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن نر ل ممه ف لول لطا انز مو ل درم ومنو لو الت و الما ار لا 


الجدول رقم (84) : يوضح إمكانية امتلاك المبحوثين لأصدقاء لهم اهتمامات بيئية عبر 


الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي 10 


الجدول رقم (86) : يوضح إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة 
عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجدنس امح ع حو عم فك وق اا حو او اكه عل لاع ام عل ا لل و عم 
الجدول رقم (87) : يوضح إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة 
عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن حمق انا لود وق ا التو خا لوعو اانا و 0 
الجدول رقم (88) : يوضح إنخراط أو عدم إنخراط المبحوثين ضمن جمعيات بيئية ناشطة 


عبر موقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي ل 1 انة ة اطا د و 4 


الجدول رقم (89) : يوضح الجمعيات البيئية التي انخرط فيها المبحوثين عبر 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (90) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك لاطا وخ ني اداه مواقي كش اشوا 26 
الجدول رقم (91) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير الجنس 0 
الجدول رقم (92) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير السن 57 


الجدول رقم (93) : يوضح تقييم المبحوثين لموقع الفايسبوك وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي 


الجدول رقم (94) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك 


في نشر الوعي البيئي م الخو و فو ا 


الجدول رقم (95) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك 


في نشر الوعي البيئي وعلاقته بمتغير الجنس ماع كه يه ع عه لع هلوسع 4 و قاع مكو م سف عض اه 4 


الجدول رقم (96) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك 


في نشر الوعي البيئي وعلاقته بمتغير السن ينه لق ع موا اعقاو ره واه ولا موه طات اول واه 


الجدول رقم (97) : يوضح رأي المبحوثين حيال مساهمة أو عدم مساهمة موقع الفايسبوك 


في نشر الوعي البيئي وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي ا 00 


الجدول رقم (98) : يوضصح تفييم المبحوثين لمدى مساهمة موقع الفايسبوك 
في نشز الؤعي: البيتي 0118[ [ز1[1[1[1[1[ 1[ 1111111 


الوعي البيئي وعلاقته بمتغير الجنس مده كيه طلا خااع لحق مغ موأ اذاه طاح عه واه كلت ع طلا أ لحو جم ممعم وغ 


البيئي وعلاقته بمتغير المستوى التعليمي ا ا 11 


الجدول رقم (102) : يوضح تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك كا ا 0 


فهرس الجداول والأشكال 


الجدول رقم (103) : يوضح تقييم المبحوثين للدور الذي يلعبه موقع الفايسبوك 


الجدول رقم (106) : يوضح ترتيب الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال 


استخدام موقع الفايسبوك لف نط ا ةا ولا ةلط ما واف فاو ولاه اق تامو ا ما انو واه اا وان 


الجدول رقم (107) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي باش الوا سحو وود ووس 


الجدول رقم (108) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي و علاقتها بمتغير الجنس رع امهم دمع يق ل مم عل الول فاع دده امو اع املو اع لد 


الجدول رقم (109) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي و علاقتها بمتغير السن ا أ ا ا و ع 


الجدول رقم (110) : يوضح طبيعة الإشباعات الإعلامية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي و علاقتها بمتغير المستوى التعليمي ل ما وم و املق ماه 


الجدول رقم (111) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي مي ا الام سابع بو 0 


الجدول رقم (112) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير الجنس 1 


الجدول رقم (113) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك 


للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير السن 10000 
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الجدول رقم (114) : يوضح طبيعة الإشباعات المعرفية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمسدرقين أن «المدال اليد تورغلاقتها متكفين لفو التتايط 000001 


الجدول رقم (115) : يوضح طبيعة الإشباعات الاجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي ل 0 


الجدول رقم (116) : يوضح طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير الجدنس مو ارا سم افا ال 07415 


الجدول رقم (117) : يوضح طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
للمبحوثين في المجال البيئي وعلاقتها بمتغير السن ااا ا[ ز[ز[ز[ز[ز[ز[ [ [ ا 


الجدول رقم (118) : يوضح طبيعة الإشباعات الإجتماعية التي يحققها موقع الفايسبوك 
الاعوقين فنن ابخان ليقي :لفقي المفقون توفع التفلييين 01 1 0000 


الجدول رقم (119) : يوضح إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام الفايسبوك م 49 


الجدول رقم (120) : يوضح إمكانية توقف أو عدم توقف المبحوثين عن إستخدام الفايسبوك 


الجدول رقم (124) : يوضح مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع الفايسبوك ا 551 


الجدول رقم (125) : يوضح مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع الفايسبوك 
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الجدول رقم (126) : يوضح مدى ثقة المبحوثين في المضامين التي يقدمها موقع الفايسبوك وعلاقتها 


كفي الستقدس ‏ القعاييي ا 0 
الجدول رقم (128) : يوضح آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك ل 0 
الجدول رقم (129) : يوضح آفاق إستخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفق متغير الجنس 20 
الجدول رقم (130) : يوضح آفاق استخدام المبحوثين لموقع الفايسبوك وفق متغير السن 16 


فهرس الموضوعاته 


الفصل الأول : موضوع الدراسة . منهجيتها و إطارها النظري 


2-أهمية الدراسة 


3- أسباب إختيار الموضوع 


4- أهداف الدراسة 


وث.ث.ثمث..ه. 
.4 


1-5- الإعلام 
2-5- الإعلام الجديد 


1-5-5-عادات التصفح 
2-5-5- أنماط التصفح 


20-6 صيوقف الدز أينة الكالية من" الذر سات الشنايقة 


1-2-6- أوجه الإتفاق . 
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2-2-6- أوجه الإختلاف ا 0 
3-2-6- أوجه الإستفادة ار السو لا باح 
11 - الإطار النظري للدراسة جو ل ا 
1 - نظرية الاستخدامات و الإشباعات 110 
1 -1- الخلفية التاريخية الس اط او ا ا 
2-1- مفهوم نظرية الاستخدامات و الإشباعات 0000 


3-1- فروض نظرية الاستخدامات و الإشباعات و أهدافها 5 


1-3-1- الأصول النفسية والإجتماعية لمستخدمي وسائل الإعلام 


2-3-1- دوافع استخدام الجمهور لوسائل الإعلام 0 
3-3-1- استخدامات الجمهور لوسائل الإعلام ام ا 
4-3-1- إشباعات الجمهور من وسائل الإعلام 8*ه*ظ5ظ 


4-1- نقد نظرية الاستخدامات و الإشباعات 2100 


2-2- الإستبيان 000000 
3- مجال الدراسة 0 
1-3-المجال الجغرافي 0 
2-3- المجال الزماني ال وو ا 
3-3- المجال البشري 0000 


4- عينة الدراسة ومتغيراتها ا و ا ا 


فهرس الموضوعاته 


الفصل الثاني : الإعلام الجديد 


1-1- مدخل نيغروبونتي ©72/6907000101 لفهم الإعلام الجديد 17 1 11111 
2-1- مدخل كروسبي والنموذج الإتصالي الجديد 100 
3-1- مدخل مانوفيتش لفهم الإعلام الجديد ا 
2- تعريفات الإعلام الجديد م و و 
3- خصائص وسمات الإعلام الجديد 0 
4- تصنيفات الإعلام الجديد اا 0 
1-4- إعلام جديد بتكنولوجيا قديمة مم تايا ل ل وا لامر اا ل ا ا ا 0 
2-4- إعلام جديد بتكنولوجيا جديدة واف اتمهية لولح وام قر وام قاور أ أرق و اماه لقره ا 
3-4- إعلام جديد بتكنولوجيا مختلطة ا 
5- أنواع مستخدمي الإعلام الجديد اللاو ا ما ااا ا 


6- تطبيقات الإعلام الجديد 100000000 ز[ز[ز[1 1 171700101« 


2-1-6-نشأة وتطور الأنترنيت شه حاضو نج ماح و فق احج ع كوه تو ل و فاش جع 26 م نج وم باع 16 
3-1-6- مكونات النظام الإتصالي للأنترنت الم العام 401ل العا لوا وه ل مي 
4-1-6- السمات الإعلامية لشبكة الأنترنت 0 


5-1-6-خدمات شبكات الأنترنيت اا ااا اا 770( 


2-6- إعلام المواطن ااي 0000000000 03# 
1-2-6- نشأة وتطور ضحافة المواطن مام 
2-2-6- نماذج صحافة المواطن 00000 
1-2-2-6- المدونات ااا ااا ا 


2-2-2-6- شبكات التواصل الإجتماعي ل م ا و ا ا 


فهرس الم وضوعاته 


7- تحولات الإعلام الجديد كط 
1-7-تحولات التقنية -اقتصادية ا ال ا 
2-7- تحولات تواصلية - ثقافية 0010 1 ا اا ا ا 00 


8- مقارنة بين الإعلام الجديد و الإعلام التقليدي ا 


الفصل الثالث : الوعي البيئي و الإعلام 


2- مكونات الوعي البيئي 101 
1-2- التربية البيئية 3 :وان بارج نير بد سوايايه اميه ولول مجان نالع و 


1-1-2- تعريف التربية البيئية للم وان الا واوا م 
2-2-التعليم البيئي امك لا 131 مارو تفط اا الما 
3-2-الإعلام البيئي ا 50 
3- خصائص الوعي البيئي 0000 


4- عوامل ظهور الوعي البيئي ا اا 252*700 


1-4- الجمعيات الأهلية والمنظمات غير الحكومية 2111111100 
2-4- الجماعات العلمية 0 2ك 
3-4- الرأي العام مما اا اب 
4-4- وسائل الإعلام 7ش( 
5-4- النخبة في المجتمع 1 
6-4- التنظيمات الاجتماعية يي ل 0 
1] - الإعلام البيئي 0 


1-مفهوم الإعلام البيئي 002 اا 1 


فهرس الموضوعاته 


2- نشأة وتطور الإعلام البيئي اا ا ا ا 511 
3- مهام الإعلام البيئي و أهدافه ال ا ا ارا ار عون ا أ بوي شا 
4- مقومات الإعلام البيئي ا 1 
5- وظائف الإعلام البيئي 00 
6- وسائل الإعلام البيئي 10 ز[ز[ز[ز[ز[ز[ز[ز[ [ز[ 1 11111 


7- الإعلام البيئي والتحديات البيئية في الجزائر 0000 


الفصل الرابع : نتائج الدراسة الميدانية 


1 - تحليل بيانات الدراسة الميدانية ا 0 
1 - بيانات عامة ا لا ا 0 
2- بيانات حول إستخدامات أفراد مجتمع البحث لموقع الفايسبوك مس3 حا امي ا 0 
3- بيانات حول دور موقع الفايسبوك في نشر الوعي البيئي 0 


4- بيانات حول الإشباعات المحققة للمبحوثين من خلال موقع الفايسبوك في مجال 


1[ - عرض النتائج العامة للدراسة 0 


[1[1- نتائج الدراسة في ضوء التساؤولات ل ا اك قار ماشه اماف دح لاه ل سافان 


قائمة المراجع 00 


الملاحق 
فهرس الجداول و الأشكال 


